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Hausmannskost vs.
Disruption?

Marketing-Events wollen bewegen. Sie sollen
Menschen begeistern, motivieren, Gberzeugen
und im besten Fall Orientierung geben. Doch
wer sich derzeit bei den Projekten umsieht,
begegnet auffallend vielen Formaten, die vor
allem eines sind: durchschnittlich gut. Profes-
sionell umgesetzt, sauber organisiert, solide
inszeniert — aber ohne Ecken, ohne Kanten,
ohne jene kreative Radikalitat, die Aufmerk-
samkeit erzeugt und Erinnerbarkeit schafft.
Das Problem ist nicht mangelnde Qualitat. Im Gegenteil: Viele Projekte bewegen sich auf
hohem handwerklichem Niveau. Doch zwischen Perfektion und Relevanz klafft eine Licke. Dis-
ruption, also das bewusste Brechen mit Erwartungshaltungen, das Setzen starker Kontraste oder

das Entwickeln neuer Dramaturgien, bleibt haufig aus. Stattdessen dominieren bewahrte Kon-
zepte, bekannte Show-Acts und kalkulierbare Abldufe. Das Risiko wird minimiert, das Ergebnis
optimiert — zumindest auf dem Papier.

Warum ist das so? Ein Blick auf das Umfeld liefert mogliche Erklarungen. Die geopolitische Lage
ist angespannt, Markte reagieren sensibel, Budgets stehen unter Druck. In wirtschaftlich unsi-
cheren Zeiten wachst das Bedurfnis nach Kontrolle. Experimente erscheinen vielen Entscheidern
als Luxus, den man sich nicht leisten kann. Also wird auf Nummer sicher gespielt. Lieber ein Event,
der niemanden verstort, als einer, der polarisiert.

Doch genau darin liegt die Gefahr. Wenn Veranstaltungen nur noch darauf ausgerichtet sind,
keinen Fehler zu machen, verlieren sie ihre Kraft. Emotion entsteht nicht aus MittelmaB, sondern
aus Mut. Motivation wachst dort, wo Haltung erkennbar wird. Uberzeugungskraft entfaltet sich,
wenn Inhalte klar zugespitzt sind und Inszenierungen Uberraschen. Wer hingegen versucht, es
allen recht zu machen, bleibt austauschbar.

Die Branche steht damit an einem Scheideweg. Soll sie sich mit durchgenudelter Durchschnitt-
lichkeit arrangieren oder wieder starker auf kreative Disruption setzen? Gerade in unsicheren
Zeiten konnen Events Raume schaffen, die Orientierung bieten und Perspektiven er6ffnen. Dafur
braucht es allerdings Auftraggeber und Agenturen, die bereit sind, kalkulierte Risiken einzugehen.

Denn am Ende entscheidet nicht die Fehlerfreiheit Gber den Erfolg eines Events, sondern seine
Wirkung. Und Wirkung entsteht dort, wo der Mut gréBer ist als die Angst vor dem Scheitern.

Herzlichst

q Nﬁr‘ \}\ n
Ihr Peter Blach

P.S.: Wem gerade die ,disruptiven” Ideen ausgehen, kénnte sich vielleicht Anregungen auf
der Biennale in Venedig holen, die noch bis zum 22. November lauft . . .
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meplan absolviert 1SO-20121-Uberprifungsaudit

Prozessbewertung

Ein Jahr nach der Erstzertifizierung hat meplan
ein Uberprifungsaudit nach 1ISO 20121 durch-
gefuhrt. Ziel war die systematische Bewertung
der bestehenden Prozesse im Nachhaltigkeits-
management sowie die Ableitung konkreter
MaBnahmen fur die weitere Entwicklung. Die
Ergebnisse zeigen, in welchen Bereichen eta-
blierte Abldufe bereits wirksam greifen, wo An-
passungsbedarf besteht und an welchen Stel-
len interne Standards im operativen Alltag noch
konsequenter umgesetzt werden mussen.

Die Norm ISO 20121 definiert ein Manage-
mentsystem fUr nachhaltige Veranstaltungsor-
ganisation auf Basis des PDCA-Zyklus. Dieser
umfasst die Phasen Plan, Do, Check und Act

und beschreibt einen kontinuierlichen Verbes-
serungsprozess. Nachhaltigkeit wird damit als
strukturierter Managementansatz verankert,
der strategische und operative Entscheidungen
ebenso einbindet wie Verantwortlichkeiten
und interne Ablaufe. Ziel ist eine systematische
Steuerung und fortlaufende Optimierung ent-
lang klar definierter Kriterien.

Mit dem Abschluss des Uberprifungsau-
dits startet fur meplan bereits der nachste
PDCA-Zyklus. Bestehende Prozesse sollen wei-
ter prazisiert, Erfahrungen aus der praktischen
Anwendung integriert und das Nachhaltig-
keitsmanagement noch stéarker im Projektalltag
verankert werden. Neben internen Erkenntnis-

Uli Velten regelte Nachfolge und stellte Weichen fiur die Zukunft

Ubergabe

Velten Veranstaltung & Technik in Mom-
menheim bei Mainz hat die Weichen fur die
Zukunft gestellt. Nach mehr als 30 Jahren hat
Unternehmensgrinder Uli Velten zum 1. Mai
2026 die Geschaftsverantwortung an die Kom-
munikationsmanagerin Katrin Krause tUberge-
ben. Gleichzeitig traten die strategischen Inves-
toren Martin Dempf und Sven Hesselbach als
neue Gesellschafter in das Unternehmen ein.
Die Velten GmbH bleibt als Unternehmen und
Marke eigenstandig und unabhangig.

Mit rund 20 Mitarbeitern und einem groBen
Netzwerk an Partnern und Freelancern entwi-
ckelt und realisiert Velten deutschlandweit Pra-
senz-, Hybrid- und Digitalformate — von Haupt-
versammlungen, Fihrungskrafte-Events und
Kongressen bis hin zu Marken-Inszenierungen.

.Nach drei Jahrzehnten personlichen Ein-
satzes fur unsere Kunden mit einer Fulle fas-

zinierender, hochprofessioneller Corporate
Events und fir meine Gberaus engagierten Mit-
arbeiter freue ich mich tber die perfekte Nach-
folgeregelung”, sagt Uli Velten. , Mit Katrin
Krause Ubernimmt eine Expertin, die unser
Geschaft strategisch weiterentwickeln wird.
Gleichzeitig schaffen wir mit neuen Gesell-
schaftern eine klare Grundlage fir solides
Wachstum. Unser Anspruch war es stets, erst-
klassige Eventerlebnisse zu realisieren — mit
modernster technischer Ausstattung, profes-
sioneller Planung und engagiertem Service.
Qualitat, Zuverlassigkeit und kreative Losungen
waren der Schltssel dafir und ich bin tber-
zeugt, dass das Unternehmen diese Werte wei-
ter mit in die Zukunft nimmt.”

Katrin Krause bringt mehr als 20 Jahre Fih-
rungsverantwortung in der Kommunikations-
branche mit. Stationen unter anderem bei der

Quick Guide 1SO 20121 (Foto: meplan)

sen flieBen auch externe Impulse in die Weiter-
entwicklung ein.

Eine praxisorientierte Einordnung der Norm
bietet der ,Quick Guide ISO 20121 — Nach-
haltigkeitsmanagement in der Veranstal-
tungsbranche”. Die Publikation beschreibt die
schrittweise Implementierung der Anforde-
rungen in Unternehmensstrukturen und greift
typische Fragestellungen aus Event- und Mes-
semanagement sowie Livekommunikation auf.

meplan ist im Fachbuch mit einem Praxisbei-
trag vertreten. ESG-Managerin Isabella Anders
schildert dort Erfahrungen aus der Umsetzung
und beschreibt Herausforderungen bei der
Integration der Norm in bestehende Prozesse.

Agenturgruppe fischerAppelt und Feldhoff &
Cie. sowie ihre langjahrige Tatigkeit als Leite-
rin Konzernkommunikation bei der Deutschen
Leasing verbinden Corporate- und Dienstleis-
tungsperspektive. ,Ich freue mich sehr darauf,
gemeinsam mit dem starken Team bei Velten
meine Erfahrungen und mein Netzwerk fir den
weiteren Erfolgskurs einbringen zu kénnen.
Events sind heute weit mehr als Inszenierung —
sie sind strategische Kommunikationsraume”,
sagt Katrin Krause.

Das Full-Service-Leistungsspektrum von
Velten realisiert kundenspezifische Winsche
von der Konzeption und dem Projektma-
nagement, Uber die Eventarchitektur und das
Design, die Live-Regie und Ablaufinszenie-
rung, Content-Produktion und digitale Erleb-
nisse bis hin zur technischen Planung und
Gesamtumsetzung.
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Geplanter Eingang Std
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Neubau-Projekt

Westfalenhallen starten groBtes Infrastrukturprojekt ihrer Geschichte

Investition in die Zukunft

Die Westfalenhallen Unternehmensgruppe,
zu der die Messe Dortmund, die Kongress
Dortmund und die Westfalenhalle gehéren,
setzt derzeit eines der bedeutendsten bauli-
chen Entwicklungsprojekte ihrer Geschichte
um. Im sudlichen Bereich des Gelandes sol-
len zwei neue Messehallen, ein neuer Ein-
gang Sud und ein neues Kongresszentrum
entstehen. Damit soll ein zentraler Bereich des
bestehenden Messe-, Kongress- und Veranstal-
tungsstandorts neu geordnet und funktional
gestarkt werden.

. Dieses Projekt ist eine Investition in die
Zukunft. Wir modernisieren einen bestehen-
den, intensiv genutzten Veranstaltungsstand-
ort und schaffen neue Moglichkeiten fur Mes-
sen, Kongresse und Veranstaltungen in Dort-
mund. Mit diesem Infrastrukturprojekt starken
wir die Westfalenhallen als Plattform fur starke
Eigenveranstaltungen, erfolgreiche Gastfor-
mate und neue Themenmaérkte”, sagt Sabine
Loos, Hauptgeschaftsfuhrerin der Westfalen-
hallen Unternehmensgruppe.

Dortmunds Oberbirgermeister Alexander
Kalouti: ,Der Ausbau der Westfalenhallen ist
eine der zentralen Zukunftsinvestitionen in
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unsere Stadt und fur die néchsten Jahre. Das
Investitionsvolumen von circa 215 Mio. Euro ist
eines der hochsten in den vergangenen Jahr-
zehnten. Es geht bei diesem Projekt nicht nur
um eine Modernisierung und Neuordnung —
es geht um einen ganz wichtigen Baustein fir
die wirtschaftliche Entwicklung und Bedeutung
unserer Stadt.”

Ziel des Projekts ist es, die vorhandene Starke
des Unternehmensverbunds weiterzuentwi-
ckeln und den Standort fur die kommenden
Jahre flexibler und moderner aufzustellen.
Messe Dortmund, Kongress Dortmund und
Westfalenhalle bilden bereits heute einen Ver-
anstaltungsstandort fir Messen, Kongresse,
Shows, Sport- und Corporate-Formate. Die
Bausteine des Neubauprojekts — zwei Messe-
hallen, Eingang Std und Kongresszentrum —
sollen zusatzliche Mdglichkeiten schaffen, um
diese Formate kiinftig noch besser miteinander
zu verbinden.

.Eine besondere Starke liegt in der kunfti-
gen Bespielbarkeit des Gelandes. Durch den
neuen Eingang Sud sowie die bestehenden
Eingdnge Nord und West lassen sich Veranstal-
tungen differenzierter organisieren, Besucher-
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Alexander Kalouti und Sabine Loos bei der Vorstellung des Projekts
(Fotos: Westfalenhallen Unternehmensgruppe)

strome gezielter fihren und parallele Formate
klarer voneinander trennen. Davon profitieren
etablierte Veranstaltungen ebenso wie neue
Messe- und Kongressangebote”, so Sabine
Loos weiter. Veranstaltungen in den Westfa-
lenhallen erzeugen eine  Umwegrendite fur
Dortmund und die Region: Sie wirken in Hotel-
lerie, Gastronomie, Handel, Handwerk, Mobi-
litdt, Logistik und zahlreiche weitere Dienst-
leistungsbereiche hinein. Laut einer ifo-Studie
entstehen pro Euro Umsatz der Westfalenhal-
len Unternehmensgruppe 4,30 Euro Umsatz
in Dortmund. Hinzu kommen unter anderem
rund 200.000 Ubernachtungen pro Jahr, rund
40 Millionen Euro Umsatz fur Gastronomie
und Handel sowie rund 2.200 Arbeitsplatze in
der Region.

LAuch operativ entwickelt sich die Unter-
nehmensgruppe stabil und dynamisch. Fir
2025 wird ein Umsatz von rund 76 Millionen
Euro verzeichnet. Uber 1.000 Veranstaltungen
pro Jahr, mehr als 1,7 Millionen Besuchende
sowie eine deutlich gestiegene belegte Hallen-
flache zeigen, wie intensiv der Standort heute
genutzt wird”, kommentiert Hauptgeschafts-
fuhrerin Loos.
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MICE-Branche trifft sich zur IMEX in Frankfurt

Zuversicht trotz Belastungen
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DIE DIESJAHRIGE IMEX FRANKFURT
STEHT VON DIENSTAG, 19. MAI,
BIS DONNERSTAG, 21. MAI, AUF
DEM PROGRAMM.

Bereits am Montag, den 18. Mai, startet
ein kostenlosen Tag mit Fachfortbildungen.
Rund einen Monat vor meldete der Veran-
stalter eine gestiegene internationale Nach-
frage sowohl von Ausstellern als auch von Ein-
kaufern, die sogar deutlich starker als im glei-
chen Zeitraum des Vorjahres war. Zur Messe,
die als zentralen Talking Point das Thema
.Design Matters” ausgerufen hat, werden
voraussichtlich 3.500 Hosted Buyer erwar-
tet. Insgesamt soll die Zahl der Einkaufer bei
der Eroffnung auf Uber 4.000 aus mehr als
60 Landern steigen.

Neben einer starken Prasenz von Eink&ufern
aus Europa sowie Nord- und Stidamerika wer-
den demnach auch Kaufer aus dem Nahen
Osten, Afrika und Asien stark vertreten sein.

Die breite internationale Vielfalt der besta-
tigten Aussteller aus Uber 100 Landern ist laut
IMEX ein weiteres Zeichen fur die Starke der
Branche und ihr Engagement, das Geschaft
weiter voranzutreiben. Afrika soll mit einer sei-
ner groBten Beteiligungen vertreten sein: Neue
Aussteller aus Mosambik und Angola nehmen
teil, Agypten verdoppelt seine Flache, und auch
Tunesien sowie Uganda kehren zurtick.

_xq- = —

Impressionen von der IMEX Frankfurt 2025
(alle Fotos: IMEX/Regent Exhibitions)

Japan verzeichnet ebenfalls eine der groBten
Beteiligungen seiner Geschichte, wobei Kyoto
die GroBe seines Standes verdoppelt. Malay-
sia erweitert seine Prasenz, und sowohl| China
als auch Hongkong kehren auf die Messefla-
che zurlck. Mehrere Destinationen aus dem
Nahen Osten haben ihre Teilnahme bestatigt
und demonstrieren damit ihre Entschlossenheit
und Widerstandsfahigkeit trotz der aktuellen
Situation, darunter Abu Dhabi, Ajman, Dubai,
Oman, Katar und Ras Al-Khaimah.

Auch Nord- und Stidamerika sind vertreten:
Brand USA kehrt zuriick, und Kalifornien pra-
sentiert erstmals einen eigenen Stand. Die Pra-

senz Stdamerikas wachst ebenfalls — Uruguay
bringt doppelt so viele Partner mit, und Mexiko
verdoppelt seine Flache. In Europa vergroBern
unter anderem Osterreich, Danemark, Istanbul
und Sarajevo ihre Auftritte. Aus Deutschland

nehmen 150 Unternehmen teil, darunter auch
Gastgeberstadt Frankfurt, die in diesem Jahr
zur ,World Design Capital” ernannt wurde.
Mit Themen wie Technologie, Wohlbefinden,
ESG und Klimarisiken, die die Veranstaltungs-
branche verandern, stehen Eventplaner vor
vielfaltigen Anforderungen und benotigen ent-
sprechend erweiterte Kompetenzen. Als Reak-
tion auf diese Entwicklungen wurde das dies-
jahrige Education Program der IMEX Frankfurt
konzipiert. Es soll Fachwissen vertiefen, Anpas-
sungsfahigkeit fordern und Resilienz starken.
Das Programm erganzt den geschéftlichen und
Networking-Fokus der MICE-Messe und ist so
aufgebaut, dass Eventprofis aller Erfahrungs-
stufen aus elf Themenbereichen individuelle
Lernpfade zusammenstellen kénnen. Nachfol-
gend einige der Highlights aus dem Programm:

GESTALTUNG MIT BLICK AUF
MENSCHLICHE BEDURFNISSE:

Was ist ein ,, Joy Meter” und welchen Einfluss
kann es auf wirtschaftliche Ergebnisse haben?
David Adler von Gathering Point moderiert
dazu eine Session mit Zenus-CEO Panos
Moutafis und Frances Vieras Blanc von Eat the
Cake Studio: IMEX designed for joy: Measuring
joy, proving it matters.

DESIGN:

Sofya Abramchuk, Granderin des Originate
Institute und ehemalige Designleiterin der
Gaudi Foundation, stellt in ihrer Session Design
from the origins: How nature and culture trans-
form organizational purpose ihren naturinspi-
rierten und menschenzentrierten Ansatz vor,
der auf den Prinzipien Gaudis basiert und auf
heutige globale Herausforderungen tbertra-
gen wurde.

GESUNDHEIT UND WOHLBEFINDEN:

In der interaktiven Session ,Building a global
mental health standard for the events indus-
try, we need you!"” wird unter Leitung von Dr.
Ferron Gray von der Grae Matta Foundation an
einem Entwurf fir einen Mental-Health-Stan-
dard fur die Eventbranche gearbeitet.

IMPACT UND VERMACHTNIS:

Rajeev Kohli (Creative Travel India & Beyond)
und Amanda Lampe (Business Events Sydney)
sprechen in Design for achievers: Become a
legacy leaver Uber Erfahrungen aus Projekten
mit langfristiger Wirkung.
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MARKETING UND TEILNEHMERBINDUNG:
Elena Fis und Iva Popova von der Kenes Group
zeigen in Amplifying sustainability: Social
media strategies for global events, wie sich
Social Media und Nachhaltigkeit kombinieren
lassen, um Veranstaltungen wirkungsvoller
zu gestalten.

-
EX Hall 8

REGENERATIVES DESIGN:
Da zirkulare und regenerative Designansatze
zunehmend die Veranstaltungsbranche pré-

gen, moderiert Matthew Burgess vom Design
Council gemeinsam mit Julia Uherek von der
Messe Frankfurt die Session Regenerative
design thinking: Bridging the gaps. Im Fokus
stehen Materialien, Methoden und Messkon-
zepte zur Erreichung von Nachhaltigkeitszielen
bei gleichzeitiger gestalterischer Qualitat. Das
Thema passt zum diesjahrigen IMEX-Schwer-
punkt , Design Matters” sowie zur Ernennung
der Region Frankfurt RheinMain zur World
Design Capital 2026.

TRENDS UND FORSCHUNG:

In The future of B2B events: Insights from For-
rester’s 2026 State of Events Survey stellt Con-
rad Mills von Forrester aktuelle Daten und Ent-
wicklungen vor, darunter den Stand der KI-Nut-
zung im Eventbereich sowie zentrale Trends fur
kommende Veranstaltungsstrategien.

Das gesamte Weiterbildungsangebot der IMEX
Frankfurt ist kostenfrei, einschlieBlich spezieller
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Veranstaltungen fur Verbands- und Corpo-
rate-Planer am Montag, den 18. Mai.

Zentrum des Programms ist der ,Inspira-
tion Hub” mit Uber 200 Sessions in der neu
gestalteten Halle 9. Zur besseren Orientierung
und Zeiteffizienz arbeitet die IMEX weiterhin
mit Snapsight, einem Kl-gestutzten Tool von
Gevme. Damit kénnen Teilnehmer die wich-
tigsten Inhalte der Sessions schnell online oder
Uber die IMEX-App abrufen, ohne wahrend
der Vortrage umfangreiche Notizen machen
zu mussen.

IMEX Place Leaders Forum
Entscheidungstrager im Bereich Business-
Events sowie Verantwortliche fur die Standort-
entwicklung sind zum neuen IMEX Place Lea-
ders Forum (ehemals Policy Forum) eingeladen.
Die Veranstaltung wurde ins Leben gerufen,
um die branchentbergreifende Zusammenar-
beit bei gemeinsamen Herausforderungen zu
starken und die Entwicklung prosperierender,
widerstandsfahiger Destinationen zu fordern.
Das Place Leaders Forum findet am 19. Mai
statt. Es kntpft an das Erbe des IMEX Policy Fo-
rums an, legt dabei jedoch einen Schwerpunkt
auf die aktuellen Marktanforderungen in den
Bereichen ,,Place Leadership” und , Destination
Economy”. Der inhaltliche Rahmen des Forums
wurde erweitert, um das gesamte Spektrum
der Entscheidungstrager im Destinationsma-
nagement zusammenzufihren. In Zusammen-
arbeit mit Professor Greg Clark CBE und , The
Business of Cities” erstellt die IMEX dafur ein
Whitepaper, das als Diskussionsgrundlage fiir

1 Live Well,
el Meet Well.

S siort frosh. The Dutch way.
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das Forum dienen soll. Die Publikation mit dem
Titel , The Destination Economy, Place Leader-
ship and the Strategic Role of Business Events”
(Destinationswirtschaft, Standortfihrung und
die strategische Rolle von Business-Events) ent-
stand als Reaktion auf den Wandel der Art und
Weise, wie Stadte heute um Talente, Investiti-
onen und Innovationen konkurrieren.

Association Focus

Mit einem Fokus auf sinnstiftende Fiihrung,
die transformative Wirkung von Kl und die
sich wandelnde Rolle von Veranstaltungen ist
das Programm des , Association Focus” darauf
ausgerichtet, den drangendsten Bedurfnissen
von Verbandsfachleuten direkt zu begegnen.
Dieser Tag, der ganz dem Lernen, der Vernet-
zung und strategischen Einblicken gewidmet
ist, findet am 18. Mai, im ,,Kap Europa” statt—
einen Tag vor Beginn der IMEX Frankfurt. Die
Veranstaltung wird in Zusammenarbeit mit der
ASAE organisiert und vom Amsterdam Con-
vention Bureau gesponsert.

Da die Mitgliederbindung und das Mitglie-
derengagement laut dem ,,Insight Update”-Be-
richt der ASAE nach wie vor die gréte Heraus-
forderung fur Verbandsfachleute darstellen,
eroffnet Sofya Abramchuk — Mitbegrinderin
des Originate Institute und Beraterin der Gaudi
World Foundation —die Veranstaltung mit einer
Keynote. Darin untersucht sie, wie eine Neu-
betrachtung der Verbandsmission — der soge-
nannten ,Origin Story” — letztlich dazu beitra-
gen kann, Beziehungen zu festigen und das
Geschaftswachstum anzukurbeln.

n,wz)\l;!!
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Toby Bassford, Grunder und Geschéftsfuh-
rer der Change-Management-Beratung Tillon,
halt die zweite Keynote zum Thema Kl und die
Zukunft der Arbeit. Er will aufzeigen, wie sich
rasant weiterentwickelnde Kl-Tools unterstit-
zend statt disruptiv wirken kénnen — indem sie
den Mitarbeitern ermdéglichen, wieder mehr
Zeit fur hoherwertige Aufgaben zu gewinnen.
Ein spezieller Themenstrang fur Verbandsfih-
rungskrafte untersucht, wie Verbande Kl als
strategischen Vorteil nutzen kénnen. Unter
der Moderation von Michelle Mason und Amy
Hissrich sollen die Sessions unter anderem
einen tiefgehenden Einblick in die Rolle von
K| bei der Steigerung des Mitgliederengage-
ments und der Diversifizierung von Einnahme-
quellen bieten.

Der Themenstrang fur Verbandsplaner —
kuratiert von Martin Sirk, Inhaber von Sirk
Serendipity — will einen praxisorientierten Ein-
blick dazu bieten, wie sich gesellschaftliche
Wirkung (Social Impact) in das Eventdesign

integrieren und dabei die Zustimmung der
Stakeholder gewinnen lasst. Ein Crowdsour-
cing-Segment zu zukunftsorientierten Veran-
staltungspraktiken l&dt die Teilnehmer dazu
ein, bereits im Vorfeld jene neuen Innovati-
onen, Experimente oder interessanten strate-
gischen Veranderungen vorzustellen, die ihre
Verbande in den vergangenen Jahren bei ihren
Veranstaltungen eingefihrt haben.

Exclusively Corporate

Der zunehmende Einsatz von Kl zur Messung
des RO, die Einbindung eines generationsu-
bergreifenden Publikums sowie die Gestaltung
unvergesslicher Momente sollen beim Format
LExclusively Corporate” im Mittelpunkt ste-
hen. Die exklusive Veranstaltung fur Corpo-
rate Eventplaner findet ebenfalls schon am 18.
Mai statt. Location ist das Melia Frankfurt City.

Moderiert von Patrick Delaney und Padraic
Gilligan von SoolNua, versammelt das Nach-
mittagsprogramm Stimmen aus unterschied-
lichsten Wirtschaftszweigen — darunter aus
dem Finanz- und Designsektor —, um fun-
dierte Forschungsergebnisse, mutige Ideen
und praktische Instrumente fur das kommende
Jahr vorzustellen.

Christoffer Sapienza, SVP Creative bei Nor-
wegens groBter Bank, der DNB, will darlegen,
wie eine einzige Veranstaltungsreihe dazu bei-
getragen hat, das Anlageverhalten von Frauen
zu beeinflussen. Seit dem Start der Kampagne
.girlsinvest” im Jahr 2019 — zu einem Zeit-

punkt, als Manner in Norwegen noch den
Grofteil des privaten Anlagevermdgens hiel-
ten —haben die landesweiten Veranstaltungen
der DNB zu einem signifikanten Anstieg der
Zahl weiblicher Aktiondre und Fondsbesitzer
im Land gefuhrt.

Bis zum Jahr 2026 hatte sich das Publikum
gewandelt: von unsicheren Anfangerinnen hin
zu einer bestens informierten und hochgradig
engagierten Community. Christoffer Sapienza
resimiert: ,Unsere Aufgabe besteht heute
nicht mehr darin, die Vorteile des Investierens
zu verkaufen’ — sondern darin, den Frauen zu
zeigen, wie sie es umsetzen kénnen.” Die Ver-
anstaltungsreihe ,girlsinvest”, einst ein unter-
stutzendes Element einer breiter angelegten
Kampagne, hat sich mittlerweile zu deren trei-
bender Kraft entwickelt.

Zentraler Talking Point ,Design Matters”
bei der IMEX 2026

Claire Lester, Senior Design Studio Strategist
bei Maritz, erortert gemeinsam mit Padraic
Gilligan eine Frage, mit der sich derzeit viele
Eventplaner intensiv auseinandersetzen: , Was
genau winscht sich eigentlich die Generation
Z?" Angesichts der Prognose, dass Millenni-
als und die Generation Z bis zum Jahr 2030
voraussichtlich 75 Prozent der Erwerbsbevolke-
rung stellen werden, prasentiert ihre gemein-
same Session die Ergebnisse einer wegwei-
senden neuen Studie. Diese untersucht, wie
die Generationen der Boomer, der Gen X, der
Millennials und der Gen Z Incentive-Reisen und
Belohnungsstrategien wahrnehmen und auf
diese reagieren — und welche Auswirkungen
dies auf die Eventgestaltung hat.

Als , provokanter Optimist” ist der Zukunfts-
forscher Henry Coutinho-Mason fest davon
Uberzeugt, dass Kl das Potenzial besitzt, das
Teilnehmererlebnis grundlegend neu zu gestal-
ten und Events in wertvolle Quellen fir strate-
gische Erkenntnisse fur Fiihrungsteams zu ver-
wandeln. Er will sowohl| konkrete Fallstudien
als auch seine eigenen Erfahrungen aus erster
Hand im Bereich der durch Kl beschleunigten
Innovation mit dem Publikum teilen.
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Gutersloher Agentur feiert ihr 20-jahriges Bestehen

Integrierte Kommunikation

Die Gutersloher Agentur livewelt feiert ihr
20-jahriges Bestehen — und steht zugleich fur
einen grundlegenden Wandel im Agentur-
markt. Seit der Grindung 2006 hat sich das
Unternehmen von einer klassischen Eventa-
gentur zu einer integrierten Kommunikations-
agentur entwickelt, die Livekommunikation,
Content, Markenstrategie und digitale Platt-
formen miteinander verzahnt. Damit reagiert
livewelt auf veranderte Anforderungen von
Unternehmen, die Kommunikation zuneh-
mend ganzheitlich denken und steuern.

Zwei Jahrzehnte Agenturgeschichte gelten
in einer Branche, die von Konsolidierung, wach-
sendem Wettbewerbsdruck und technologi-
schen Umbrlichen gepragt ist, nicht als selbst-
verstandlich. Die inhabergefiihrte Agentur hat
ihr Leistungsportfolio deshalb konsequent wei-
terentwickelt. Aus dem urspriinglichen Fokus auf
Corporate Events entstand Schritt fir Schritt ein
integriertes Modell, das strategische Markenar-
beit, Contentproduktion und digitale Anwen-
dungen einschlieBt. Heute arbeiten 26 feste
Mitarbeitende fir rund 55 nationale und inter-
nationale Kunden. Im Kreativranking 2026 des
BlachReport zahlt livewelt zu den Top 20 Krea-

tivagenturen in Deutschland und wurde mehr-
fach international ausgezeichnet.

Der Ansatz der Agentur basiert auf vier Diszi-
plinen: Event, Brand, Content und Digital. Ziel
ist es, Markenfuhrung, Inhalte und Erlebnisse
kanalUbergreifend miteinander zu verbinden.
Neben internationalen Veranstaltungen und
Messeauftritten verflgt livewelt Uber eigene
Logistik- und Lagerkapazitaten sowie ein inter-
disziplinares Content-Team fir redaktionelle
Formate und Markenkommunikation.

Zu den pramierten Projekten zahlen die Vono-
via Days 2015 und 2022. 2015 realisierte die
Agentur eine standortibergreifende Inszenie-
rung an fanf Orten mit rund 5.000 Teilneh-
mern. 2022 folgte ein internationales Format
mit 5.700 Teilnehmern aus drei Landern in
einem Stadion, ergdnzt durch ein Konzert der
Band Die Fantastischen Vier. Beide Produk-
tionen wurden international ausgezeichnet.

Fur das Jubildum ,, 125 Jahre Forvia Hella”
entwickelte livewelt eine unternehmensge-
schichtliche Zeitreise. Jede Epoche wurde raum-
lich inszeniert, den Abschluss bildete eine Late-
Night-Show mit Steven Gatjen. Auch dieses
Projekt erhielt internationale Auszeichnungen.

OPEN HOUSE IM PHOENIX DES LUMIERES DORTMUND
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Agentur fiir Live-Kommunikation

livewelt-Geschéaftsfuhrer Ole Ternes (Foto: livewelt)

Im digitalen Bereich entwickelt die Agentur
Plattformen, die Uber klassische Websites hin-
ausgehen. Die browserbasierte 3D-Umgebung
.Mall of Education” verbindet Lernen, Vertrieb
und Zusammenarbeit in virtuellen Radumen.

Ergénzend dazu bundelt das Marketing Ser-
vice Center Funktionen wie Digital Asset Ma-
nagement, Marketingshop, Eventmanagement
und Logistik in einer modularen Struktur. Ziel
ist die zentrale Steuerung von Marketingpro-
zessen und eine konsistente Markenftihrung.

»Livekommunikation ist einer der wenigen
Kanale, die Verhalten nachhaltig beeinflus-
sen konnen. Entscheidend ist die strategische
Verbindung mit Content und digitalen Touch-
points”, sagt livewelt-Geschaftsfihrer Ole
Ternes. Angesichts technologischer Entwick-
lungen wie Kinstlicher Intelligenz werde es fir
Unternehmen zunehmend wichtig, ihre Positi-
onierung klar zu kommunizieren.

Mit Sitz in Gutersloh ist livewelt in Ostwest-
falen-Lippe verankert und zahlt dort zu den
groBten Agenturen fur Livekommunikation.
Das Jubildum versteht das Unternehmen als
Ausgangspunkt fur die weitere Entwicklung
in einem sich wandelnden Markt.

Das Phoenix des Lumiéres in Dortmund 6ff-
net am 21. Mai 2026 um 18 Uhr seine Turen
flr Eventverantwortliche aus Agenturen und
Unternehmen. Beim ersten Open House sol-
len Géaste einen Einblick in die Méglichkeiten
der Location fur Corporate Events und Mar-
keninszenierungen bekommen.

Im Mittelpunkt steht die Phoenixhalle, die
mit mehr als 100 fest installierten Projektoren
ausgestattet ist. Die technische Infrastruktur
ermdglicht immersive Rauminszenierungen
und groBflachige Projektionen, die sich fir
unterschiedliche Veranstaltungsformate ein-
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setzen lassen. Prasentiert werden unter ande-
rem Konzepte fir Gala-Dinner, Weihnachtsfei-
ern, Influencer-Events, Produktprasentationen
sowie Automotive-Inszenierungen.

Ziel des Abends ist es, die Bandbreite der
Eventoptionen vor Ort erlebbar zu machen und
Einblicke in die Produktionsabldufe zu geben.
Besucher erhalten die Gelegenheit, die rdum-
lichen Gegebenheiten kennenzulernen und
sich Uber technische sowie organisatorische
Rahmenbedingungen zu informieren.

Eingebunden in das Open House sind die
Medien- und Veranstaltungstechnikspezia-

listen von Super Bonfire. Das Unternehmen
unter Leitung von Guido , Quinton” Mehrin-
ger unterstUtzt die beiden Lumiéres-Stand-
orte in Dortmund und Hamburg seit rund
sechs Monaten bei der Umsetzung externer
Content-Formate fur Corporate Events. Im
Rahmen des Open House prasentiert sich das
Unternehmen als Partner fir Medienproduk-
tion und Content Creation im Eventkontext.

Die Veranstaltung im Phoenix des Lumiéres
in Dortmund richtet sich an Eventplaner.
Ansprechpartnerin fir die Event-Organisation
im Phoenix des Lumiéres ist Lana Rudolf.
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Experience vor Ort

Aktivierung im Porsche Village
(Foto: Porsche AG)

Duravit auf der Court-Bande
(Foto: Porsche AG)

Badewanne auf dem
Center-Court (Foto
Philipp Reinhard)

Duravit beim Porsche Tennis

Grand Prix

Mit integrierten MaBnahmen hat der Design-
badanbieter Duravit seine Marke beim Por-
sche Tennis Grand Prix im April auf und neben
dem Court in Szene gesetzt. In Stuttgart setzte
man dabei auf eine Kombination aus Spon-
soring, Aktivierung und Kampagnen-Launch.
Die physische Experience vor Ort wurde auch
digital verlangert.

Mit einem prominent besetzten Teilnehmer-
feld und mehr als 34.000 Besuchern sollte die
Duravit-Kampagne beim Porsche Tennis Grand
Prix Endkunden und Geschéftspartner gleicher-
maBen erreichen: ,Unser Ziel ist es, die Aware-
ness der Marke zu steigern und eine ganzheit-
liche globale Brand Experience zu schaffen”,
sagt Luder Fromm, CMO bei Duravit. ,Die Ver-
bindung von Design und Exzellenz, die unsere
Marke im Kern pragt, lasst sich in diesem Kon-

text auf nattrliche Weise erlebbar machen und
erreicht dabei Endkunden und Geschéftspart-
ner gleichermaBen.” Leitidee der Aktivierung
sei die Verbindung von Design und Exzellenz
—ein Anspruch, der sich sowohl im Produkt als
auch im Wettbewerb widerspiegele.

Im Zentrum stand ein Markenerlebnis,
welches das Turnier gezielt erweitert sollte.
Fir ausgewahlte Kunden und Partner entwi-
ckelte Duravit ein mehrtagiges VIP-Programm,
das gezielt auf die Ansprache von B2B-Ziel-
gruppen ausgerichtet war — von der Hospi-
tality in der Arena bis zur Verlangerung an
den Stammsitz nach Hornberg. Die Anreise
in von Porsche bereitgestellten Fahrzeugen
sowie eine interaktive Werksfuhrung sollten
die emotionale Dynamik des Spitzensports mit
der handwerklichen Prézision der Keramikferti-

gung verbinden. Hierbei wurden Markenwerte
im direkten Austausch mit Geschaftspartnern
erlebbar gemacht.

Parallel dazu adressierte Duravit Endkun-
den Uber eine integrierte Markenkommuni-
kation rund um das Turnier. Im Fokus stand
der Kampagnenstart mit Markenbotschafterin
und Tennisstar Marta Kostyuk, der gezielt in
den Event eingebettet wurde. Erganzt wurde
die Aktivierung durch Experience-Formate vor
Ort: Der Winner's Ball wurde taglich ins Publi-
kum gespielt und mit direkten Gewinnme-
chaniken verknupft. Eine Spiegelinstallation
im Spielerbereich fungierte als Content-Hub
fir Social-Media-Ausspielungen. Flankierend
setzte Duravit auf die Zusammenarbeit mit
Influencern aus dem Tennisumfeld, um die
Markeninszenierung digital zu verlangern.
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Landquart Outlet setzt auf Erlebnisstrategie von time change

Grand-Opening-Kampagne

Mit der Erweiterung des Landquart Fashion
Outlet in Zdrich will sich die Retail-Destination
neu positionieren und daftr das Markenport-
folio sowie die Flachenstruktur gezielt weiter-
entwickeln. Fir die Inszenierung des Ausbaus
verantwortete die Brand Experience Unit von
time change die Entwicklung und Umsetzung
einer ganzheitlichen Grand-Opening-Kampa-
gne inklusive Teilnehmermanagement.

Ziel war es, die bauliche Erweiterung nicht
nur zu kommunizieren, sondern sie als stra-
tegische Weiterentwicklung der Destination
erlebbar zu machen. Im Mittelpunkt stand
ein mehrstufiges Konzept, das neue Marken,
zusatzliche Flachen und Serviceangebote in
eine konsistente Erlebniswelt integrierte. Beste-
hende Besucher sollten ebenso angesprochen
werden wie neue Zielgruppen.

Bereits im Vorfeld des Grand Openings ini-
tiierte time change aktivierende MaBnahmen.
Ein Loyalty-Programm starkte die Bindung zur

bestehenden Community und setzte Anreize
fur wiederholte Besuche. Erganzende Incen-
tives erhohten die Aufmerksamkeit fur die
neuen Angebote und machten die Erweiterung
frihzeitig zum Gesprachsthema.

Um die neue Dimension des Outlets tber
den Standort hinaus sichtbar zu machen, ent-
wickelte die Agentur eine mobile Markenplatt-
form. Ein gebrandeter Airstream tourte durch
ausgewadhlte Stadte und Eventformate. Mit
interaktiven Elementen, Sampling-Aktionen
und Entertainment wurde die Erweiterung
direkt zur Zielgruppe gebracht und im 6ffent-
lichen Raum inszeniert.

Fur Medienvertreter, Influencer und Partner
entstand eine kuratierte VIP-Experience. Ein his-
torischer Sonderzug von Zurich nach Land-
quart machte die Anreise zum Bestandteil
der Dramaturgie. Entertainment, Catering und
inhaltlich eingebettetes Storytelling vermittel-
ten die Hintergriinde der Erweiterung vor Ort.

JAGERMEISTER EROFFNET POP-UP LAUNDRY BAR IN HAMBURG

Event zur Erweiterung des Landquart Fashion Outlet

(Foto: time change)

Zentraler Bestandteil der Inszenierung war
der Experience Space ,More to love”. Instal-
lationen, Markenprasentationen und digitale
Inhalte fihrten Besucher durch die Entwick-
lung des Standorts und setzten die neuen Fla-
chen in Szene. Die offizielle Er6ffnung wurde
als mehrtagiges Eventformat umgesetzt. Live-
Acts, Fashion-Elemente, Musik und Markenak-
tivierungen sorgten fur hohe Besucherfrequenz
und eine breite Zielgruppenansprache. Eine
gezielte Besucherfiihrung stellte sicher, dass
die neuen Stores und Bereiche im Fokus stan-
den und intuitiv erschlossen werden konnten.

Nach Angaben von time change zeigt die
Kampagne Wirkung auf mehreren Ebenen:
erhohte Aufmerksamkeit fir neue Marken
und Flachen, gesteigerte Frequenz sowie eine
starkere emotionale Bindung an den Standort.
Die Erweiterung wird damit als konsequente
Weiterentwicklung hin zu einer erlebnisori-
entierten Retail-Destination wahrgenommen.

Mitte April hat Jagermeister in Hamburg einen
Waschsalon in eine Pop-up Laundry Bar verwan-
delt. In der Location in der Bahrenfelder StraBBe
konnte zwei Abende lang gewaschen, getanzt
und angestoBen werden, um das Produkt
Jagermeister Orange zu inszenieren. Mit dabei
waren DJs und Kollektive wie Helina, Break-
dnz und The AQS, Drinks wurden zwischen
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Waschmaschinen gemixt, erst fir Medien und
Creator, dann offen fur die Community.

Bei den Guestlist only-Events wurden
gemeinsam mit der Hamburger Pelican Bar eis-
gekihlte Jagermeister Orange Drinks serviert.
Fur das Produkt kreiert Jagermeister Anlasse,
die Menschen zusammenbringen und sie ein-
laden wollen, den Alltag fur einen Moment

hinter sich zu lassen. Die Laundry Bar ist eine
dieser Einladungen, die gemeinsam mit Ingrid
Meyer-Lohrmann und und Thao Bartschat von
IML Kommunikation umgesetzt wurde.

Unter der Kampagne ,, Die Nacht gehort euch”
plant die Marke im Jahr 2026 gemeinsam mit
Artists, Kollektiven und Communitys deutsch-
landweit weitere Formate zu entwickeln.
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Flagship-Erlebnisse

Wie Sportmarken sich auf
Premium-Retailflachen inszenieren

HH
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DER LUXUS-EINZELHANDELSSEKTOR IN EUROPA KONNTE AUCH
2025 DEN ALLGEMEINEN RETAIL-BRANCHENPROBLEMEN MIT EINEM
ANSTIEG DER NEUEROFFNUNGEN, EINER ZUNEHMENDEN MARKT-
BETEILIGUNG UBER DIE GLOBALEN LUXUS-GROSSEN HINAUS UND
EINEM WACHSENDEN DRUCK AUF DIE KNAPPEN EINZELHANDELS-
FLACHEN IN DEN EINKAUFSSTRASSEN TROTZEN.

Dies sind Ergebnisse des aktuellen , European Luxury Retail Report”
von Cushman & Wakefield. 2025 wurden demnach insgesamt 96 neue
Luxusgeschafte in 20 Top-Lagen in 16 Stadten und zwolf Landern eroff-
net, gleichbedeutend einem Plus von 13 Prozent gegentber 2024. Dies
unterstreicht nach Ansicht von Cushman & Wakefield die strategische
Bedeutung physischer Standorte fur Luxusmarken, die verstarkt auf
Flagship-Erlebnisse und langfristige Prasenz setzen.

In Deutschland verzeichneten laut dem Report die Minchner Maximi-
lianstraBe und die DUsseldorfer Konigsallee 2025 insgesamt drei Neuer-
offnungen — ein Riickgang gegentber acht im Vorjahr. Dennoch bleibe
die Aktivitat hoch, insbesondere durch groBvolumige Projektentwick-
lungen, die kiinftig zusatzliche Premiumflachen schaffen. An der Kénigs-
allee er6ffnete Chanel einen neuen Flagship-Store, wahrend Dior einen
temporaren Standort an der Kénigsallee fur die Dauer der Renovierung

Puma Flagship-Store in London
(Fotos: Puma)

des Flagship-Stores Konigsallee ertffnete. In Minchen feierte zudem
Bulgari nach umfassender Modernisierung die Wiedereréffnung seiner
dreistockigen Boutique in der MaximilianstraBe.

In Europa war vor allem das Segment ,,Mode & Accessoires” in 2025
erneut der starkste Wachstumstreiber: 48 neue Stores von 40 Marken
entfielen auf diesen Bereich — rund die Halfte aller Aktivitaten. Zwei aktu-
elle Projekte stellen wir nachfolgend vor.

Puma

Puma hat seinen bislang gréBten Flagship-Store in Europa in der Lon-
doner Oxford Street er6ffnet. Die neue Location ist nur wenige Sekunden
von Selfridges und der U-Bahn-Station Bond Street entfernt und erstreckt
sich Uber eine Flache von rund 2.200 Quadratmetern. Hier prasentiert die
Marke unter anderem die Running-Technologie Nitro, die FuBballschuhe
Future, Ultra und King sowie aktuelle Lifestyle-Produkte.

. Die Eroffnung unseres Flagship-Stores in der Oxford Street ist ein
besonderer Moment fur Puma”, sagte CEO Arthur Hoeld. , Unser erster
Flagship-Store in Europa bietet uns die Méglichkeit, mehr Menschen als
je zuvor zu erreichen — mitten im Herzen einer der bekanntesten Shop-
ping-Destinationen der Welt. Er ist eine Plattform, um direkt mit den
Konsumenten in Kontakt zu treten, unsere neuesten Performance-Inno-
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vationen zu prasentieren und unsere Markenprdsenz an einem der ein-
flussreichsten Einzelhandelsstandorte der Welt zu starken. An diesem Ort
stellen wir nicht nur die Exzellenz unserer Produkte in den Vordergrund,
sondern wrdigen auch unsere Unternehmensgeschichte sowie unsere
langjahrige Zusammenarbeit mit Spitzenathleten.”

Der Store bietet verschiedene Bereiche, in denen Produkte individua-
lisiert werden kénnen. AuBerdem kénnen Konsumenten Uber eine digi-
tale Running-Videowand, die auf jede Beriihrung reagiert, in die Puma
Performance-Technologie Nitro eintauchen. Im Archivbereich, in dem
historische Artikel aus den letzten 77 Jahren der Marke ausgestellt sind,
konnen sie zudem mehr Uber die umfangreiche Geschichte von Puma
erfahren. ,London ist einer der wettbewerbsintensivsten Einzelhan-
delsmarkte der Welt und die Oxford Street seine bedeutendste Bihne”,
erganzte Lucynda Davies, Managing Director GroBbritannien und Irland
bei Puma. ,Mit diesem Flagship-Store zeigen wir unser Vertrauen in
GroBbritannien und unterstreichen unser Engagement, innovative und
kreative Erlebnisse zu bieten, die authentisch fur Puma sind.”

Anlasslich der Eréffnung stellte Puma auch eine exklusive London-Kol-
lektion vor. Inspiriert vom Community Spirit und der kreativen Energie
der Stadt, will die Kollektion britische Ikonen wie die Union Flag und Har-
ris Tweed aus der modernen Perspektive von Puma neu interpretieren.
Die limitierten Stlicke sind exklusiv im London Flagship-Store erhaltlich.

Der London Flagship-Store ist seit Ende 2025 fir die Offentlichkeit
zuganglich und bietet ein Programm mit Veranstaltungen und Aktionen,
darunter exklusive Kooperationen, Auftritte von Athleten und immer
neue Einkaufserlebnisse. So soll der Flagship-Store auch lange nach sei-
ner Eréffnung ein lebendiger Anziehungspunkt bleiben.

Neue Kampagne im House of Innovation Paris
(Fotos: Nike/Tom Morgan)
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Mit einem Eroffnungsprogramm hat Puma am 4. Dezember den
offiziellen Verkaufsstart im Store gefeiert. Seitdem dient der Lon-
don Flagship-Store auch als Buhne fur wichtige Markenerlebnisse,
darunter ein Hyrox-Event sowie ein einzigartig Motorsport-Event, bei
dem die Rennsportgeschichte von Puma, die Partnerschaft mit dem
Aston Martin F1 Team sowie eine Select Capsule Collection im Mittel-
punkt standen.

Nike

satis&fy setzte im Januar mehrere Kampagnen fur Nike im House
of Innovation Paris um, dem Flagshipstore der Marke in der franzo-
sischen Hauptstadt. Besonderes Highlight ist die Inszenierung der
ACG-Kollektion unter dem Motto ,, Worn To Be Wild", nach Designs von
Sunst Studio.

Im House of Innovation Paris unterstiitzt satis&fy den internationalen
Sportartikelhersteller Nike seit der Eroffnung im Jahr 2020 — mit krea-
tiven Kampagnen im Flagshistore. Aufgehangt an aktuellen Trends, der
Markengeschichte oder Produktnovitaten verandert der Store an der
Champs-Elysées dabei regelméaBig seinen Charakter. Nun hat satis&fy
mit der Retail-Kampagne nach Designs von Sunst Studio die weite Welt
der Dolomiten ins Zentrum von Paris geholt. Los geht es im Base Camp,
Uber die erste Etappe bis zum Sprung in neue Welten — alles in groBBer

Detailtiefe mitten auf der Champs-Elysées.

Im Base Camp wird der Infopoint mit interaktiven Lockern zur Expedi-
tionszentrale. Dahinter verschwindet Paris und die Dolomiten Uberneh-
men. Aus Asphalt modellierte Felsen mit authentischer Fauna durch-
brechen das House of Innovation. Danach erfolgt der Sprung — ,The
Leap” — in die Wildnis. Sechs ausgestellte Mannequins haben hier nur
das Adventure im Kopf.

Wildtiere wie Ziege, Echse oder Adler springen in speziell genahte
Pieces der ACG-Kollektion an der Seite der Mannequins durch den Raum.
Abgerundet wird das Ganze wie immer durch die Details: Echtholzele-
mente, die Kampagnenfarbe Orange zieht sich durch, ebenso wie das
ACG-Logo, das sich auch in Baumstamme geritzt wiederfindet — alles
inspiriert von der Erde und flr die Menschen, die sie erkunden.

Fur die vielfaltigen Aufgaben fir die Marke Nike hat satis&fy zum Jah-
resstart ein Projektteam mit einem eigene Blro am Firmensitz in Karben
gegrindet. Fir drei Kampagnen in einem Monat mit flieBenden Auf- und
Abbauten, auch bei laufendem Betrieb, sollte so eine gemeinsame Base
geschaffen werden. Das Projektblro am Standort in Karben dient dem
Nike-Team — sowie anderen auBergewohnlichen Projekten mit hohem
Abstimmungsbedarf — ab sofort als Co-Working-Space.
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Aldiana, Club Med und Robinson

Aldiana Club in Novo Sancti Petri
(Foto: Aldiana)

Clubresorts fur Corporate Events

DIE CLUBANBIETER ALDIANA, CLUB MED
UND ROBINSON BIETEN IHRE RESORTS
AUCH ALS HYBRIDE HOSPITALITY- UND
EVENTPLATTFORMEN AN. FUR DIE VERAN-
STALTUNGSWIRTSCHAFT IST DAMIT EINE
MOGLICHKEIT VORHANDEN, UM KLAS-
SISCHE TAGUNGSHOTELS ZU ERGANZEN
ODER ZU ERSETZEN. STATT AUSSCHLIESS-
LICH UBERNACHTUNG UND KONFERENZ-
RAUME BEREITZUSTELLEN, KOMBINIEREN
DIE ANBIETER BUSINESS-INFRASTRUKTUR
MIT SPORT, KULINARIK, ENTERTAINMENT
UND COMMUNITY-ERLEBNIS IN EINEM
INTEGRIERTEN SYSTEM.

Vor dem Hintergrund hybrider Arbeitsmodelle
und verteilter Teams gewinnen Veranstaltungs-
formate an Bedeutung, die personliche Begeg-
nung erméglichen und Unternehmenskultur
starken. Incentives, Produktprasentationen,
Handlerschulungen oder Mitarbeiterveran-
staltungen sollen nicht nur Inhalte vermitteln,

sondern Motivation erzeugen und emotionale
Bindung fordern. Clubresorts bieten dafur
geschlossene Erlebnisraume, in denen Arbeit,
Networking und Freizeit bewusst miteinander
verzahnt werden.

Im Unterschied zu klassischen Businesshotels
setzen Clubanbieter auf Experience Design.
Tagungsrdume und moderne Prasentations-
technik bilden die Basis, werden jedoch um
gemeinschaftliche Aktivitaten und inszenierte
Abendprogramme erganzt. Informelle Kom-

Club Med Marrakech La Palmeraie (Foto: Club Med)

munikation entsteht nicht nur in Kaffeepau-
sen, sondern bei Sportangeboten, gemein-
samen Ausflligen oder Abendveranstaltungen.
Der Ubergang zwischen Business-Content und
Freizeit ist flieBend.

Zugleich sorgt das All-inclusive- oder Voll-
pensionsmodell vieler Clubs fur Planungssi-
cherheit. Budgets lassen sich transparent kal-
kulieren, zahlreiche Leistungen sind bereits
integriert. FUr Eventplaner reduziert sich die
Komplexitat, da Unterkunft, Catering, Rah-
menprogramm und teilweise auch Produktion
und Teilnehmermanagement aus einer Hand
koordiniert werden.

ALDIANA: INDIVIDUELLE
KONZEPTE UND EXKLUSIVITAT

Fir Gruppen und MICE-Projekte stehen bei
Aldiana feste Ansprechpartner vor Ort zur Ver-
fugung, die Planung und Durchfiihrung beglei-
ten. Ein zentrales Element ist die individuelle
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Konzeption von Incentives und Teambuil-
ding-Programmen. Exklusive Transfers, maBge-
schneiderte Ausfllige sowie Sport- und Erleb-
nisangebote werden direkt im Resort organi-
siert. Je nach Destination umfasst das Angebot
Golf, Padel-Tennis, klassische Tennisanlagen,
Bike-Touren oder Wassersport. Wellness- und
Fitnessprogramme ergéanzen das Portfolio.
Besondere Formate reichen vom Friihsttick in
den Dinen Uber Strand-BBQ bis hin zu Abend-
veranstaltungen wie Silent Partys oder Shows
im Clubtheater. Fur groBere Corporate Events
besteht die Moglichkeit, komplette Resorts
exklusiv anzumieten. Dadurch lassen sich
Markenwelten oder Produktprasentationen
in einem geschlossenen Setting inszenieren.
Das All-inclusive- beziehungsweise HP- oder
VP-Modell schafft transparente Kostenstruk-
turen und erleichtert die Budgetplanung.

Meetingraum bei Aldiana (Foto: Aldiana)

Aldiana adressiert mit seinem Angebot ins-
besondere mittelgroBe Unternehmen, sport-
orientierte Gruppen oder klassische Incen-
tive-Reisen, bei denen Gemeinschaftserlebnis
und unkomplizierte Organisation im Vorder-
grund stehen.

CLUB MED:
INTERNATIONALE REICHWEITE
UND PREMIUMANSPRUCH

Club Med verflgt Uber ein weltweites Portfolio
mit mehr als 60 Resorts und richtet sich insbe-
sondere an internationale Unternehmen und
globale Sales-Organisationen. Unter dem Kon-
zept , Club Med for Business” werden Mee-
tings, Seminare, Tagungen, Incentives, Mitar-
beiter-Events und Produktlaunches umgesetzt.
Erganzend zum All-inclusive-Ansatz konnen
Services a la carte hinzugebucht werden, etwa
Transportldsungen, zusatzliche Tagungstech-
nik oder spezifische Veranstaltungskonzepte.

Spezialisierte Organisationsteams begleiten
Projekte von der Planung bis zur Durchfth-
rung. Die Resorts verfligen Gber modern aus-
gestattete Meetingraume und sind teilweise
fur sehr groBe Gruppen ausgelegt. Im Resort
Magna Marbella in Spanien kénnen beispiels-
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Club Med Cefalu Sizilien (Foto: Club Med)

weise bis zu 837 Personen in einem Tagungs-
raum zusammenkommen, insgesamt stehen
dort 17 Meetingraume zur Verfiigung. Die
Lage zwischen Bergen und Meer erweitert die
Maoglichkeiten fir Rahmenprogramme.

Weitere Beispiele sind Punta Cana mit Pri-
vatstrand und Wassersportangeboten oder
neue Standorte wie das Resort an der Dolphin
Coast in Stdafrika, das Strand- und Safari-Er-
lebnisse kombiniert. Auch auBergewdhnliche
Settings gibt es bei Club Med. Beispiel ist
der Funfmast-Segler Club Med 2, der Event-
formate auf See mit Landgangen im Mittel-
meer oder in der Karibik ermoglicht. Teil-
oder Vollprivatisierungen von Resorts sind
maoglich und unterstiitzen eine konsequente
Markeninszenierung.

ROBINSON: STRUKTURIERTER
MICE-ANSATZ MIT AKTIVFOKUS

Robinson hat sein Angebot unter dem Label
Robinson MICE strukturiert. In rund zwei Dut-
zend Clubs in Europa, Afrika und Asien stehen
dafur Tagungsraume und Betreuungsteams zur
Verfugung. Formate reichen von Meetings und
Workshops Uber Jahrestagungen bis hin zu
Incentives und Leadership-Retreats.
Charakteristisch ist die starke Einbindung von
Sport- und Aktivprogrammen. Outdoor-Chal-

* VENUES Clubresorts _15

lenges, Teambuilding-Formate oder sportliche
Wettbewerbe sind integraler Bestandteil vieler
Konzepte. Business und Freizeit werden als Ein-
heit gedacht, haufig unter dem Leitgedanken
von Edutainment. Die hohe Erlebnisdichte dient
dazu, Motivation und Teamdynamik gezielt zu
fordern. Damit eignet sich Robinson zum Bei-
spiel fur Sales-Kick-offs, Team-Offsites oder
Incentives mit klarem Fokus auf Aktivierung.

EINORDNUNG FUR DIE
EVENTBRANCHE

Alle drei Anbieter folgen dem Prinzip der Inte-
gration von Business, Leisure und Erlebnis —
fir Agenturen und Corporate Eventplaner ein
alternatives Modell zu urbanen Kongresszen-
tren. Clubresorts Ubernehmen Leistungen,
die zuvor haufig getrennt vergeben wurden:
Venue, Hospitality, Aktivprogramm, Entertain-
ment und teilweise Produktion.

Gleichzeitig profitieren Veranstalter von einer
emotionalen Umgebung, die Motivation und
Identifikation férdern kann. Besonders bei
Incentives, Leadership-Meetings, Handlerschu-
lungen oder Produktprasentationen entsteht
ein Mehrwert durch das geschlossene Setting
und die Kombination aus inhaltlichem Pro-
gramm und gemeinschaftlichem Erlebnis.

Fazit

Aldiana, Club Med und Robinson positionieren
sich als Komplettanbieter im MICE-Markt. lhre
Resorts fungieren als Erlebnisrdume zwischen
Tagung, Retreat und Festival. Fur Unterneh-
men, die Kultur, Motivation und persénliche
Begegnung starken wollen, bieten die Club-
konzepte integrierte Rahmenbedingungen,
die klassische Konferenzformate erweitern und
den Anforderungen der Livekommunikation
gerecht werden.

Robinson Club Fleesensee (Foto: Robinson)
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jobs + karriere

_ Lea Raacke verantwortet seit Mai als Head of Corporate Communications die Unternehmenskommunikation von Michelin Europa Nord (EUN). Sie berichtet direkt

an Maira Zéller, Director Communications & Brands bei Michelin Europa Nord. Raacke folgt auf Alexandra Beck-Berge: Sie wechselt innerhalb des Unternehmens

als Key Account Managerin in die Produktgruppe Fahrradreifen. Raacke ist seit Marz 2021 bei Michelin tatig.

_Zum 1. Juni 2026 Ubernimmt Anna-Maria Schuck die Leitung der Hauptabteilung Kommunikation im ZDF und damit die Funktion der Unternehmenssprecherin.
Sie folgt auf Alexander Stock, der am 31. Mai 2026 in den Ruhestand eintritt. Anna Maria Schuck ist seit Marz 2025 und noch bis zum 31. Mai 2026 Leiterin des
ZDF-Landesstudios Baden-Wurttemberg in Stuttgart.

_ Mit Wirkung zum 1. Juli 2026 Gbernimmt Hendrik Kuhn als Geschéaftsfiihrer der Krombacher Brauerei Verantwortung fur alle nationalen Vertriebsbereiche im

Markengeschaft (Handel & Gastronomie) von Bernhard Schadeberg. Ebenso wird die Zustandigkeit fur die Kundenfinanzierung an Hendrik Kuhn tbergehen. Die

Verantwortung fur die Geschaftsbereiche Recht, Qualitdtswesen und Export verbleibt bei Bernhard Schadeberg sowie, wie bisher, bereichstbergreifende Themen.

U. Hunkeler, F. Meyerhans, S. Auf der Maur
und M. Lauber (v.I., Foto: Messe Luzern)

NEUE GESCHAFTSFUHRUNG
FUR DIE MESSE LUZERN

Die Messe Luzern regelt ihre Nach-
folge aus den eigenen Reihen: Zum
1.Juli 2026 Ubernimmt Fabienne
Meyerhans dort die Geschaftsfuh-
rung. Urs Hunkeler und Markus Lau-
ber treten nach 35 Jahren aus dem
operativen Geschaft zurtick.

Am 1. Juli 2026 und damit mit dem
Start des Geschéftsjahres 2026/2027
geht die Fihrung der Messe Luzern in
neue Hande tber. Hunkeler und Lauber
haben gemeinsam die Geschicke der
Messe Luzern Uber 35 Jahre gepragt.

Die Funktion als CEO wird Fabienne
Meyerhans Gbernehmen. Sie ist seit
2006 in verschiedenen Funktionen fir
die Messe Luzern tatig. Vor zwei Jahren
Ubernahm sie die Verantwortung fiir den
Bereich Messen. Seit 2016 ist Meyerhans
auch Mitglied der Geschaftsleitung.

Weiterhin in der Geschéftsleitung
tatig ist Silvan Auf der Maur. Er ist
seit 2013 Mitglied der Geschaftsleitung
und verantwortet den Bereich Veranstal-

tungen und Betrieb.

Mitte: Saskia Rettenbacher
(Foto: Messe Miinchen)

MESSE MUNCHEN: NEUE PROJEKT-
LEITUNG FUR DIE DIGITALBAU

Bei der Messe Minchen erhalt die
digitalBAU, Fachmesse fur digitale
Lésungen in der Baubranche, eine
neue Fuhrung. Ab sofort agiert Saskia
Rettenbacher als Exhibition Director
des Formats. Sie folgt auf Cornelia
Lutz, die sich nun wieder komplett auf
ihre Rolle als Senior Director Exhibitions
fr das gesamte BAU-Network inklu-
sive Projektleitung der Weltleitmesse
BAU fokussieren soll.

Der Abschluss der digitalBAU 2026
vor wenigen Wochen in KéIn markierte
gleichzeitig die Staffeltibergabe in der
Projektleitung an Saskia Rettenbacher.
Sie ist bereits seit 2004 fur die Messe
Mdinchen tatig. Nach Positionen im
Bereich Marketing und Kommunika-
tion wechselte Rettenbacher zu den
Konsumgutermessen und verantwor-
tete als Head of Eventmanagement die
konzeptionelle und operative Umsetzung
von Messeveranstaltungen.

Bevor in rund zwei Jahren die nachste
digitalBAU sattfindet, bereitet Rettenba-
cher mit ihrem Team den Ausstellungs-
bereich , Digitale Lsungen powered by
digitalBAU" im Rahmen der BAU 2027 vor.

Katja Sassi-Bucsit
(Foto: mac. brand spaces)

MAC HOLT KATJA SASSI-BUCSIT
IN DIE GESCHAFTSLEITUNG

Die mac. brand spaces GmbH stellt
die Weichen fur weiteres internatio-
nales Wachstum: Katja Sassi-Bucsit
wurde mit Wirkung zum 1. April 2026
als Prokuristin in die Geschaftsleitung
der mac bestatigt. Mit dieser Entschei-
dung starkt das Unternehmen gezielt
seine internationale Ausrichtung und
reagiert auf die steigenden Anfor-
derungen global agierender Marken
sowie den zunehmenden internatio-
nalen Expansionsdruck, insbesondere
auch chinesischer Marken auf globa-
len Mérkten.

Inihrer neuen Rolle als Director Inter-
national Growth wird sie den internatio-
nalen Ausbau der Unternehmensgruppe
sowohl strategisch als auch operativ
weiterentwickeln. Ein besonderer Fokus
liegt dabei auf der Weiterentwicklung
der Aktivitaten im Raum Asien-Pazifik,
dem Ausbau des Standorts Singapur
als strategischem Hub fur die Region
APAC sowie der Vertiefung internati-
onaler Kundenbeziehungen. Zudem
Ubernimmt Katja Sassi-Bucsit die Neu-
ausrichtung der bestehenden Auslands-
niederlassungen in China.

Jana Leonhardt
(Foto: what when why)

PROJECT MANAGERIN BEI
WHAT WHEN WHY

Jana Leonhardt wurde neue Project
Managerin Event bei der Ludwigs-
burger Agentur what when why. Die
25-Jahrige startete im Dezember 2023
bei der Agentur fur eventzentrierte
B2B-Kommunikation als Junior Project
Managerin und unterstitzte seither
zahlreiche Projekte — unter anderem fir
LBBW, Bansbach, Bechtle und Hager. In
dieser Zeit hat sie sich als verlassliche
und zugleich sehr geschatzte Projekt-
managerin etabliert.

In ihrer neuen Rolle verantwortet die
leidenschaftliche Snowboarderin und
Bikerin die Planung, Steuerung und
Umsetzung von Eventprojekten im In-
und Ausland. Gleichzeitig ist sie Teil des
Operations-Teams um den Prokuristen
und Head of Operations Christian Heuer
und arbeitet an der Entwicklung mehr-
dimensionaler Jubilaums- und Marken-
kampagnen mit.

Jana Leonhardt studierte BWL mit
Schwerpunkt Messe-, Kongress- und
Eventmanagement an der DHBW Mann-
heim. Zuvor sammelte sie praktische
Erfahrungen unter anderem bei Daim-
ler und der Deutschen Post.
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teleFon.Fax.email.inkernet

angebok

DROHNENSHOWS UND SHOWACTS

Veranstaltungstechnik Kénig
Eichenackerweg 4
89081 Ulm

-

_ Moritz Kénig
M +49 (0) 1573 9038497
moritz@vt-koenig.de

vt-koenig.de

Wir machen Events unvergesslich & erlebbar.
LumenAir liefert Drohnenshows fir Indoor- und Outdoor-Events.
SplashX inszeniert Wasser als multimediales Highlight.

Fur jede Produktion das passende Highlight.

EVENT-AGENTUREN

fischerAppelt, live marketing

Widdersdorfer Str. 205
D-50825 KolIn

fischerAppelt,
live marketing GmbH

Weitere Standorte:
Hamburg
Berlin

Miinchen

T +49 (0)221 56938-0
live@fischerappelt.de

live fischerappelt.de
www.linkedin.com/company/

fischerappelt

+49 (0)40 899699-0
+49 (0)30 726146-0
+49 (0)89 747466-0

Wir schaffen einzigartige Markenerlebnisse.

Innovativ, interaktiv und immersiv. Ob singuldres Event oder
holistische Brand Experience — als Spezialist:innen fur Experience
Marketing kreieren wir Begegnungsraume, die Menschen emotio-
nal involvieren. Strategisch fundiert, kreativ inszeniert und begeis-
ternd realisiert!

@ format:c

live communication GmbH

Kreativagentur _ Natalie Driesnack
Live-Kommunikation _ Tobias Weber
Medienproduktion Neuer

Eventlocation WeyerstraBerweg 135

Live-Stream Anbieter 50969 Koln

EigE S
i
Eless

T 0221 168 475 77
info@formatc-live.com
info@streconflex.de
hello@schokoladen-fabrik.com

www.formatc-live.com

9?1:858 StreConFlex.

Stream. Content.  Flexible.

Kreativagentur fur Live-Kommunikation. Marken-Prasenz fur inter-
nationale Kunden auf Messen, Events und Roadshows. Filme ftir
Kino, TV, Online und Event. In KéIn betreiben wir die Schokoladen-
fabrik als Event & Meeting Venue. Unsere Marke StreConFlex.
ist eine der besten Live-Streaming-Losungen.

JOK=

JOKE Event AG

JOKE Event AG

Creating Memories

HerbststraBBe 31
28215 Bremen

Hamburg
Berlin
Frankfurt/Main
Stuttgart
Munchen
Wien
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T 0421 37888-0
F 0421 37888-88

kontakt@joke-event.de

www.joke-event.de

www.joke-event.at

JOKE inszeniert Marken, schafft Erlebnisse, begeistert Menschen.
Live, hybrid oder digital — aber vor allem nachhaltig. Fur das groBe
Ganze und die bleibende Erinnerung. Und das seit Uber 30 Jahren.
130 Kommunikations- und Event-Spezialisten betreuen Projekte
von der Kreation bis zur Umsetzung fur groBe und kleine Marken —
quer durch alle Formate und Branchen. Eine eigene Produktion,
Eventlocations sowie ein integriertes Teilnehmer- und Destinations-
management gehdren zu unseren Kompetenzen. In Deutschland,

Europa und weltweit.
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EVENT-AGENTUREN
a0 ‘-: 4, g
.ozo. 4 ®  BlachReport i EVENTEX f 0’ '5"7- %, BESiGN
. . | V e W e t ORIOX ﬂAs F = = blaI:hreDO" WINNER
® @ ® EVENTASDITUN 1 5 9 '1, m event.award reddot design award 2018
livewelt GmbH & Co. KG Berliner Str. 133 T +49 (0) 5241 21090-0 Wir entwickeln gute Ideen mit Erfolg und messen diesen an unse-
_ Ole Ternes 33330 Gutersloh info@livewelt.de ren Projekten sowie zufriedenen Kunden. Wir sind inhabergefuhrt,

Geschaftsfihrer www.livewelt.de unabhangig & zahlen zu den besten Agenturen Deutschlands. Ver-
netzt denken, systematisch handeln: Wir bindeln Aktivitdten im
Marketing nach innen & auBen, sorgen fir Synergieeffekte & Wir-
kungstiefe. Unser integrierter Ansatz nutzt die besten Kanale — on-
line, offline & face-to-face. Darum ist die Beratungs- & Konzepti-

onsphase erst der Anfang einer gemeinsamen Erfolgsstory.

marbet’

Jahre

marbet Karl-Kurz-StraBe 44 Erleben Sie neue Servicestandards der Live-Kommunikation:
Marion & Bettina 74523 Schwabisch Hall Wir machen Events, Live-Kampagnen und Markenerlebnisse,
Wrth GmbH &Co.KG T +49 791 49380-100 die wirken und bleiben. Live. Digital. Hybrid.

Agentur fur info@marbet.com Schwabisch Hall . Dusseldorf . Frankfurt . Hamburg .
Live-Kommunikation marbet.com Muinchen . Barcelona

GERMAN
DESIGN

meplan QAR
_reating Touchpoints. 2025

@:_:{., @ meplan GmbH T +49 89 540267980 meplan ist die Agentur fur Markenrdume und Messebau. Wir schaf-
o Bregten o Am Messesee 2 info@meplan.de fen nachhaltige, intelligente Touchpoints — physisch und digital. Mit
EF‘ ‘®% 7 81829 Minchen meplan.de Erfahrung aus jahrlich 9000 Stdnden und 150 Messen bieten wir
h"fﬁ";;, : Beratung, Konzeption und Realisation aus einer Hand.

(OB Focag

Digitale Ausgaben unter:

www.blachreport.de
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ottomisu

Connecting people, brands and markets.

ottomisu Im Klingenbuhl 1 Wir bei ottomisu sind Event-Enthusiasten: Wir setzen auf die trans-
communication GmbH 69123 Heidelberg formative Kraft von Events — weil wir daran glauben, dass Begeg-
nungen neue Perspektiven erdffnen, Inszenierungen mehr als nur
T +49 (0)6221 73902-0 beeindrucken und ein einzelner Moment zum neuen Ausgangs-
anfrage@ottomisu.com punkt nachhaltiger Veranderung werden kann. Dafur schaffen wir
www.ottomisu.com Réume, die berthren, verbinden und Marken lebendig machen.
Und das seit tber 30 Jahren.
Ein gutes Event begeistert. Ein starkes Event schafft Bedeutung —
das ist es, was wir tun.
PP Frankfurt Christoph Symeonidis Seit Uber 40 Jahren gestalten wir Live-Kommunikation - real, virtu-
Power @, Passion M 0175 723 43 64 ell und international. Wir entwickeln Konzepte, gestalten Events als
c.symeonidis@pp-live.com Erlebnisse und setzen sie mit Leidenschaft um. Wir begleiten Unter-
www.pp-live.com nehmen und Marken dabei, ihre Botschaften spirbar zu machen —
PP KéIn Patrick Birkenfeld strategisch fundiert, kreativ inszeniert und prazise umgesetzt. Unser
M 0173 919 80 85 Anspruch: Fur jede Zielgruppe und jeden Anlass das Maximum an
p.birkenfeld@pp-live.com Wirkung und Relevanz herauszuholen!
trendhouse
Sveptmarketling
trendhouse Innsbrucker Ring 15 T 089 368498-0 Seit 1994 bringen wir Geschichten auf die groBe Buhne. Live,
event marketing GmbH 81673 in Mlnchen hello@trendhouse.de digital und hybrid, in Deutschland und im internationalen Aus-
www.trendhouse.de land. Neben der professionellen Umsetzung anspruchsvoller Events

sind wir besonders stark in der Inszenierung und Emotionalisierung
Ihrer Botschaften. Wir sehen uns als strategischer Berater auf Augen-
hoéhe und tauchen tief mit in lhre Welt ein. Fur unsere kreativen,
pie LUST am innovativen und wirkungsstarken Events wurden wir bereits mehr-
INSZENIEREN fach ausgezeichnet.

1 @ y Unser Vision Statement: We create lifetime memories by mo-
- ving the new. We bring your stories to life by breaking the
impossible. No matter what!

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE
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Uniplan KéIn Schanzenstrafie 39 a/b T+49221845690
51063 Koin hello@uniplan.com
uniplan.com
Uniplan Frankfurt/Main Speicherstrafe 59 T+4969 478 62559 600

60327 Frankfurt/Main frankfurt@uniplan.com

Uniplan Kerpen Zeifdstrafte 12-14 T+4922375090

50171 Kerpen hello@uniplan.com

Uniplan Basel SignalstraBe 37 T +41 617269 555

4058 Basel — Schweiz basel@uniplan.com

uejdiun

Uniplan Dubai Dubai Studio City T +971 4 577 0848
Commercial Office Building 3

Office 403, Dubai — UAE hello@uniplan.com

Uniplan Beijing F15, Building B Guanghua Lu SOHO2 T +86 10 5969 2188
No. 9 Guanghua Road, Chaoyang District .
Beijing 100020 — China hello@uniplan.com
Uniplan Shanghai 2203 K Wah Centre T +86 216330 2226

No. 1010, Huaihaizhong Road

Shanghai 200031 — China hello@uniplan.com

Uniplan Hong Kong 22nd Floor, Plaza 228 T +852 2757 9628
228 Wan Chai Road

Wan Chai, Hong Kong — China hello@uniplan.com

Uniplan. Eine Agentur fiir Markenerlebnisse.

Uniplan wurde 1960 von Hans Brihe, Vater des heutigen CEO und Inhabers Christian Zimmermann, in KoIn gegriindet. Seither hat Uniplan sichim-
mer wieder neu erfunden und mit einem Gespdr fir zuklinftige Entwicklungen den handwerklichen Ursprung mir kreativer Vorstellungskraft verbun-
den. Die Agentur begleitet ihre Kunden von der ersten Idee bis zum letzten Handgriff: 400 Uniplaner an acht Standorten in Europa und Asien erwe-
cken visionare Ideen mit hohem Anspruch an die Machbarkeit zum Leben - alles fiir den einen Moment, der das Markenerlebnis einzigartig macht.

Uniplan GmbH & Co. KG

EVENT DIENSTLEISTER / NACHHALTIGE FULL SERVICE DIENSTLEISTUNG

KIWI Concept GmbH Kasinostrasse 19-21 T 0202 89015232 KIWI Concept ist der neue nachhaltige Event-Service.
42103 Wuppertal post@kiwi-concept.de Wir arbeiten deutschlandweit. Wir bieten unseren Kunden ein
www.KIWI-concept.de groBes, breitgefachertes Portfolio — sowohl fur groBe als auch fir

kleine Veranstaltungen. Dienstleistungen aller Art gehéren zu un-
serem Konzept. Wir vermitteln Ihnen alle wichtigen und fur lhre
Events umfassenden Tatigkeiten von der Grundlage des Messebaus
bis zum Standpersonal und dem immer wichtiger werdenden Mdill-
management. Wir sorgen dafur, dass Sie einen komplett nachhalti-
gen Rahmen fur Ihre Veranstaltung mit uns entwickeln. Gleichzeitig
begleiten wir Sie dabei, dass Sie die Idee eines griinen Abdrucks

mit einer von uns entwickelten Transparenz verwirklichen kénnen.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE

BLACHREPORT 10/26

SERVICELISTEN  _21

anbieter anschriFk
_ ansprechparkner

teleFon.Fax.email.inkernet angebok

EVENT-FACHMESSEN

boe international 2027 20-21 January 2027, Messe Dortmund, Germany

. People. Events. Innovations.

International trade fair for innovative event solutions

boe international - Messe Westfalenhallen T +49 (0)231 1204-521 Mit Gber 550 Ausstellern aus mehr als 15 Landern und rund 10.000
International trade fair for Dortmund GmbH F +49 (0)231 1204-678 Fachbesuchern ist die boe international der zentrale Treffpunkt
innovative event solution Strobelallee 45 info@boe-messe.de fir Entscheider, Kreative und Visiondre der Branche. Hier werden
20.-21. Januar 2027 44139 Dortmund www.boe-messe.de innovative Technologien, nachhaltige Konzepte und zukunftswei-
Messe Dortmund sende Formate erlebbar — von Kl-gestitzten Tools Uber immersive

Experiences bis zu neuen Networking-Formaten wie der Founders
Fight Night. Als Impulsgeber, Trendradar und Business-Hub mar-
kiert die boe den Start ins Veranstaltungsjahr und bietet praxisnahe
Einblicke, Inspiration und internationale Perspektiven fir die Even-
tindustrie der Zukunft.

MEDIENTECHNIK / LED-WANDE

_ NCETEC _

TECHNIK

Acetec GmbH Rostocker StraBe 17 T +49 611 9879296 ACETEC vermietet Medientechnik und LED-Wande fur Veranstal-
Ihr Ansprechpartner: 65191 Wiesbaden mail@acetec.de tungen und Messeauftritte in Deutschland und Europa. Unser
Michael Lenkeit www.acetec.de Firmensitz ist in Wiesbaden, von wo aus das Frankfurter Messege-

ldnde, das RheinMain CongressCenter (RMCC) sowie das Kurhaus

innerhalb weniger Minuten erreichbar sind.

MESSE-/ EVENTBAU

AMECKO
THE INSPIRING PEOPLE

AUSSTELLUNGEN
EVENTS
INNEMALSBAU

AMECKO GmbH Zum Steigerhaus 1 T +49 (0)208 810959-0 Wir konzipieren, realisieren und betreuen kreative Erlebnisraume
46117 Oberhausen F +49 (0)208 810959-59 auf Messen, auf Kongressen, im Innenausbau und ftr Events. Bei

info@amecko.com uns erhalten Sie das Komplettpaket fur lhren Markenauftritt un-

www.amecko.com kompliziert aus einer Hand. Ob Ihre Produkte oder Dienstleistungen

& instagram.com/ fur sich sprechen sollen, ob interaktives Infotainment, eine span-

amecko_theinspiringpeople nende Architektur oder eine hochkomplexe, bauliche Umsetzung

im Fokus ihrer Aufgabenstellung stehen — AMECKO schafft Erleb-
nisse mit dem Netzwerk der Besten, national und international.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE
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a rt | I Fe MIT PROFIS ARTLIFEN

Artlife GmbH HessenstraBe 6 T +49 (0)6122 504-0 Konzeption und Konstruktion, Planung und Produktion individueller
_ Stephan Haida 65719 Hofheim info@artlife.eu Ausstattungen und Spezialbauten fr alle Arten raumlicher Marken-
_ Manfred Putz www.artlife.eu architektur wie Messen, Events, Roadshows, Biihnen- und Themen-

Sets. Artlife ist nach DIN ISO 14001 Umweltmanagement zertifiziert.

Wir schaffen Raume, die wirken.

BLiCKFANG®

M ESSEBAU

BLICKFANG Munchen Stuttgart BLICKFANG Messebau ist Ihr Full-Service Partner fur einzigartige
Messebau GmbH Markus Galle Leo von Caprivi Markenauftritte. Von der kreativen Konzeption Uber prazises Design
T +49(0)221/969791 0 muenchen@blickfang.de stuttgart@blickfang.de bis hin zu Fertigung, Logistik und Montage bieten wir alles aus
beratung@blickfang.de einer Hand. Mit Leidenschaft und Erfahrung gestalten wir Raume,
www.blickfang.de Hamburg Koéln die wirken und Ihre Botschaft erlebbar machen.

WaltherstraBe 78 Stephan Sluyter Patrick Esser

51069 KoéIn hamburg@blickfang.de koeln@blickfang.de

Creative Gestaltung GmbH Heininger StraBe 70 T: +49 7161-606 89-0 Seit liber 30 Jahren bringt CG Kreativit&t und Kompetenz
73037 Géppingen info@creative-gestaltung.de aus Géppingen in alle Welt. Wir gestalten und produzieren
T: +49 7161-606 89-0 www.creative-gestaltung.de

,Brand Spaces” in der digitalen und analogen Welt.
Dadurch machen wir Ihre Marke greif- und erlebbar - ob auf

Messen, Veranstaltungen, im Laden oder Internet.

Bei uns trifft hochwertiges Design und Werbetechnik
auf makellose Ausfilihrung und professionelles Projekt-
f linll > ] und Logistikmanagement.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE
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SERVICE

BUILDING VISIONS

DEKO-Service Lenzen GmbH Standort Lohmar / KéIn Standort Berlin Ob Buhnenbild, GroBveranstaltung, Messe oder individuelle Mar-
www.deko-service.net Im Rohnweiher 47 Zur Alten Borse 79 kenerlebnisse — wir realisieren Ihre Visionen in jedem Bereich der
Event/Expo/Live Marketing 53797 Lohmar 12681 Berlin Live-Kommunikation. Von der Planung bis zur Einlagerung bieten
T +49 (0) 2205 9060 T +49 (0) 30 5470 9770 wir maximale Flexibilitdt durch vielféltige Inhouse Abteilungen der
main@deko-service.net nl-berlin@deko-service.net Bereiche Design & Digitaldruck, Holz- & Metallverarbeitung sowie

Textil- & Elektrowerkstatten. GroBe Lagerflachen und eine Vielfalt an

Mietartikeln bieten die individuell passende Losung fur jeden Bedarf.

W Der PARTHER
A I 1 ‘ HE Mittelstand. DR de:

MESSE

DER PI.US'FAKTDH P . i BERLIN Bundesvereinigung

Veranstaltungswirtschaft

STANDORTE HEADQUARTERS: Limburg Wir sind national und international Ihr Partner fur temporares,
LIMBURG NA+1 T +49 (0)6431 26290 20 stilsicheres und individuelles Design — mit 35 Jahren Erfahrung in
BERLIN Gunnar Zessel e.K. M +49 (0)176 126290 22 den Bereichen Messe, Event, Retail, GroBdekorationen, Mdbel
SARDINIEN JahnstraBe 10 info@na1.de und Exponatbau. Rein und ehrlich bis ins Detail.

PRAG 65549 Limburg www.NA1.de

MIETMOBEL / EVENTLOGISTIK / SONDERBAU / EVENTCATERING

is 1

. MESSEWESEN o fwd: ™

\ igh-end L (i -+ koelnmesse = Ml i
desizn (AN, T Gl T

Adexpo GmbH T +49 2131206 336 0 Adexpo ist dein Spezialist fur die Vermietung von Event- und Mes-
JagenbergstraBe 13 info@adexpo.de semobeln. Verlasslich, flexibel und mit viel Erfahrung statten wir
41468 Neuss seit Uber 35 Jahren europaweit Veranstaltungen aus. Erfahre mehr
Deutschland Uber uns und unser Sortiment auf www.adexpo.de.

| BlachReport
g ﬁ WISaG Ranking EventFC).‘atering

Lel - 7 - \ - : '
cer's eap THE (MPOSSEEE IR &I o v 3. Platz

WISAG Event Service Isarstrasse 1 T +49 (0)6142 83555-0 Wir machen Events!

GmbH & Co. KG 65451 Kelsterbach F +49 (0)6142 83555-199 Eventausstattung — Eventlogistik — Sonderbau — Eventcatering:
wes kelsterbach@wisag.de Reprasentatives Mobiliar, ausgesuchte Zeltsysteme, vielféltiges
www.wisag.de Zubehor und Sonderbau fur Messe und Event aus der eigenen
www.event-services.shop Schreinerei. Ein professionelles Eventcatering fur alle Anlasse und

in jeder GroBenordnung, sowie die hauseigene Eventlogistik run-

den das Portfolio ab.
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VERANSTALTUNGSTECHNIK
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OFFICE INGENIEURBURO
FUR ENTERTAINMENT

PRODUCTION OFFICE GbR
Ingenieurburo fur
Entertainment

Schlesische StraBe 28
10997 Berlin

_ Dipl. Ing. Joachim Koppe

_ Dipl. Ing. Ralf Schafstall

VERANSTALTUNGSTECH

NIK

T 030616716-0

F 030 616716-29
www.production-office.de
info@production-office.de

HOREN - SEHEN - STAUNEN

Das Berliner Ingenieurburo fir Entertainment — unabhangig,
flexibel, budgetorientiert. Technische Planung und Leitung
sowie architektonische Ausarbeitung von Designs.

Ihr Partner fur alle technischen, gestalterischen und
logistischen Themen.

Ausschreibungs- & Genehmigungsverfahren.

Hygiene- & Sicherheitskonzepte, Hygienebeauftragte.

(=155, =]
iy .rr-‘.

ofpsF

Aventem GmbH Ddusseldorf T +49 2103 25230-0 Aventem bietet neben den klassischen audiovisuellen Dienstleistun-
Audiovisuelle HerderstraBe 70 gen wie Licht-, Ton-, Medien- und Bildtechnik auch hochwertige Set-
Dienstleistungen 40721 Hilden und Dekorationsbauten aus eigener Produktion an und st so der idea-
Berlin T +49 30 367005-70 le Partner fur die gesamtheitliche Umsetzung lhrer Projekte in der
Rohrdamm 24b info@aventem.de Live-Kommunikation. Auch fur digitale und hybride Eventformate
13629 Berlin www.aventem.de stehen Ihnen unsere Mitarbeiter von der Planung bis zur Umsetzung

Ihrer Events europaweit mit Expertise und Know-How zur Seite.

btlL*

btl next GmbH

Berlin o Dusseldorf
Frankfurt ¢ Hannover

Munchen e Poznan

Live.Diqital.On-site

T +49 (0)211 90449-0
F +49 (0)211 90449-444
contact@btl-x.de

www.btl-x.de

Seit Uber 35 Jahren realisieren wir professionelle Events und stat-
ten Messen, Konferenzen, Corporate-Events oder Kultur-Veran-
staltungen mit der passenden Technik aus — von hochwertiger
LED-Technik bis hin zu beeindruckenden Lichtshows bieten wir
ein umfassendes Spektrum an Eventtechnik. Unser erfahrenes
Team aus Expert:innen begleitet dich start-to-end und steht dir mit

Expertise zur Seite.
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epicto GmbH

FloBerstraBe 4
68535 Edingen-

Neckarhausen

T +49 (0)6203 4046-0
info@epicto.de

www.epicto.de

B EePICTO v exeenience

AuBergewohnliche Erlebnisse entstehen erst durch eine durchgén-
gige Losung, die bereits bei der Idee alle Facetten von Konzeption
Uber Planung bis zur Realisierung umfasst. Um das zu gewahrleis-
ten, folgt die Technik der stimmigen Konzeption und der dahinter-
stehenden starken kreativen Idee. Das gilt fur Live-, Online- und

Hybrid Events genauso wie fr alle Medientechnikinstallationen.

Neumann & Mdller
GmbH & Co. KG

Unsere Standorte:
Augsburg | Barcelona |
Berlin | Bochum | Dresden |
Dusseldorf | Erfurt | Frank-
furt | Hamburg | Hannover
| KéIn | Leipzig | Miinchen |
Nirnberg | Stuttgart

info@neumannmueller.com

www.neumannmueller.com

Neumann & Muller Veranstaltungstechnik

Massig Erfahrung, geballtes Know-how, ganz viel Herzblut und
hochwertiges Equipment — gemeinsam ergibt das Qualitat, die
MaBstabe definiert. Jedes Event ist einzigartig — das wissen wir
seit 45 Jahren. Mit einem Team aus mehr als 900 Mitarbeitenden
planen, betreuen und realisieren wir mit voller Leidenschaft und
Kompetenz Events und Messen jeder Art.
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Jonas Scholz

JONAS SCHOLZ IST ARCHITEKT UND GESCHAFTSFUHRER
BEI DIMAH MARKENRAUM IN OSTFILDERN-RUIT.

Warum schlagt Ihr Herz fur die Veranstaltungsbranche?
Mich interessiert weniger der Live-Act als die Wirkung von
Rédumen auf Menschen. Wie Materialkompositionen, Atmosphare
und Architektur Emotionen auslésen und Marken raumlich
erlebbar machen. Gerade temporare Architekturen faszinieren
mich, weil sie Marken die Freiheit geben, mutiger zu denken,
zu experimentieren und sich immer wieder neu zu inszenieren.

Was ware die Alternative zu lhrer jetzigen Tatigkeit?
Wahrscheinlich Stadtplanung oder Stadtforschung. Mich
fasziniert, wie Orte Uber Jahrzehnte und Jahrhunderte wachsen,
sich verandern und Identitat pragen. Und irgendwo steckt auch
die heimliche Begeisterung fur Filmregie darin — also Welten
zu erschaffen, die Menschen emotional fiihren und lange
nachwirken.

Welchen Traum wollen Sie sich noch erfillen?
Eine langere Wanderung durch Patagonien oder die Anden.
Orte erleben, die groBer sind als man selbst.

Was war bisher Ihre gréBte Herausforderung?
Kreative Qualitat mit wirtschaftlicher Verantwortung zu
verbinden und unter Unsicherheit trotzdem klare Entschei-
dungen zu treffen.

Welche Entscheidungen haben Sie bereut?

Ich glaube weniger an falsche Entscheidungen als an Lern-
prozesse. Manche Wege bestétigen sich erst, wenn man sie
gegangen ist.

Wen méchten Sie gern einmal kennenlernen?
Mies van der Rohe. Lebende Menschen kénnte man noch
kennenlernen, wenn man wirklich moéchte.

Welches Buch haben Sie zuletzt gelesen?

Ich konsumiere Wissen eher Gber Artikel, Magazine und
Dokumentationen — meist zu Architektur, Gestaltung und
gesellschaftlichen Entwicklungen.

Was sollen wir horen: lhr aktueller Musiktipp?

Einen einzelnen aktuellen Titel kdnnte ich schwer nennen —
eher Gesamtwerke, zu denen man auch nach Jahren immer
wieder zurtickkehrt. Vielleicht als Geheimtipp: ,Operation:
Mindcrime’ von Queensrjche.

Welches Live-Ereignis hat Sie bisher am meisten
beeindruckt?

Konzerte auf der Loreley-Freilichtbthne in meiner Heimat —
besonders bei Sonnenuntergang, wenn Landschaft, Atmosphére
und Musik zu einem Gesamterlebnis werden. Ein Muse-Konzert
an diesem Ort hat diese Atmosphare auf besondere Weise
spurbar gemacht.

Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nie wieder allein sind:
Nennen Sie uns lhr Lieblingsrestaurant?

Ich mag eher Street Food oder kleine Take-away-Orte, weil man
den Ort und den Moment selbst wéhlen kann. Tapas auf dem
Tibidabo mit Blick Gber Barcelona hatten fur mich deshalb oft
mehr Atmosphdre als viele klassische Restaurantbesuche.

Jonas Scholz ist Architekt und Geschéftsfiihrer bei Dimah markenRaum

in Ostfildern (Foto: Dimah markenRaum)

BE PART .

ele] '
hect

business club

LET'S DO SOMETHING
REALLY GOOD TOGETHERY

www.bconnect.one

Bist du bereit, gemeinsam mit
Gleichgesinnten und uns die
Zukunft der Branche zu gestalten?
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Mitten im Markt Messe Stuttgart

Nur ist glinstiger nicht immer besser. Bei uns erwartet Sie nicht nur ein Weitere Infos:
modernes und flexibles Messe- und Kongresszentrum - wir garantieren : .
als professioneller Anbieter ein reibungsloses und erfolgreiches Event.

Sprechen Sie uns doch einfach mal an.

#messestuttgart
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