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Messe Dortmund b.connect startet mit
Germany Top-Themen in 2026

Mit einem klaren Fokus auf die zentralen Zu-
kunftsthemen der Event- und Livekommunika-
tionsbranche startet der Business Club b.con-
nect ins Jahr 2026. Gleich drei Veranstaltungen
in Linen, Heidelberg und Frankfurt setzen in-
haltliche Impulse und laden Mitglieder sowie

interessierte Gaste zur aktiven Teilnahme und
zum Austausch auf Augenhéhe ein.

Der Auftakt erfolgt am 15. Januar im Umfeld der boe 2026 beim Clubmitglied Late Night Con-
cepts in Linen bei Dortmund. Thema ist die Transformation der Livekommunikation — gepragt von
wachsender Kostensensibilitat, einem bevorstehenden Generationswechsel und dem Einfluss von
KI. Ein besonderes Highlight: die Anreise im originalen BVB-Teambus — Treffpunkt ist das Stadi-
on von Borussia Dortmund. Vor Ort geben Branchenexperten Impulse zur Zukunftsfahigkeit von
Agenturen und Dienstleistern.

Am 11. Februar steht in Heidelberg das Thema Brand & Corporate Entertainment im Fokus.
Gemeinsam mit epicto und Michel Schenk ladt b.connect ins neue Congress Center Heidelberg

ein. Wie positionieren sich Marken im Kontext von Festivals, Kultur und Entertainment? Welche
Partnerschaften sind dafir relevant — und welches Potenzial ergibt sich daraus fir b.connect-Mit-
glieder? Antworten und Perspektiven bietet der Event.

Den Abschluss der ersten Quartalsstaffel bildet am 25. Mérz ein Treffen bei Clifford Chance in
Frankfurt. Clifford Chance gehort zu den groBten Kanzleien der Welt und ist Teil des britischen
»Magic Circle”, also der besonders renommierten und umsatzstarken Londoner GroBkanzleien.
Im Zentrum stehen M&A-Prozesse, strategische Kooperationen und Nachfolgelésungen fir die

Veranstaltungswirtschaft — Themen, die insbesondere mittelstandische Unternehmen betreffen.
Juristische und strategische Einblicke aus erster Hand machen den Event zu einem ,,Muss” fur
Entscheider in der Branche.

Mit seinen Formaten fordert b.connect gezielt den Austausch auf C-Level, initiiert neue Koo-

perationen und begleitet unternehmerische Entwicklungsprozesse. Wer dabei sein will, findet im

|
Club die passende Plattform — und jetzt die passende Gelegenheit zum Einstieg.
m 1 n Ich bin dabei — Sie hoffentlich auch.
[ | Herzlichst — und schon jetzt ein frohes Fest und alles Gute fur 2026.

Herzlichst

Ihr Peter Blach
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Deutsche Messe-AuBengelande mit Convention Center (Foto: Deutsche Messe)

Deutsche Messe erwartet zweistelligen Millionengewinn

Attraktive Markte

Die Deutsche Messe will das Geschaftsjahr
2025 trotz der angespannten gesamtwirt-
schaftlichen Lage mit einem Gewinn im zwei-
stelligen Millionenbereich abschlieBen. Auf
der Sitzung des Aufsichtsrats in Hannover
bestatigte das Unternehmen jetzt einen pro-
gnostizierten Umsatz von rund 305 Millionen
Euro sowie ein Jahresergebnis von 13 Millio-
nen Euro.

.Dieses Ergebnis ist ein klarer Beleg dafur,
dass wir mit unseren operativen und strate-
gischen MaBnahmen im Jahr 2025 die rich-
tigen Entscheidungen getroffen haben”, sagte
Jochen Kockler, Vorstandsvorsitzender der
Deutschen Messe. , Gleichzeitig zeigt sich je-
doch, dass die wirtschaftlichen Rahmenbedin-
gungen am Industriestandort Deutschland fur
das kommende Jahr noch herausfordernder

sein werden. Umso wichtiger ist es, dass wir
weiterhin gezielt in Formate investieren, die
unseren Ausstellern sowie Besucherinnen und
Besuchern einen spurbaren Mehrwert bieten.”
Neben etablierten Messen wie der Hannover
Messe, der Ligna oder der infa gehore die Ent-
wicklung neuer Messeformate sowie die Er-
schlieBung neuer Markte im In- und Ausland
zu den wesentlichen Saulen der strategischen
Ausrichtung. Ein Beispiel sei die gelungene Pre-
miere der neuen Fachmesse Pro Care, die 2025
erstmals in Hannover stattfand.

Neben dem Heimatmarkt baut die Deut-
sche Messe AG auch ihr internationales Port-
folio weiter aus. So feierte die Industrial Trans-
formation Saudi Arabia im Dezember dieses
Jahres Premiere in Riad. Und nach dem Indus-
triekongress im September 2025 in Marok-

ADAC steigt bei ALR und Atlantic Network ein

Investition in Business Travel und Event Management

Die ADAC Hamburg Wirtschaftsgesellschaft
und die ADAC Hessen-Thiringen Beteiligungs-
gesellschaft ibernehmen gemeinsam 70 Pro-
zent der Anteile an der Atlantik-Luft-Reederei
H.-J. Bopst (ALR) von Ludwig Stemmer. Damit
wird der ADAC ab dem 1. Januar 2026 Mehr-
heitsgesellschafter des auf Geschaftsreisen
spezialisierten Unternehmens mit Sitz in Man-
chen. Jeweils 15 Prozent verbleiben bei den
Geschaftsfuhrern Christian Stemmer und Do-
minik Wolf, die die Entwicklung des Unterneh-
mens weiterhin aktiv gestalten werden.

ALR wurde 1952 gegriindet, ist heute an
mehreren Standorten in Deutschland vertreten

und betreut Gber 1.400 Firmenkunden. Damit
zahlt ALR zu den fihrenden Geschaftsreisean-
bietern bundesweit. Am Standort Minchen
gehort auBerdem die Eventagentur Atlantic
Network zur Unternehmensstruktur — ein stra-
tegisch relevanter Teil der Akquisition, da hier
Kompetenzen im Bereich Event Management
unter der Leitung von Waltraud Jung gebiin-
delt sind. Mit dem Erwerb starkt der ADAC
nicht nur seine Position im Geschaftsreise-
markt, sondern sichert sich gleichzeitig den
Zugang zu einem etablierten Eventdienstleis-
ter mit Erfahrung in der Umsetzung komple-
xer Formate.

ko folgt im kommenden September ein wei-
terer wichtiger Schritt: Dann findet dort erst-
mals die Messe Industrial Transformation Africa
(ITA) statt. , Allein in diesem Jahr konnten wir
elf neue Messen weltweit ausrichten. Damit
setzen wir unseren Wachstumskurs im In- und
Ausland konsequent fort und 6ffnen unseren
Kunden weitere attraktive Markte”, kommen-
tiert Kockler.

Fur das turnusbedingt schwachere Messe-
jahr 2026 erwartet die Deutsche Messe einen
Umsatz von rund 250 Millionen Euro. Neben
jahrlich wiederkehrenden Veranstaltungen wie
der Domotex, der Hannover Messe und der
IAA Transportation steht 2026 auch die Inter-
schutz auf dem Programm. Fir das Jahr 2027
peilt die Deutsche Messe dann wieder Umsétze
von mehr als 300 Millionen Euro an.

.Mit der Akquisition bauen wir unsere
Marktposition im Bereich Geschaftsreisen wei-
ter aus”, sagt Carsten Bohnensack, Geschafts-
fUhrer der ADAC Hamburg Wirtschaftsgesell-
schaft. Andreas Hartel von der ADAC Hes-
sen-Thuringen Beteiligungsgesellschaft betont:
, Wir sehen in ALR und Atlantic Network ein
starkes Fundament fur weiteres Wachstum.”

Ludwig Stemmer, der nach 47 Jahren Un-
ternehmertum seine Anteile abgibt, wird das
Unternehmen weiterhin beratend begleiten.
. Mir war wichtig, ein stabiles Zukunftsmodell
fr Mitarbeitende und Kunden zu schaffen —
das ist mit dem ADAC gelungen.”
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AtelierTurke

Ob steil und spektakuléar oder stetig und entspannt -
wir fihren Sie sicher zum Gipfel!

Mit Messedesign, Messebau, Innenarchitektur und
Werbeagentur haben wir die komplette Ausristung
im Haus, um Ihr Markenerlebnis zu denken, zu ge-
stalten, umzusetzen und zu begleiten.

www.atelier-tuerke.de 1
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Ruckblick auf zwolf Monate in Sachen MICE

Das Jahr 2025 im BlachReport

SCHON WIEDER NAHERN WIR UNS EINEM
JAHRESENDE UND ERWARTEN VOLLER
HOFFNUNG EIN — GLOBAL GESEHEN -
BESSERES JAHR 2026. IN UNSEREM WIE
GEWOHNT SUBJEKTIVEN RESUMEE BLICKEN
WIR AUF DIE VERGANGENEN ZWOLF
MONATE LIVEKOMMUNIKATION ZURUCK
UND HABEN NACHFOLGEND EIN PAAR
HIGHLIGHTS DER BRANCHE SELEKTIERT.
HERE WE GO.

T SANOAR T

Messewirtschaft trotzt
Stimmungstief

Die Messewirtschaft gehorte im Januar 2025
zu den wenigen Branchen in Deutschland, die
positiv auf das neue Jahr schauen. So bewer-
tete zumindest der AUMA eine Umfrage bei
deutschen Branchenverbanden hervor, die das
Institut der deutschen Wirtschaft (iw) zum Jah-
reswechsel verdffentlicht hatte.

31 von 49 Wirtschaftsverbanden beschrie-
ben die aktuelle Lage schlechter als noch vor
einem Jahr — mit Griinden wie zu hohe Kos-
ten fur Energie, Arbeit oder Material. Zu den
vier Branchen, die grundsatzlich positiv auf das
Jahr schauten, zahlte auch die deutsche Mes-
sewirtschaft, auch wenn Kostensteigerungen

Allgemeine Stimmungslage
Wt ke et g el e ko B Ptk =
Sveerdon Swen

Messewirtschaft trotzt dem Stimmungstief
(Grafik: Institut der deutschen Wirtschaft)

die wirtschaftliche Situation der deutschen
ausstellenden Unternehmen auch die Messe-
gesellschaften vor Herausforderungen stellten.

25 Verbande erwarteten in ihren Branchen
fur 2025 einen Stellenabbau, nur sieben Bran-
chenverbande rechneten mit mehr Beschaf-
tigten. Unter den 16 Branchen, die mit einer
gleichbleibenden Beschéftigung rechnen, war
auch die Messewirtschaft.

Die erste Bilanz fiir das Messejahr 2024 legte
der AUMA auch vor und meldete Zuwachs bei
allen wichtigen Kennzahlen der Branche. Ver-

T\

glichen mit den jeweiligen Vorveranstaltungen
wurden auf den 322 Messen im Jahr 2024
durchschnittlich neun Prozent mehr Besucher
(11,7 Millionen) gezahlt, zehn Prozent mehr
ausstellende Unternehmen (205.000) und sie-
ben Prozent mehr Standflache (7,1 Millionen
Quadratmeter).

T FEBRUAR AT

ET Global vereint Marken
Im Februar hat ET Global seine bisherigen Ein-
zelmarken Keck, Bluepool und Excite unter
der gemeinsamen Dachmarke ET Global zu-
sammengefuhrt. Mit diesem Schritt blindelte
das Unternehmen seine Expertise in den Be-
reichen Messen, Events und Brandspaces. Ein
zentraler Bestandteil der Transformation war
der Launch der neuen ET Global Website. Sie
prasentiert seitdem die vereinte Identitat und
Innovationskraft des Unternehmens und dient
als zentrale Plattform fur Kunden, um das ge-
samte Leistungsspektrum — von strategischer
Beratung Uber kreative Gestaltung bis hin zur
Umsetzung und Analyse — zu entdecken.
LUnser Ziel ist es, den Erfolg unserer Kunden
weiter zu steigern — mit gebindelter Kompe-
tenz, einer klaren Vision und einem engagier-
ten Team. Die neue Website macht genau das
erlebbar”, sagte dazu Joern Trierweiler, Chief
Operating Officer.

Impression vom letzten Expo-Tag in Osaka
(Foto: Japan Association for the 2025 World Exposition)
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UFI Global Exhibition Barometer
UFI, der Weltverband der Messebranche, hat
im Marz die 34. Ausgabe seines Flaggschiff-Be-
richts Global Exhibition Barometer veréffent-
licht. Die UFI erwartete dabei, dass die Mes-
sebranche in den Jahren 2024 und 2025 ihre
Umsatze weiter steigert.

Weltweit erklarten 46 Prozent der Branchen-
unternehmen, dass sie planen, ihre Belegschaft
in den kommenden sechs Monaten aufzusto-
cken, wahrend weitere 51 Prozent erklarten,
dass sie die derzeitige Mitarbeiterzahl stabil
halten wollen. , Globale wirtschaftliche Ent-
wicklungen” war mit 20 Prozent der Antwor-
ten das wichtigste mittelfristige Thema, gefolgt
von , Geopolitischen Herausforderungen” und
,Nachhaltigkeit/Klima"” mit jeweils 15 Prozent.

UFI Global Exhibition

Barometer

Cover UFI Global Exhibition Barometer
(Foto: UFI)
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Es bestand ein klarer Konsens darUber, dass die
Branche Kl nutzt, was 92 Prozent der Unter-
nehmen angaben.

. Die Barometer-Studie von UFI liefert seit 18
Jahren vergleichbare Benchmarking-Ergebnisse
zu Schlisselkennzahlen, und diese neue Aus-
gabe zeigt positive Indikatoren fur das kom-
mende Jahr in allen Méarkten, was ermutigend
ist. Gleichzeitig zeigt sie jedoch eine gewisse
Unsicherheit in Bezug auf das wirtschaftliche
Umfeld und die geopolitischen Herausforde-
rungen, was zeigt, dass wir in einer sich stan-
dig verdndernden Welt agieren”, kommen-
tierte Chris Skeith OBE, Managing Director
und CEO der UFI.

Die Umsatze sind laut Studie im Jahr 2024
durchschnittlich um 16 Prozent gestiegen und
dieser Trend sollte sich nach Ansicht der UFI
fortsetzen. Im Jahr 2025 erwartete der Ver-
band einen Anstieg der Umsdtze um durch-
schnittlich 18 Prozent gegentiber dem Vorjahr.

T APRIL ZHHTHTIHTTTT T
Avantgarde flr Zoomlion

Die Brand-Experience-Agentur Avantgarde
konnte sich im Pitch durchsetzen und gestal-

tete fUr die bauma 2025 im April den rund
4.000 gm groBen Messestand fiir Zoomlion,

Zoomlion-Messeauftritt auf der bauma 2025
(Foto: Avantgarde)

einen der weltweit fihrenden Baumaschinen-
hersteller aus China. Avantgarde war fur das
Konzept, die Architektur sowie die bauliche
Umsetzung des Standes verantwortlich. Zu-
dem Ubernahm Avantgarde die Koordination
der Gewerke und leitete die Ausschreibung fur
den Messebauer.

Der Fokus des Zoomlion-Auftritts lag darauf,
den Besuchern ein immersives Erlebnis zu bie-
ten, das die Leistungsfahigkeit und die techno-
logischen Fortschritte des Unternehmens greif-
bar macht. Avantgarde entwickelte daflr eine
immersive Markenwelt, die auch die Werte und
Visionen von Zoomlion widerspiegeln sollte.

Dominik Buhr, Director Architecture bei
Avantgarde: ,Ein beeindruckender Messeauf-
tritt entsteht nur, wenn alle Gewerke nahtlos
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ineinandergreifen. Mit Zoomlion konnten wir
genau das realisieren: eine enge, partnerschaft-
liche Zusammenarbeit, die es uns ermoglicht
hat, einen Pavillon zu gestalten, der nicht nur
architektonisch Uberzeugt, sondern auch ein
echtes Erlebnis bietet.”

e i

Messe Dusseldorf-Image-
kampagne

Mit 20 Weltleitmessen, diversen eigenen Mar-
ken und einer globalen Community zahlt die
Messe DUsseldorf zu den fihrenden Messever-
anstaltern weltweit. |hre Position als zen-
trale Business-Plattform will sie seit Mai mit
einer umfassenden Imagekampagne un-
ter dem Motto ,The Place to Maximize”
unterstreichen.

. Wir verstehen uns als Méglichmacher und
Briickenbauer zwischen Menschen und Mark-
ten”, kommentierte Wolfram N. Diener, Vorsit-
zender der Geschaftsfihrung der Messe DUs-
seldorf. ,Mit unserer Imagekampagne stellen
wir den Mehrwert fur unsere Kunden und Part-
ner in den Mittelpunkt und zeigen, dass die
Messe Disseldorf der Ort ist, der Horizonte
erweitert, Geschafte potenziert und Visionen
Wirklichkeit werden lasst.” Die Imagekampa-
gne sollte zugleich ein zentraler Baustein im
sukzessiven Rollout des neuen Markenauftritts
sein, mit dem sich die Messe Dusseldorf seit
Herbst 2024 neu positioniert hatte.

Die digitale Imagekampagne lief Uber ei-
nen Zeitraum von sechs Monaten bis Novem-
ber 2025. Konzeptionell und visuell leitete sie
sich aus der Markenstrategie und dem neuen
Markenauftritt der Messe Dusseldorf ab. , The
Place to Maximize"” startete zundachst als
Paid-Media-Kampagne mit Ads, Bannern und
Anzeigen auf digitalen Kanélen und in Printme-
dien. Erganzt wurde sie durch Out-of-Home-
MaBnahmen mit regionalem Fokus. GroBfla-
chenplakaten auf dem Messegelande und im
stadtischen Umfeld, etwa am Hauptbahnhof,
unterstrichen die Verbindung zwischen der
Messe und der Stadt Dusseldorf.

e\

Event zur Zukunft des
Sponsorings

Im Juni haben die Vereinigung Sportsponso-
ring-Anbieter (VSA) und S20 — The Sponsors'
Voice erneut zu ihrem gemeinsamen Mitglie-
dertreffen ins Allianz Forum am Brandenbur-
ger Tor eingeladen. Ziel der regelmaBig statt-
findenden Veranstaltung war es, zentrale The-
men im Sportsponsoring zu diskutieren, Syner-
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gien zu schaffen und den Austausch innerhalb
der Branche zu starken.

Im Rahmen kompakter Fokusbeitrage infor-
mierten beide Vereinigungen tber aktuelle Ent-
wicklungen. Die VSA stellte ihre Ansatze zur
digitalen Leistungsmessung im Sportsponso-
ring vor, mit dem Fokus auf mehr Transparenz
bei Social-Media-Kennzahlen und auf die po-

VSA- und S20-Mitgliedertreffen im Allianz Forum in Berlin
(Foto: $20)

litische Interessenvertretung. Die S20 prasen-
tierte erste Einblicke in ihr bevorstehendes Stra-
tegiepapier zur Zukunft des Sponsorings, das
zentrale Entwicklungen und Handlungsemp-
fehlungen fur ein sich wandelndes Marktum-
feld aufzeigen soll.

In interaktiven Workshops wurden zwei The-
men vertieft: Prof. Dr. Sascha Schmidt (WHU)
und Dr. Martin Stopper (Lentze.Stopper) be-
leuchteten den Einsatz von Kunstlicher Intelli-
genz im Sponsoring sowie die rechtlichen Im-
plikationen. llka Plewnia (Live Nation) und Dr.
Nicolas Gaede (CSIGHT) thematisierten die
.neue Okonomie der Aufmerksamkeit” und
ihre Bedeutung fur Marken und Sponsoren.
Ein sportpolitischer Impuls kam von Stephan
Mayer, sportpolitischer Sprecher der CDU/
CSU-Bundestagsfraktion.

Bettina Berger (S20) betonte die Bedeu-
tung des vertraulichen Austauschs unter Ex-
pertinnen und Experten, wahrend Inka Mil-
ler-Schmah (VSA) das Potenzial des Sports als
Plattform fir technologische Innovationen her-
vorhob. Beide unterstrichen die Relevanz ge-
meinsamer Initiativen in einem dynamischen
Marktumfeld.

e s

GCB diskutiert Transformation
von Business Events

Im Rahmen seiner Mitgliederversammlung am
2. Juli hat das GCB German Convention Bu-
reau erstmals seine Roadmap 2030 mit we-
sentlichen strategischen Schwerpunkten fir
die Arbeit der nachsten Jahre vorgestellt. Die
rund 100 Teilnehmer im Maritim Hotel Frank-
furt diskutierten in diesem Kontext zentrale Zu-
kunftsthemen fur Business Events — von Kinst-
licher Intelligenz Uber nachhaltige Transforma-
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Petra Hedorfer und Matthias Schultze
(Foto: GCB)

tion bis hin zur Schaffung neuer Angebote fiir
,Blended Travel”. Ein Workshop-Programm zu
Themen wie Kl-Personas sowie das erweiterte
Format flr Young Professionals rundeten die
Veranstaltung ab.

Ziel der GCB Roadmap 2030 ist es, die Rol-
le von Business Events als Plattformen fur
Wissenstransfer, Innovation und gesellschaft-
lichen Dialog zu starken und gleichzeitig die
Wettbewerbsfahigkeit des Standorts nach-
haltig zu sichern. Die Roadmap setzt auf finf
inhaltliche Schwerpunkte: evidenzbasierte
Marktanalysen, Forecasts und Marktbearbei-
tung, eine verantwortungsvolle K- und Da-
tenstrategie, die Weiterentwicklung der Kom-
petenzfelderstrategie in Wirtschaft und Wis-
senschaft, Nachhaltigkeit und Diversity sowie
die Gestaltung von Angeboten fur neue Ar-
beits- und Lebenswelten. Das Strategiepapier
versteht sich nicht nur als Leitlinie fur die Ar-
beit des GCB, sondern auch als Impulsgeber
fr das gesamte Okosystem des Tagungs- und
Kongressstandortes.

Im Kontext dieser Strategie beinhaltete das
Rahmenprogramm der Mitgliederversamm-
lung 2025 auch drei Workshops, in denen
sich die Teilnehmer mit unterschiedlichen Zu-

24 VDA

kunftsprojekten befassten. In Workshop 1 -
umgesetzt in Zusammenarbeit mit dem Fraun-
hofer-Institut fur Arbeitswirtschaft und Orga-
nisation IAO — stand das Thema , Kl-Perso-
nas"” im Fokus. KI-Personas sind virtuelle Kun-
denprofile, die bereits in frihen Phasen eines
Projekts als Entscheidungshilfe in der Entwick-
lung neuer Produkte und Services genutzt wer-
den kdénnen. Workshop 2 drehte sich um das
Marktforschungs-Dashboard ,, GCB Pulse”, das
derzeit geprift und entwickelt wird. Die Teil-
nehmer diskutierten hier etwa, welche Daten
besonders relevant waren und welche Quellen
dafiir herangezogen werden kénnen. In Work-
shop 3 — durchgefthrt in Zusammenarbeit mit
dem Softwarestudio ,aus der Technik” — be-
schaftigten sich die Mitglieder mit dem Pilot-
projekt ,GCB Smartbot”, einem Kl-basierten
Suchassistenten fur die gesamte Informations-
welt des GCB.

T AQGUST T

Berlin braucht mehr Platz fur
Kongresse

Der Kongress- und Veranstaltungsmarkt in
Berlin wachst — und das Wachstum ist noch
nicht ausgeschopft. Mit 12,9 Millionen Teilneh-
menden im Jahr 2024 verzeichnete die Haupt-
stadt ein Wachstum von 29 Prozent. Eine im
August vorgelegte Potenzialanalyse im Auf-
trag von visitBerlin und der Messe Berlin hat
aufgezeigt, dass die Hauptstadt ihre Kapazi-
tatsgrenzen im Veranstaltungsmarkt erreicht
und gezielte Investitionen in neue Veranstal-
tungsflachen benotigt. Besonders im Segment
mittelgroBer Kongresse zwischen 1.000 und
5.000 Teilnehmenden besteht demnach erheb-
licher Handlungsbedarf.

Vertragsunterzeichnung fur die IAA Mobility: Dr. Manfred GBI, Dieter Reiter, Stefan Rummel, Dr. Reinhard Pfeiffer,

Hubert Aiwanger, Hildegard Miiller, Christian Scharpf, Jurgen Mindel (v.|. Foto: Messe Minchen)

Laut der Analyse kénnten schon mit ein bis
zwei zusatzlichen Venues jahrlich bis zu 76
weitere Kongresse stattfinden. Das entsprache
500 zusatzlichen Belegungstagen und rund
215.000 Teilnehmertagen — ein wirtschaft-
licher Mehrwert von rund 78 Millionen Eu-
ro pro Jahr. Die Messe Berlin reagiert auf die-
se Entwicklung mit konkreten Ausbauplanen:
Am Standort der Halle 9 auf dem Messegeldn-
de will man ein neues, multifunktionales Kon-
gresszentrum realisieren. Die geplante Halle
mit rund 12.000 Quadratmetern Flache soll
fir Kongresse, Tagungen und Messeformate
gleichermaBen nutzbar sein. Auch die Berliner
Politik unterstitzte das Vorhaben. Wirtschafts-

Die Messe Berlin ein neues Kongresszentrum mit rund 12.000 gm
Flache errichten (Foto: Messe Berlin)

senatorin Franziska Giffey betonte die Bedeu-
tung der Branche: , Allein 2024 erwirtschafte-
te der Kongressmarkt rund 1,4 Milliarden Eu-
ro. Fr 2025 erwarten wir ein weiteres Plus von
drei Prozent. Damit Berlin international wettbe-
werbsfahig bleibt, braucht es gezielte Investiti-
onen und moderne Infrastruktur.”

W SEPTEMBER /TN

IAA Mobility bleibt in Minchen
Im September fand die diesjdhrige Ausgabe
der IAA Mobility in Minchen statt. Dort wur-
de auch gleich eine Vertragsverlangerung be-
schlossen: Der automobile GroBevent soll der
bayerischen Landeshauptstadt bis mindestens
2031 erhalten bleiben. Der Verband der Au-
tomobilindustrie (VDA) und die Messe Mun-
chen haben ihre Kooperation dafir verlangert.

Die Veranstaltung kombinierte auch in die-
sem Jahr wieder ein Fachprogramm auf dem
Messegeldnde mit 6ffentlich zuganglichen An-
geboten in der Innenstadt. Dieses Konzept hat
sich nach Angaben der Veranstalter bewahrt.
Mit einem internationalen Ausstelleranteil von
57 Prozent erreicht die Messe in diesem Jahr
einen neuen Hochstwert. Die Veranstalter se-
hen darin ein deutliches Signal fur die globale
Strahlkraft der IAA Mobility. Die nachste Aus-
gabe findet vom 7. bis 12. September 2027
statt — erneut in Mlnchen.
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T OKTOBER - i

Expo in Osaka geht zu Ende

Am 13. Oktober ist in Japan die Expo 2025
nach 184 Tagen zu Ende gegangen. Seit dem
13. April hatten sich Besucher und Aussteller
unter dem Motto ,Designing Future Society
for Our Lives” auf dem Geldnde in Osaka ge-
troffen. Insgesamt konnte die Weltausstellung
mehr als 28 Millionen Besucher verzeichnen —
28 Millionen waren von den Veranstaltern im
Vorfeld erwartet worden.

Neben ihren Landerpavillons feierten die
165 offiziellen Teilnehmer und das Gastge-
berland auch ihre jeweiligen Nationalfeiertage
und brachten so ihre Kulturen und Anliegen
zum Ausdruck. Die Expo 2025 in Osaka wollte
Menschen aus aller Welt zusammenbringen
und in der Post-Covid-Ara den persénlichen
Austausch fordern. Das Eventgeldande wurde
mit dem Okosystem , Forest of Tranquility * im
Zentrum angelegt, umgeben von den Signa-
ture Pavilions, den Pavillons der offiziellen Teil-
nehmer und denen der nationalen Teilnehmer.

Die Abschlusszeremonie am 13. Oktober bil-
dete das offizielle Ende der Expo unter dem
Motto ,For the Future”. Zudem wurde hier
auch die Flagge des Veranstalter Bureau Inter-
national des Expositions (BIE) an das Gastgeber-
land der nachsten Expo tbergeben: Die Expo
2030 Riyadh findet in Saudi-Arabien statt. Nach-
folgend haben wir eine Auswahl von Bilanzen
und Rickblicken von deutschsprachigen Aus-
stellern und Dienstleistern zusammengestellt.

T, NOVEMBER - /i

MCI veroffentlicht Future
Playbook

MCI Deutschland hat im November mit dem
Future Playbook ,Brand Experiences 2030 —
Intelligent. Immersiv. Menschlich.” ein strate-
gisches Rahmenwerk veroffentlicht, das Mar-
ken Orientierung fur die kommenden Jah-
re bieten soll. Der Leitgedanke: Markener-
lebnisse entwickeln sich zum Betriebssystem
flr Relevanz.

Angesichts technologischer Entwicklungen,
sich wandelnder offentlicher Raume und ver-
anderter Erwartungen stellt das Playbook zen-
trale Fragen zur Zukunftsfahigkeit von Marken.
Es richtet sich an Verantwortliche aus Marke-
ting, Kommunikation und Markenfiihrung, die
Erlebnisse nicht dem Zufall Gberlassen, sondern
gezielt Wirkung erzeugen wollen.

Im Zentrum steht die These, dass markenpra-
gende Erlebnisse kinftig durch vier Prinzipien
bestimmt werden: emotionale Resonanz, kul-
turelle Anschlussfahigkeit, Echtzeitbezug und
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MCI Future Playbook
(Grafik: MCl)

die Integration physischer und digitaler Rau-
me (,phygital”). Marken mussen sich dabei
zu Plattformen fur Beteiligung, Bedeutung und
Beziehung entwickeln. Das Playbook steht auf
der MCI-Website zum kostenlosen Download
zur Verfligung.

T DEZEMBER  ZTHTHTHTHT T

Messe Frankfurt erzeugt
Wirtschaftseffekt

Die Messe Frankfurt blickte im Dezember auf
ein stabiles Geschéftsjahr 2025 zurtick. Das
Unternehmen erwartete einen Umsatz von
Uber 766 Millionen Euro und einen ,Gewinn
im ordentlichen Bereich”, so ein Sprecher der
Messe. Die Bedeutung der Messe im gesamt-
wirtschaftlichen Kontext belegte eine Studie
des Wirtschaftsforschungsinstituts Prognos:
Demnach erzeugen die Veranstaltungen der
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Messe Frankfurt entlang der gesamten Wert-
schopfungskette jahrlich sozio-okonomische
Effekte in Hohe von 3,7 Milliarden Euro.

Allein auf die Stadt Frankfurt entfallen davon
2,1 Milliarden Euro. Die Aktivitaten des Mes-
seunternehmens sichern zudem rund 30.000
Arbeitsplatze in Deutschland — mehr als die
Halfte davon in Frankfurt. Auf Hessen entfal-
len weitere rund 4.800 Stellen, wahrend sich
die Ubrigen Bundeslander knapp 8.300 zusatz-
liche Jobs teilen. Auch die Steuereinnahmen
sind erheblich: Frankfurt erzielt daraus rund 45
Millionen Euro, das Land Hessen 151 Millionen
Euro, die anderen Lander zusammen 191 Milli-
onen Euro und der Bund 280 Millionen Euro —
insgesamt 667 Millionen Euro an steuerlichen
Effekten jahrlich.

Im Jahr 2025 fanden insgesamt 346 Mes-
se Frankfurt-Veranstaltungen weltweit statt,
mit rund 95.500 ausstellenden Unternehmen
und etwa 4,9 Millionen Besuchenden — rund
300.000 mehr als im Vorjahr. Auf den Eigenver-
anstaltungen in Frankfurt stammten mehr als
81 Prozent der Aussteller und tUber 57 Prozent
der Besuchenden aus dem Ausland. Die inter-
nationalen Aktivitaten des Konzerns wurden
weiter ausgebaut. Mit tiber 370 Millionen Euro
wurde fast die Halfte des Konzernumsatzes au-
Berhalb Deutschlands erzielt. Die Messe Frank-
furt ist in Gber 180 Landern aktiv und betreibt
mehr als 50 Tochtergesellschaften sowie Betei-
ligungen weltweit.


https://www.skyliner.tv/
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Kesch hat neues Headquarter in Wien bezogen

Brand Experience Lab

Die Brand Experience Agentur Kesch hat im
Oktober ihre neuen Burordumlichkeiten in der
BrehmstraBe in Wien ertffnet. Auf rund 800 gm
ist dort ein Ort entstanden, der nicht nur Ar-
beitsplatz, sondern Erlebnisraum sein will —und
damit ein physisches Abbild der Agentur-DNA.

. Wir sind The Brand Experience Compa-
ny — also starten wir bei uns selbst”, erklart
Thomas Kenyeri, Co-Grinder und CEO von
Kesch. , unsere neuen Raume machen sichtbar,
fuhlbar und erlebbar, was wir taglich fir Mar-
ken entwickeln.”

Nach der Ubersiedlung vom bisherigen Biiro
in den 7. Stock soll das neue Headquarter tber
den Dachern Wiens kreative Zusammenarbeit
férdern: , Wir verstehen das neue Office als
Bekenntnis zum gemeinsamen Arbeiten: Das
BUro ist nicht tot — tot ist nur das langweilige

BUro, das keiner betreten will”, so Lukas Schitz,
Co-Grinder und CEO von Kesch, ,Wenn du
Raume schaffst, die Menschen inspirieren, dann
brauchen sie kein ,Hybrid-Modell’, um motiviert
zu sein. Dann kommen sie freiwillig — und dann
entsteht das, was jedes Unternehmen sucht:
Energie, Inspiration und Zusammenhalt.”

Fur die aktuell rund 25 Teammitglieder wur-
den zusatzlich zu den Arbeitspldtzen zahlreiche
Kreativraume fur Workshops geschaffen, der
eigene Streaming Room mit einem Green
Screen bietet Moglichkeiten fur Livekommuni-
kation, Online-Prasentationen, Webinare oder
Podcasts. Fir kurze Pausen, Teamlunches und
interne Events, sorgen ein Fitnessraum, ein
Spielebereich, eine Bar sowie eine eigene Out-
door BBQ-Zone auf der Dachterrasse fur Ge-
staltungsmaglichkeiten.

PRAXISHANDBUCH ZUR DIN ISO 20121 ERSCHIENEN

Neues Kesch Office in Wien (Fotos: Martin Steiger)

Zu den Highlights im neuen Office zahlt das
neu entwickelte Brand Experience Lab: , Wir
haben fur unsere Kunden Canvas als dreidi-
mensionalen Raum gestaltet, in dem wir ge-
meinsam die verschiedenen Schritte — begin-
nend beim Briefing, Gber detaillierte Stake-
holderanalysen, Empathie-Maps und gezielte
Touchpoint-ldentifikationen bis zum abschlie-
Benden Prototyping flr die optimale Umset-
zung der Markenstrategien — absolvieren”, er-
klart Thomas Kenyeri.

Das neue Buro soll fur Kesch zusatzlich zu
den bestehenden 25 Arbeitspldtzen auch
Raum zum Wachsen bieten. Die Agentur sucht
weitere Teammitglieder fir den Wiener Stand-
ort, aber auch fur die gesamte DACH-Regi-
on mit den Niederlassungen in Minchen
und Zurich.

Mit dem Titel ,Nachhaltiges Veranstaltungs-
management. Praxishandbuch fur die Zertifi-
zierung nach DIN ISO 20121 ist bei DIN Media
kurzlich das erste deutschsprachige Fachbuch
erschienen, das die Gberarbeitete Normfassung
von 2024 aufgreift (ISBN:978-3-410-38037-5,
Preis 59 Euro, 280 Seiten). Verfasst wurde das
Werk von Jirgen May, Grinder der Nachhal-
tigkeitsberatung 2bdifferent, und Prof. Tho-
mas Sakschewski, Professor fur Veranstal-
tungsmanagement an der Berliner Hochschule
fur Technik.

Das Buch verbindet aktuelle Anforderungen
der Norm mit praktischen Handlungsempfeh-
lungen und zeigt, wie nachhaltiges Veranstal-

tungsmanagement systematisch umgesetzt
werden kann. Die neue Version der ISO 20121
bringt erweiterte Anforderungen an Stakehol-
derpartizipation, Wesentlichkeitsanalyse, Risi-
ko- und Wirkungsbewertung (,,Legacy”) mit
sich. Diese Inhalte werden im Handbuch ver-
standlich erklart und anhand konkreter Veran-
staltungsformate veranschaulicht.

Ein besonderer Fokus liegt auf der Integra-
tion der Norm in bestehende Management-
systeme wie ISO 9001, I1SO 14001 oder ISO
50001. Unternehmen, die bereits Uber struk-
turierte Prozesse verfligen, erhalten Hinweise
zur Verkntpfung mit der ISO 20121. Ziel ist es,
Nachhaltigkeit nicht als isolierten Zusatz, son-

dern als integrierten Bestandteil unternehme-
rischer Praxis zu verstehen.

Neben methodischen Ansétzen berticksichtigt
das Buch auch kulturelle und gesellschaftliche
Aspekte. Veranstaltungen werden als Rdume
offentlicher Teilhabe, Reflexion und Identitats-
bildung beschrieben — eine Sichtweise, die in
der Uberarbeiteten Norm starker verankert ist.

Ein eigenes Kapitel widmet sich der Zertifi-
zierung interner Eventabteilungen, insbeson-
dere in Bezug auf CSRD-Berichtspflichten und
das Lieferkettengesetz. Praxisbeispiele aus ver-
schiedenen Bereichen runden das Handbuch
ab und bieten Orientierung fur Anwender aus
Wirtschaft, Kultur und &ffentlichem Sektor.

BLACHREPORT 25-26/25

Neue MICE-Allianz gestartet
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Die neue Allianz versteht sich als Impulsgeber fiir eine neue Form der MICE-Zusammenarbeit
mit Fokus auf Tirol (Foto: Convention Experts Tirol)

Convention Experts Tirol

Mit den Convention Experts Tirol formiert
sich eine neue Allianz auf dem internationa-
len MICE-Markt. Ziel der Initiative ist es, Tirol
als hochwertige Destination fur Meetings, In-
centives, Kongresse und Events zu positionie-
ren. Im Mittelpunkt steht der Anspruch, Ver-
anstaltungen nicht nur organisatorisch perfekt
umzusetzen, sondern auch emotional erlebbar
zu machen.

Sieben Akteure aus der Tiroler Kongress- und
Tagungsszene haben sich daflr zusammenge-
schlossen: K3 KitzKongress, Congress Centrum
Alpbach, Europahaus Mayrhofen, Swarovski
Kristallwelten, Salzraum.Hall, Gurgl Carat so-
wie die Agentur Alpin Convention. Sie bringen

ihre Erfahrung, Netzwerke und Kompetenzen
in die neue Kooperation ein.

Die Convention Experts Tirol verstehen sich
dabei nicht nur als Zusammenschluss einzelner
Partner, sondern als Gemeinschaft mit gemein-
samem Ziel und gelebter Partnerschaft. Das
Prinzip: Synergien nutzen, Ressourcen biindeln
und Wissen teilen. Die Mitglieder setzen auf
eine neue Art der Zusammenarbeit — person-
lich, professionell und mit dem Anspruch, den
Erlebniswert von Veranstaltungen zu steigern.

Fur Veranstalter bedeutet das: ein erwei-
tertes Leistungsportfolio, schnellere Reakti-
onszeiten und maBgeschneiderte Konzepte.
Dank der Biindelung von Know-how und In-

Digitales Magazin zur boe 2026 erschienen

Messejournal

Zur Vorbereitung auf die boe international
2026 hat die Fachmesse ihr neues digitales
Messemagazin veroffentlicht. Die Ausgabe
zeigt sich im Gberarbeiteten Design und bie-
tet einen breiten Uberblick Gber Themen, die
die Eventbranche aktuell pragen. Dazu zahlen
Entwicklungen rund um Kunstliche Intelligenz,
multisensorische Gestaltung im Messebau und
neue Ansdtze der Markeninszenierung. Das
Magazin versteht sich als inhaltlicher Auftakt
zur boe international, die am 14. und 15. Janu-
ar 2026 in Dortmund stattfindet.

Das digitale Messejournal bindelt Informa-
tionen und Stimmen aus der Branche und soll
die Dynamik eines Marktes abbilden, der sich
kontinuierlich verandert. Nach Aussage der
Messeleitung verfolgt das Magazin das Ziel,
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Kreativitat, Wissen und Austausch Uber die
eigentliche Messedauer hinaus sichtbar zu
machen und damit den Dialog innerhalb der
Eventcommunity zu starken.

Ein Schwerpunkt der aktuellen Ausgabe
liegt auf der Ruckbesinnung auf reale Begeg-
nungen. Nach einer Phase, in der digitale For-
mate dominierten, untersucht das Magazin ih-
re Bedeutung fur Kreativitat und Emotion, er-
ganzt durch Analysen zu Trends im Messebau,
Visionen fur das Jahr 2030 sowie Beitrdgen
zum Einfluss von Kl auf Marketingprozesse. Da-
bei geht es um die Verschiebung von intuitiven
Entscheidungen hin zu starker datenbasierten
Abldufen. Fachbeitrage dazu kommen unter
anderem von Prof. Dr. Cornelia Zanger, GUnter
Mainka, Martin Stegmann und Christian Poell.

frastruktur sollen sich Anfragen effizient bear-
beiten und individuelle Lésungen passgenau
umsetzen lassen.

Daruber hinaus begreifen sich die Conven-
tion Experts Tirol als Plattform fur die Weiter-
entwicklung des MICE-Sektors in der Region.
Im Fokus stehen Fragen zur optimalen Zusam-
menarbeit zwischen Locations, Agenturen und
Dienstleistern sowie zur prazisen Ausrichtung
auf die Bedurfnisse von Veranstaltern.

Der offizielle Markenlaunch findet am 14.
Januar 2025 in der Eventlocation Weitblick in
Munchen statt — einem der Kernmarkte der
Allianz. Dort wollen sich die Convention Ex-
perts Tirol mit Erlebnismomenten prasentieren.

Parallel zum inhaltlichen Ausbau setzt die
Messe ihr Rebranding fort. Das Magazin hebt
dies mit einer neuen visuellen Struktur, einer
erweiterten Themenwelt und einem interna-
tional ausgerichteten Ansatz hervor. Abge-
deckt werden vier Kernbereiche: People,
Events, Innovations sowie Themen zu Fih-
rung, Technologie und Resilienz. Die redaktio-
nelle Struktur soll Orientierung in einer Bran-
che bieten, die sich technisch und kreativ rasch
weiterentwickelt.

Auch die Nachwuchsférderung bleibt ein we-
sentlicher Bestandteil des Konzepts. Der career
hub sowie der Nachwuchskongress forum
event bieten jungen Talenten eine Buhne. Ge-
meinsam mit der IST-Hochschule fur Manage-
ment startet zudem ein Gewinnspiel.
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Aljoscha Hohn — Event Night 2025

Aljoscha H6hn - Event Night (Fotos:
Oliver Wachenfeld, Kalippo
Photo Agency)

Benchmark fur Branchen-Events

BEREITS VOR ZWEI JAHREN KONNTE ALJOSCHA HOHN, WAHR-
SCHEINLICH DER ERFOLGREICHSTE MODERATOR IN DER VERAN-
STALTUNGSBRANCHE, MIT SEINER ERSTEN EVENT NIGHT, ZU DER
ER VIELE INSIDER AUS DER EVENTWELT EINGELADEN HATTE, FUR
GROSSE AUFMERKSAMKEIT SORGEN.

Jetzt hat er noch mal einen draufgelegt und konnte fiur die zweite
LAljoscha Hohn — Event Night” sogar 1.200 Gaste mobilisieren. Aktuell
gibt es keine groBere und beliebtere Veranstaltung in dieser Branche.
Wir haben bei Aljoscha Hohn nachgefragt.

BlachReport: Wird Dein Event zur Serie und zum Benchmark, wie
Veranstaltungen gemacht sein konnen?

Aljoscha Hohn: Mein Ziel mit der Aljoscha Hohn — Event Night ist es,
meinen Géasten einen auBergewohnlichen Abend auf hochstem Niveau
zu bieten und gleichzeitig sichtbar zu machen, was in unserer Branche
heute moglich ist. Wenn daraus ein Benchmark entsteht, freut mich das
sehr, denn genau dafir soll die Event Night stehen: Eine Plattform, auf

der die Branche regelmaBig zusammenkommt, um sich auszutauschen,
Trends aufzuzeigen und sich gegenseitig zu inspirieren. Alle meine Part-
ner bekommen hier die Bihne, um sich zu prasentieren. Viele Innovatio-
nen feiern bei der Event Night sogar ihre Premiere und werden erstmals
der Offentlichkeit vorgestellt.

BlachReport: Wer war eingeladen?

Aljoscha Hohn: Zu meiner Event Night habe ich gezielt mein Netzwerk
an Top-Entscheidern aus der Event-Branche eingeladen — ein Netzwerk,
das ich mir in Uber 20 Jahren als Moderator aufgebaut habe. Insgesamt
Uber 1.200 Géste kamen dieses Jahr zusammen. Dabei waren Persén-
lichkeiten aus allen relevanten Bereichen vertreten: angefangen von
Kunden, Gber Agenturen bis hin zu den Dienstleistern der Branche. Die
Event Night lebt von echten Verbindungen auf hochstem Niveau, deshalb
habe ich meine Gaste handverlesen ausgewahlt.

BlachReport: Wer hat Dich bei Planung und Realisierung dieses
Mega-Events unterstitzt?
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Aljoscha Hohn: Bei der Planung und Realisierung der Event Night hatte
ich ein groBartiges Team an meiner Seite: Bei der diesjdhrigen Ausgabe
waren es 54 Partner, die mich mit unglaublichem Engagement unter-
stUtzt haben. Jedes einzelne Gewerk zahlt fir mich zu den Top-Playern
in seinem Bereich: absolute Profis, ohne die dieses Mega-Event in dieser
Form nicht maglich gewesen waére. Ich bin unendlich dankbar fur die
Zusammenarbeit. Jeder einzelne Partner hat AuBergewohnliches geleis-
tet und maBgeblich dazu beigetragen, dass die Event Night zu einem
Abend auf héchstem Niveau wurde.

BlachReport: Was waren fur Dich die Highlights des Abends?

Aljoscha Hohn: Fur mich ist es tatsachlich schwer, einzelne Highlights
herauszustellen, denn an diesem Abend hat einfach alles perfekt ineinan-
dergegriffen. Jedes Gewerk hat spektakular abgeliefert, und genau diese
Gesamtheit an Spitzenleistungen war fiir mich das eigentliche Highlight.

Aljoscha H6hn — Event Night 2025
Das waren die Partner:
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Und dass am Ende wirklich alles so funktioniert hat, wie ich es mir erhofft
hatte, macht mich besonders stolz.

BlachReport: Mussen wir jetzt wieder zwei Jahre bis zur nachsten
Aljoscha Hohn — Event Night warten?

Aljoscha Hoéhn: Ja, die nachste Aljoscha Hohn — Event Night wird wieder
in zwei Jahren stattfinden, also 2027. Die Vorfreude darauf ist jetzt schon
riesig. Aber bis dahin muss die Branche nicht warten: Im Sommer 2026
starte ich ein komplett neues Format, die ,Aljoscha Hohn — Event Talents'.
Hier kénnen Event-Unternehmen ihre talentiertesten Nachwuchskrafte
zu einem spannenden, inspirierenden und lehrreichen Event anmelden.
Schon jetzt ist das Interesse daran enorm. AuBerdem bin ich nattrlich
weiter als Moderator unterwegs.

BlachReport: Vielen Dank fur die Beantwortung unserer Fragen.

1. Areal Bohler (Location) 20. DCP (Digitaldruck im GroBformat) 37. Drumband Budingen (Drumband)
2. Aventem (Technik, Setbau und 21. Fotoboden (bedruckter Boden) 38. Just Royals (Gospel-Chor)
technische Gesamtleitung) 22. Visit Monaco (Monaco-Bar) 39. Stephan Pick (Studio-Shooting)
3. Broich.Hospitality Group (Catering) 23. Bar Event Service (Barkeeper) 40. TRO (Audio-Produktion)
4. Event Rent (Mobiliar und Equipment) 24. eps (Absperrungen) 41. Videomotion (Greenscreen-
5. knownultra (Gdstemanagement) 25. ELS-Crew (Auf- und Abbauhelfer Aufnahmen)
6. Elberfeld Kreation (Mediendesign) far Mobiliar) 42. Rentalmania (Unterstitzung
7. Stage Kinetik (Kinetik) 26. Fahnen-Herold (Fahnen und [T-Infrastruktur)
8. BEVT (Haus-Rigging) Mannesmann-Hussen) 43. DJ Sebo Reed (DJ)
9. RheinGedeck (Servicekréfte) 27. Kalippo Photo Agency (Fotografen) 44. Rudig (Einlassbénder)
10. Young Talents (Servicekréfte) 28. allbranded (gebrandete Goodie-Bags) 45. Club Med (Verlosung Reise)
11. Flo Erdmann (Lichtdesign) 29. Loones (individuelle Socken) 46. PepsiCo (Softdrinks)
12. S.E.C. (Sicherheit) 30. SnapCube (Fotoboxen) 47. Warsteiner (Bier)
13. Laserfabrik (Laser) 31. Metro (Crew-Catering) 48. Gerolsteiner (Mineralwasser)
14. Lunatx SFX (Pyro + Special Effects) 32. erpam (Event-Versicherung) 49. Rotkdppchen-Mumm (Sekt und Wein)
15. Zeppelin Rental (Arbeitsgeréte) 33. Bastien Angemeer (Regisseur 50. Red Bull (Energydrink)
16. Gerken (LKW-Arbeitsbihne 100 m) Videobild) 51. Absolut (Vodka)
17. The Zipper (Hotel) 34. Jonas Hauser (Steadycam Operator) 52. Lavazza (Kaffee)
18. Relay (Shuttle-Service) 35. Simon Recker (Kamera-Kran Operator) 53. Hitschies (Candybar)
19. Goldloewe (Hostessen/Hosts) 36. Kiliano Events (Artisten) 54. Backes Druck (Druck Partner-Broschtire)
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PRG unterstitzte die Celosphere 2025 in Minchen

360°-Technikservice

Auch in diesem Jahr setzte Celonis bei sei-
ner internationalen Anwenderkonferenz ,Ce-
losphere 2025" in Mtinchen auf den 360°-Tech-
nikservice von PRG. Mit einem ganzheitlichen
Ansatz aus Planung, Design und Umsetzung
sorgte das PRG-Team fur einen reibungslosen
Ablauf und eindrucksvolle Inszenierungen in
allen Eventbereichen.

Mehr als 3.000 Teilnehmer erlebten eine
vielseitige Veranstaltungsarchitektur: Neben
der groBen Keynote Stage bildeten neun Ses-
sion-Raume, vier Open Stages, eine Arena

Stage sowie zahlreiche Lounges die Plattform
fir Austausch, Prasentationen und Networ-
king. PRG verantwortete sdmtliche technischen
Gewerke — von Rigging, Licht, Audio, Video
und Broadcast bis hin zu IT, Netzwerk, WiFi
und Guest WiFi. Dartber hinaus entwickelte
das Team das Lichtdesign-Konzept und beglei-
tete die gesamte Planungsphase beratend und
konzeptionell.

Ein Highlight war der fldchendeckende Ein-
satz der neuen Aura LED-Technologie — mit
1,5 mm Pixel Pitch, 16 Bit Farbtiefe und 1.500

Fraunhofer-Gemeinschaftsstand bei der Formnext

Selbstgedruckter Messeauftritt

Bei der Messe Formnext in Frankfurt zeigt sich
Fraunhofer auf einem Gemeinschaftsstand, der
vollstandig 3D-gedruckt war, mit Elementen
aus biokompostierbarem Kunststoff und recy-
clingfdhigem Polypropylen. Nach der Messe
hatte das modulare System nicht ausgedient:
Das Messemobiliar wurde neu zusammenge-
setzt und bleibt fur Prasentationszwecke am
Fraunhofer IWU im Einsatz.

Fur den Messestand setzten die Experten
aus Zittau und Chemnitz auf biokompostier-
baren Kunststoff (helle Bauteile) sowie recy-

clingfahiges Polypropylen (schwarze Bauteile).
Letzteres soll dabei erheblich zu niedrigen Her-
stellkosten beitragen. Ausgangsmaterial ist ein
preisginstiges Granulat, das bereits recycelte
Kohlenstofffasern enthalt und laut Fraunhofer
beliebig oft wieder eingeschmolzen werden
kann. Gerade einmal 55 kg schwarz einge-
farbtes Granulat mussten fir die drei Regalele-
mente und den Tresen verdruckt werden, die
Herstellzeit betrug knapp 13 Stunden.
Gestalterisch soll das modulare, einfach zu
montierende und umzubauende System viel

Celosphere 2025 (Fotos: Celonis)

Nit Helligkeit. Sie verlieh insbesondere der
Keynote-Session eine hohe visuelle Qualitat.
Zur raumlichen Gestaltung kamen zusatzlich
LED-Lichtkanten zum Einsatz, die die Sessi-
on-Raume einfassten und das Ambiente dy-
namisch unterstrichen. Auch auf der Software-
seite setzte PRG auf Eigenldsungen: Mit PRG
Sync, dem firmeneigenen Content-Manage-
ment-System flr Prasentationen, wurde der
Ablauf aller Sessions zentral gesteuert. Fir die
Video-on-Demand-Nachbereitung der Konfe-
renz war die PRG Postproduction im Einsatz.

Freiheit fur die Prasentation von Exponaten
bieten. Steht gentigend Flache zur Verfligung,
kénnen Regale und Tresen frei im Raum plat-
ziert werden und bieten Einblicke aus meh-
reren Blickwinkeln. Ist die Ausstellungsflache
knapp bemessen, kann das System auch mit
temporaren Wanden kombiniert werden. Die
Einzelelemente lassen sich platzsparend trans-
portieren. Der 170 cm breite, 110 ¢cm hohe
und 50 cm tiefe Tresen etwa setzt dank Sand-
wich-Bauweise auf geringes Gewicht und ho-
he Tragfahigkeit.
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DIGITAL DOPPELGANGER

SHAPE FUTURE
LIVE-EVENTS
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Whitepaper ,How Digital Doppelgénger Shape Future Live-Events” (Foto: Vok Dams)

Vok Dams setzt fir Eventplanung auf Kl-basierte Doppelganger

Digita

Vok Dams entwickelt die strategische Planung
von Events weiter und integriert dazu soge-
nannte digitale Doppelganger in den kreativen
Prozess. Die Kl-gestiitzten Zielgruppenmodel-
le sollen bereits in einer friihen Phase sichtbar
machen, welche Erwartungen, Bedurfnisse und
maoglichen Barrieren bei realen Teilnehmenden
bestehen kénnten. Auf dieser Basis entsteht ei-
ne Eventplanung, die nicht mehr nur fur Ziel-
gruppen gedacht wird, sondern gemeinsam
mit ihnen. Die digitalen Doppelganger Uber-
nehmen dabei die Rolle aktiver Sparringspart-
ner, die Rickmeldungen geben, bevor Uber-
haupt ein erstes Konzept steht.

Die Agentur setzt die Methode bereits in er-
sten Projekten ein. Das Whitepaper ,,How Di-
gital Doppelgdnger Shape Future Live-Events”
erlautert die strategischen Hintergriinde und
zeigt auf, wie der Ansatz Marketing und Kom-

AUMA-Studie

munikation unterstitzen kann. Es steht kosten-
los online bereit und beschreibt, wie KI-Model-
le reale Daten, Verhaltensmuster und psycho-
logische Faktoren kombinieren, um realistische
Teilnehmerprofile zu erzeugen.

Im Unterschied zu klassischen Datenmo-
dellen sind digitale Doppelgédnger dialogfa-
hig. Teams aus Marketing und Evententwick-
lung kénnen mit ihnen sprechen, Hypothe-
sen prifen oder Reaktionen auf Ideen testen.
Das ermoglicht eine Arbeitsweise, die schnel-
ler, sicherer und starker an realen Bedtirfnis-
sen orientiert ist. Die Modelle simulieren Ent-
scheidungswege, Vorlieben und maogliche Kri-
tikpunkte und eroffnen damit einen direkten
Zugang zu Perspektiven, die sonst erst nach
einem Event sichtbar wirden.

Durch diese frithen Einblicke lassen sich In-
halte, Formate und Touchpoints praziser aus-

isierung fur die Eventplanung

richten. Die Methode unterstutzt die Entwick-
lung von Erlebnissen, die Relevanz und Nutzen
fur Marken, Unternehmen und Communities
steigern sollen. Wahrend Entscheidungen im
Event-Design bisher haufig auf Daten beruh-
ten, die erst im Nachgang erhoben wurden,
verlagert der neue Ansatz diese Erkenntnisse
in die Planungsphase. Aus einer nachtraglichen
Analyse wird eine vorausschauende Gestal-
tung, die Risiken minimiert und kreative Pro-
zesse gezielt steuert.

Nach Aussage von Dr. Anja Schmidt-Ott, Se-
nior Consultant Change & Kommunikation bei
Vok Dams Events & Live-Marketing, erméglicht
die Methode ein vertieftes Verstandnis von Mo-
tiven und Erwartungen der Menschen, die an
Events teilnehmen. Daraus lieBen sich Erleb-
nisse entwickeln, die Verbindung schaffen und
langfristig wirken.

Kdnstliche Intelligenz in der Messebranche

Klnstliche Intelligenz ist dabei, die deutsche
Messewirtschaft zu verandern. Nun hat der
Verband der deutschen Messewirtschaft AU-
MA eine druckfrische Studie zu dem Thema
vorgelegt. Auf 70 Seiten zeichnet die Unter-
suchung Zukunftsbilder und will zeigen, wo Kl
bereits im Messekontext eingesetzt wird, wel-
che Potenziale sie bietet — und welche nicht.

. Messen im Zeitalter von KlI: An der Schwel-
le zwischen Experiment und Integration”, so
der Titel, beschreibt, wo die Branche derzeit
steht. Grundlagen sind eine Branchenbefra-
gung, technologische Trendanalysen sowie
Expertengesprache. Das Ergebnis liefert laut
AUMA ein differenziertes Bild: Die Messewirt-
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schaft in Deutschland begegne KI mit Offen-
heit, Pragmatismus und einem klaren Fokus auf
geschaftlichen Mehrwert.

AUMA-Geschaftsfuhrer Jorn Holtmeier: Die-
se Studie ist eine Standortbeschreibung mit
Perspektive. Sie dient als Kompass im Meer der
KI-Anwendungen. Damit wollen wir auch die
Diskussion Uber den intelligenten Wandel der
Messewirtschaft anregen und Orientierung ge-
ben, fur Aussteller, Veranstalter und Besucher
gleichermaBen.”

Die Studie ist in drei Teile gegliedert: Teil 1
stellt die Erkenntnisse aus Umfragen bei Veran-
staltern, Ausstellern sowie Besuchern vor. Teil
2 identifiziert 79 konkrete KI-Anwendungs-

felder — von ,handeln” Uber ,vorbereiten”
bis zu ,beobachten” — ordnet sie nach Po-
tenzial und technischem Reifegrad. Erganzt
werden die Potenzial-Aufwand-Bewertungen
durch Adaptionsstufen. Aus der Gesamtanaly-
se leitet sich eine klare Priorisierung ab. Teil 3
schaut auf Messen in einer zunehmend von
KI getriebenen Welt. Auf Basis der Erkennt-
nisse werden vier Zukunftsbilder entwickelt.
Diese unterscheiden sich darin, wie stark die
Kl eingeschrénkt und im Hintergrund wirkt
oder sichtbar und disruptiv im Zentrum neuer
Geschaftsmodelle steht.

AbschlieBend werden Optionen in vier Hand-
lungsfeldern knapp vorgestellt.
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jobs + karriere

_ Christian Schmid [27] hat die Kommunikation fiir die Marken Seat und Cupra in Osterreich sowie fur die Cupra City Garage in Wien von Matthias Weiskopf

[36] tbernommen, der sich neuen beruflichen Herausforderungen auBerhalb der Porsche Holding Salzburg stellt. Schmid berichtet in seiner neuen Funktion direkt

an Hermann Prax, Leiter der Unternehmens- und Markenkommunikation der Porsche Holding Salzburg.

_ Mit Alexandra Weber [50] verstarkt eine Expertin fir Commercial Strategy, MICE und Hotelvertrieb das Member-Relations-Team von BWH Hotels Central Europe

durch die Leitung des neu geschaffenen Beratungsmodells PRO Konzept (Property Relation Optimization). In ihrer neuen Position als Director Property Management

Optimization verantwortet sie die proaktive strategische Beratung und aktive Betreuung der Uber 200 Partnerhotels von BWH in Central Europe.

_ Hannover Messe Ankiros Fuarcilik, ein Joint Venture der Messe Duisseldorf und der Deutschen Messe in Hannover, beruft Ozan Hinler zum neuen General

Manager. Mit der Ankiros und der Aluexpo veranstaltet die Tochtergesellschaft weltweit filhrende Messen fir die metallurgische Industrie, die GieBereiindustrie

und die Aluminiumindustrie.

Anne Spielberg
(Foto: Hamburg Messe)

ANNE SPIELBERG UBERNIMMT
LEITUNG DER GET NORD

Zum 1. Dezember 2025 hat Anne
Spielberg die Leitung der Get Nord
als Exhibition Director tbernommen.
Ihre langjahrige Erfahrung und Exper-
tise im B2B-Marketing, insbesondere
in den Bereichen Messeorganisation,
Markenfiihrung und Personalmanage-
ment, soll sie bei der Hamburg Mes-
se nun fur die Weiterentwicklung der
Fachmesse einbringen.

Die geburtige Kielerin war zuvor un-
ter anderem bei dem langjahrigen Get
Nord-Aussteller Esylux Deutschland als
Head of Marketing International und
Mitglied der Geschaftsleitung auch fur
Messen und Events verantwortlich. Bei
Uponor — ebenfalls Aussteller bei der
Get Nord — bekleidete sie die Position
als Vice President Marketing Building
Europe. Anne Spielberg ist studierte In-
formatikerin. Sie folgt auf Danny En-
werem, der die Hamburg Messe und
Congress zum 30. September 2025 auf
eigenen Wunsch verlassen hat.

Claudia Wagner
(Foto: DSM/Katrin Probst Photography)

CLAUDIA WAGNER VERLASST
DEUTSCHE SPORT MARKETING

Claudia Wagner, seit 2018 Geschéfts-
fuhrerin bei Deutsche Sport Marketing
(DSM), der Vermarktungsagentur von
Deutschem Olympischen Sportbund
(DOSB) und Deutschem Behinderten-
sportverband (DBS), gibt ihren Pos-
ten zum 31. Marz 2026 auf eigenen
Wunsch ab, um ab 1. April 2026 ei-
ne neue Etappe auf ihrem Karriereweg
zu starten. Die bevorstehenden Olym-
pischen und Paralympischen Spiele in
Mailand Cortina 2026 und die damit
verbundene Organisation und Umset-
zung des Deutschen Hauses vor Ort als
,Home of Team D" werden damit ihre
letzten groBBen Events an der DSM-Spit-
ze sein.

. Wir bedauern den Weggang von
Claudia Wagner sehr. Gemeinsam
mit ihrem Team hat sie GroBes fur die
Deutsche Sport Marketing geleistet.
Sie hat neue Wirtschaftspartner ge-
wonnen, Formate entwickelt und das
Konzept des Deutschen Hauses mit der
Ausgabe in Paris 2024 auf eine neue
Stufe gehoben sowie fur die Fans von
Team D geoffnet”, sagt Thomas Pful-

ler, Vorsitzender des Beirats der DSM.

Tom Bilsen
(Foto: eps)

TOM BILSEN WIRD CEO DER
EPS EVENT HOLDING

Die eps event holding mit Sitz in Mun-
chen hat Tom Bilsen mit Wirkung zum
1. Dezember 2025 zum neuen CEO er-
nannt. Mit dieser Entscheidung rea-
giert das Unternehmen auf die wach-
senden Anforderungen globaler Mar-
kte und starkt seine Fiihrungsstruktur.
Ziel ist es, die interationale Ausrichtung
von eps weiter auszubauen.

eps zahlt seit vielen Jahren zu den
fuhrenden Anbietern von Infrastruk-
tur fur GroBveranstaltungen weltweit.
Die Berufung von Bilsen gilt als néchs-
ter Schritt in der strategischen Entwick-
lung des Unternehmens.

Firmengrinder und bisheriger Ge-
schaftsfihrer Okan Tombulca ver-
weist auf die langjahrige operative und
strategische Erfahrung von Bilsen: , Er
kennt das Live-Business in- und aus-
wendig.” Auch COO Sebastian Tobie
betont Bilens Branchenkenntnis sowie
seine Kompetenz in Transformation
und Wirtschaftlichkeit.

Tom Bilsen war unter anderem in lei-
tenden Positionen bei Stageco und Live

Nation Belgium tétig.

Edith Gerhardt
(Foto: Anne Hufnagl)

EDITH GERHARDT WIRD NEUE
CHEFIN DER AUTOSTADT

Edith Gerhardt wurde zur neuen Vor-
sitzenden der Geschaftsfihrung der
Autostadt in Wolfsburg berufen. Sie
folgt am 1. Januar 2026 auf Armin
Maus, der die Autostadt auf eigenen
Wunsch zum Jahresende verlasst.

Edith Gerhardt ist mit der Autostadt
bestens vertraut. Als Geschaftsfuhrerin
verantwortet sie bereits seit dem 1. Ok-
tober 2023 die Bereiche Fahrzeugtber-
gabe, IT, Infrastrukturmanagement,
Gastronomie und das The Ritz-Carlton
Hotel. Sie steht fur Service Excellence,
Mitarbeiter-Orientierung und kontinu-
ierliche Verbesserungsprozesse.

Als erfahrene Hotel-, Gastronomie-
und Dienstleistungsexpertin war sie
zuvor Geschéaftsfuhrerin bei Hirmer
Hospitality. Sie verfugt tber mehr als
20 Jahre internationale Fihrungser-
fahrung bei The Ritz-Carlton und Mar-
riott, wo sie zuletzt die strategische
Steuerung von Neueroffnungen in Eu-
ropa, dem Mittleren Osten und Afrika

verantwortete.
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EVENT-AGENTUREN

fischerAppelt, live marketing

Widdersdorfer Str. 205
D-50825 KolIn

fischerAppelt,

live marketing GmbH

Weitere Standorte:
Hamburg
Berlin

Mdiinchen

T +49 (0)221 56938-0
live@fischerappelt.de
live.fischerappelt.de
www.linkedin.com/company/
fischerappelt

+49 (0)40 899699-0
+49 (0)30 726146-0
+49 (0)89 747466-0

Wir schaffen einzigartige Markenerlebnisse.

Innovativ, interaktiv und immersiv. Ob singuldres Event oder
holistische Brand Experience — als Spezialist:innen fur Experience
Marketing kreieren wir Begegnungsraume, die Menschen emotio-
nal involvieren. Strategisch fundiert, kreativ inszeniert und begeis-
ternd realisiert!

Hagen 'nvent

Hagen Invent
GmbH & Co. KG

_ Catherine Hoffmann

SchirmerstraBe 76
40211 Dusseldorf

T 0211 67935-0
F 0211 67935-19
info@hagen-invent.de

www.hagen-invent.de

Hagen Invent schafft Marken- und Produkt-Erlebnisse, die Menschen
berthren und auf Dauer wirken. Als Berater kreativ vorausdenkend
und technologisch am Puls der Zeit. Immer wieder neu. Konsequent
innovativ und visionar. Das ist unser Anspruch. Damit Events, Incen-
tives und Messen ihre Ziele erreichen. Mit Ideen und Technologien,
die Zukunft erlebbar machen, strategisch eingebettet und souveran

bis ins Detail umgesetzt.

JOKE Event AG

JOKE Event AG

Creating Memories

HerbststraBe 31
28215 Bremen

Hamburg
Berlin
Frankfurt/Main
Stuttgart
Munchen
Wien
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T 0421 37888-0
F 0421 37888-88

kontakt@joke-event.de

www.joke-event.de

www.joke-event.at

JOKE inszeniert Marken, schafft Erlebnisse, begeistert Menschen.
Live, hybrid oder digital — aber vor allem nachhaltig. Fur das groBe
Ganze und die bleibende Erinnerung. Und das seit Uber 30 Jahren.
130 Kommunikations- und Event-Spezialisten betreuen Projekte
von der Kreation bis zur Umsetzung fur groBe und kleine Marken —
quer durch alle Formate und Branchen. Eine eigene Produktion,
Eventlocations sowie ein integriertes Teilnehmer- und Destinations-
management gehdren zu unseren Kompetenzen. In Deutschland,

Europa und weltweit.

Digitale Ausgaben unte

www.blachreport.de
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Wir entwickeln gute Ideen mit Erfolg und messen diesen an unse-

livewelt GmbH & Co. KG Berliner Str. 133 T +49 (0) 5241 21090-0
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_ ansprechpartner

teleFon.Fax.email.inkernet
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PP Frankfurt

Fower by Passion

PP KoIn

Christoph Symeonidis

M 0175723 43 64
c.symeonidis@pp-live.com
www.pp-live.com

Patrick Birkenfeld

M 0173919 80 85

PP LIVE GmbH steht fur Live Kommunikation, strategische - und Per-
sonalldsungen und hat sich zum Ziel gesetzt, lhre Marke im Rahmen
von Events, Messen oder am POS emotional erlebbar zu machen...
live, digital oder hybrid! Fir einzigartig nachhaltige Erlebnisse ver-
binden wir strategische Beratung und Konzeption mit einem effizi-
enten Projekt- und Personalmanagement.

_ Ole Ternes 33330 Gutersloh

Geschaftsfuhrer

info@livewelt.de

www.livewelt.de

ren Projekten sowie zufriedenen Kunden. Wir sind inhabergefihrt,
unabhangig & zahlen zu den besten Agenturen Deutschlands. Ver-
netzt denken, systematisch handeln: Wir bindeln Aktivitaten im
Marketing nach innen & auBen, sorgen fur Synergieeffekte & Wir-
kungstiefe. Unser integrierter Ansatz nutzt die besten Kanéle — on-
line, offline & face-to-face. Darum ist die Beratungs- & Konzepti-

onsphase erst der Anfang einer gemeinsamen Erfolgsstory.

E - a5 E marbet
! '_ﬂ Marion & Bettina
"t

Wirth GmbH& Co.KG

-':-E' Agentur fur
E k- Live-Kommunikation

Karl-Kurz-StraBe 44
74523 Schwabisch Hall
T +49 791 49380-100
info@marbet.com
marbet.com

Erleben Sie neue Servicestandards der Live-Kommunikation:
Wir machen Events, Live-Kampagnen und Markenerlebnisse,
die wirken und bleiben. Live. Digital. Hybrid.

Schwabisch Hall . Dusseldorf . Frankfurt . Hamburg .
Miinchen . Barcelona

DESIGN 0 20121:2024 l‘
- AWARL A
olfe Ll erifiziertes Eve GUTcert
o’ = anageme 2 AFNOR Group
d (] 0 DO

@::%@ meplan GmbH
RIEY

. 'l':‘-ﬁl Am Messesee 2
81829 Munchen

(OB Fced

T +49 89 540267980
info@meplan.de
meplan.de

meplan ist die Agentur fir Markenrdume und Messebau. Wir schaf-
fen nachhaltige, intelligente Touchpoints — physisch und digital. Mit
Erfahrung aus jahrlich 9000 Sténden und 150 Messen bieten wir

Beratung, Konzeption und Realisation aus einer Hand.

ottomisu

ottomisu

;0]

communication GmbH

Im Klingenbuhl 1
69123 Heidelberg

T +49 (0)6221 73902-0
anfrage@ottomisu.com

www.ottomisu.com

Connecting people, brands and markets.

Wir bei ottomisu sind Event-Enthusiasten: Wir setzen auf die trans-
formative Kraft von Events — weil wir daran glauben, dass Begeg-
nungen neue Perspektiven erdffnen, Inszenierungen mehr als nur
beeindrucken und ein einzelner Moment zum neuen Ausgangs-
punkt nachhaltiger Veranderung werden kann. Dafur schaffen wir
Raume, die berthren, verbinden und Marken lebendig machen.
Und das seit Gber 30 Jahren.

Ein gutes Event begeistert. Ein starkes Event schafft Bedeutung -

das ist es, was wir tun.
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p.birkenfeld@pp-live.com

PUrM=

T+49611 1721960

wiesbaden@pureperfection.com

Pure Perfection GmbH Seit 15 Jahren begeistert Pure seine Kund:innen. Mehr als 80 Mitar-

beitende an drei Standorten in Wiesbaden, Berlin und Dusseldorf

www.pureperfection.com setzen mehr als 120 Veranstaltungen pro Jahr um. Mit unseren

drei Units Pure Live, Space und Content bieten wir von der Idee

bis zur Umsetzung und begleitenden Kampagne alle Leistungen

ftr spannende Kommunikation aus einer Hand.

}yendhouse

nt marketing

T 089 368498-0

hello@trendhouse.de

trendhouse Innsbrucker Ring 15
81673 in Munchen

Seit 1994 bringen wir Geschichten auf die groBe Buhne. Live,
event marketing GmbH digital und hybrid, in Deutschland und im internationalen Aus-
www.trendhouse.de land. Neben der professionellen Umsetzung anspruchsvoller Events
sind wir besonders stark in der Inszenierung und Emotionalisierung
Ihrer Botschaften. Wir sehen uns als strategischer Berater auf Augen-
héhe und tauchen tief mit in lhre Welt ein. Fir unsere kreativen,

pie LUST am

innovativen und wirkungsstarken Events wurden wir bereits mehr-

trendhouse

fach ausgezeichnet.
Unser Vision Statement: We create lifetime memories by mo-

ving the new. We bring your stories to life by breaking the

impossible. No matter what!

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE
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Uniplan Kéin Schanzenstrafie 39 a/b T+49221845690
51063 Koin hello@uniplan.com
uniplan.com

Uniplan Frankfurt/Main Speicherstrafle 59 T +49 69 478 625 59 600

60327 Frankfurt/Main frankfurt@uniplan.com

Uniplan Kerpen ZeifsstrafRe 12-14 T+4922375090

50171 Kerpen hello@uniplan.com

Uniplan Basel SignalstraBe 37 T +41617269 555

4058 Basel - Schweiz basel@uniplan.com

uejdiun

Uniplan Dubai 1907, The Regal Tower T +971 4 577 0848
Business Bay, Dubai

United Arab Emirates hello@uniplan.com

Uniplan Beijing F15, Building B Guanghua Lu SOHO2 T +8610 5969 2188
No. 9 Guanghua Road, Chaoyang District )
Beijing 100020 - China hello@uniplan.com
Uniplan Shanghai 2203 K Wah Centre T +86 216330 2226

No. 1010, Huaihaizhong Road

Shanghai 200031 - China hello@uniplan.com

Uniplan Hong Kong 22nd Floor, Plaza 228 T +852 2757 9628
228 Wan Chai Road

Wan Chai, Hong Kong hello@uniplan.com

Uniplan. Eine Agentur fiir Markenerlebnisse.

Uniplan wurde 1960 von Hans Brihe, Vater des heutigen CEO und Inhabers Christian Zimmermann, in KéIn gegriindet. Seither hat Uniplan sichim-
mer wieder neu erfunden und mit einem Gesplr fir zukiinftige Entwicklungen den handwerklichen Ursprung mir kreativer Vorstellungskraft verbun-
den. Die Agentur begleitet ihre Kunden von der ersten Idee bis zum letzten Handgriff: 400 Uniplaner an acht Standorten in Europa und Asien erwe-
cken visionare Ideen mit hohem Anspruch an die Machbarkeit zum Leben - alles fiir den einen Moment, der das Markenerlebnis einzigartig macht.

Uniplan GmbH & Co. KG

EVENT DIENSTLEISTER / NACHHALTIGE FULL SERVICE DIENSTLEISTUNG

KIWI CONCEPT

KIWI Concept GmbH Kasinostrasse 19-21 T 0202 89015232 KIWI Concept ist der neue nachhaltige Event-Service.
42103 Wuppertal post@kiwi-concept.de Wir arbeiten deutschlandweit. Wir bieten unseren Kunden ein
www.KIWI-concept.de groBes, breitgefachertes Portfolio — sowohl fir groBe als auch fur

kleine Veranstaltungen. Dienstleistungen aller Art gehéren zu un-
serem Konzept. Wir vermitteln lhnen alle wichtigen und fur Ihre
Events umfassenden Tatigkeiten von der Grundlage des Messebaus
bis zum Standpersonal und dem immer wichtiger werdenden Mill-
management. Wir sorgen dafir, dass Sie einen komplett nachhalti-
gen Rahmen fur lhre Veranstaltung mit uns entwickeln. Gleichzeitig
begleiten wir Sie dabei, dass Sie die Idee eines griinen Abdrucks

mit einer von uns entwickelten Transparenz verwirklichen kénnen.

Digitale Ausgaben unter:

www.blachreport.de
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14 - 15 January 20 ortmund, Germany

| People. Events. Innovations.

. . E . - . Nt
International trade fair for innovative event solutions ticket noV

gecure your

boe international — Messe Westfalenhallen T +49 (0)231 1204-521 Mit Gber 550 Ausstellern aus mehr als 15 Landern und rund 10.000
International trade fair for Dortmund GmbH F +49 (0)231 1204-678 Fachbesuchern ist die boe international der zentrale Treffpunkt
innovative event solution Strobelallee 45 info@boe-messe.de fur Entscheider, Kreative und Visionare der Branche. Hier werden
14.-15. Januar 2026 44139 Dortmund www.boe-messe.de innovative Technologien, nachhaltige Konzepte und zukunftswei-
Messe Dortmund sende Formate erlebbar — von Kl-gestitzten Tools Uber immersive

Experiences bis zu neuen Networking-Formaten wie der Founders
Fight Night. Als Impulsgeber, Trendradar und Business-Hub mar-
kiert die boe den Start ins Veranstaltungsjahr und bietet praxisnahe
Einblicke, Inspiration und internationale Perspektiven fur die Even-
tindustrie der Zukunft.

EVENT-LOCATIONS

SCHOKO
LADEN
FABRIK

EVENT & MEETING VENUE

Schokoladenfabrik StollwerckstraBe 27-31 Mobil: 01511 4152700 KoéIns ausgezeichnete Location bietet 900 m2 in Design-Raumen, zwei

Event und Meeting Venue 51149 KéIn Koéln: 0221 16847578 AuBenbereiche mit 1000 m2, ein weiBes Hohlkehlen-Studio. Top

owned by format:c live lhre Ansprechpartner: hello@schokoladen-fabrik.com Veranstaltungstechnik, hochwertiges Catering und perfekte Be-

communication GmbH _ Natalie Driesnack www.schokoladen-fabrik.com gleitung garantieren reibungslose Events. Kostenfreie Parkplatze.
_ Tobias Weber OPNV-, Autobahn-, Flughafennéhe.

MEDIENTECHNIK / LED-WANDE

~ NCETEC

NT- & MEDIENTECHNIK

Acetec GmbH Rostocker StraBe 17 T +49 611 9879296 ACETEC vermietet Medientechnik und LED-Wénde fur Veranstal-
Ihr Ansprechpartner: 65191 Wiesbaden mail@acetec.de tungen und Messeauftritte in Deutschland und Europa. Unser
Michael Lenkeit www.acetec.de Firmensitz ist in Wiesbaden, von wo aus das Frankfurter Messege-

lande, das RheinMain CongressCenter (RMCC) sowie das Kurhaus

innerhalb weniger Minuten erreichbar sind.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE
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MESSE- / EVENTBAU

AMECKO

THE INSPIRING PEOPLE

AUSSTELLUNGEN
EVENTS
INNEMALSBAU

AMECKO GmbH Zum Steigerhaus 1

46117 Oberhausen

T +49 (0)208 810959-0
F +49 (0)208 810959-59
info@amecko.com
www.amecko.com

@ instagram.com/

amecko_theinspiringpeople

Wir konzipieren, realisieren und betreuen kreative Erlebnisraume
auf Messen, auf Kongressen, im Innenausbau und fur Events. Bei
uns erhalten Sie das Komplettpaket fur lhren Markenauftritt un-
kompliziert aus einer Hand. Ob Ihre Produkte oder Dienstleistungen
fur sich sprechen sollen, ob interaktives Infotainment, eine span-
nende Architektur oder eine hochkomplexe, bauliche Umsetzung
im Fokus ihrer Aufgabenstellung stehen — AMECKO schafft Erleb-

nisse mit dem Netzwerk der Besten, national und international.

artlife

Artlife GmbH HessenstraBBe 6
_ Stephan Haida 65719 Hofheim
_ Manfred Putz

MIT PROFIS ARTLIFEN

T +49 (0)6122 504-0
info@artlife.eu

www.artlife.eu

® wm

Bundesversin

T qung
intertek Veranstatungswirischaft

Konzeption und Konstruktion, Planung und Produktion individueller
Ausstattungen und Spezialbauten fur alle Arten raumlicher Marken-
architektur wie Messen, Events, Roadshows, Bihnen- und Themen-
Sets. Artlife ist nach DIN ISO 14001 Umweltmanagement zertifiziert.

BLiCKFANG®

M ESSEBAU

Wir schaffen Raume, die wirken.

BLICKFANG Munchen

Messebau GmbH Markus Galle
T+49(0)221/96 97910 muenchen@blickfang.de
beratung@blickfang.de

www.blickfang.de Hamburg

WaltherstraBBe 78 Stephan Sluyter

51069 KoIn hamburg@blickfang.de

Stuttgart
Leo von Caprivi
stuttgart@blickfang.de

Koéln
Patrick Esser
koeln@blickfang.de

BLICKFANG Messebau ist Ihr Full-Service Partner fur einzigartige
Markenauftritte. Von der kreativen Konzeption Uber prazises Design
bis hin zu Fertigung, Logistik und Montage bieten wir alles aus
einer Hand. Mit Leidenschaft und Erfahrung gestalten wir Rdume,

die wirken und Ihre Botschaft erlebbar machen.

Creative Gestaltung GmbH Heininger StraBe 70
73037 Goppingen

T: +49 7161-606 89-0

T: +49 7161-606 89-0
info@creative-gestaltung.de
www.creative-gestaltung.de

fOomO

Seit liber 30 Jahren bringt CG Kreativitat und Kompetenz
aus Goppingen in alle Welt. Wir gestalten und produzieren
,Brand Spaces” in der digitalen und analogen Welt.
Dadurch machen wir Ihre Marke greif- und erlebbar - ob auf

Messen, Veranstaltungen, im Laden oder Internet.

Bei uns trifft hochwertiges Design und Werbetechnik
auf makellose Ausfiihrung und professionelles Projekt-

und Logistikmanagement.
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_ ansprechpartner

MESSE- / EVENTBAU

teleFon.Fax.email.inkernet angebot

SERVICE

BUILDING VISIONS

Standort Berlin
www.deko-service.net Zur Alten Borse 79
Event/Expo/Live Marketing 53797 Lohmar 12681 Berlin
T +49 (0) 2205 9060 T +49 (0) 30 5470 9770
main@deko-service.net nl-berlin@deko-service.net

DEKO-Service Lenzen GmbH Standort Lohmar / KéIn

Ob Buhnenbild, GroBveranstaltung, Messe oder individuelle Mar-

Im Rohnweiher 47 kenerlebnisse — wir realisieren lhre Visionen in jedem Bereich der
Live-Kommunikation. Von der Planung bis zur Einlagerung bieten
wir maximale Flexibilitat durch vielfaltige Inhouse Abteilungen der
Bereiche Design & Digitaldruck, Holz- & Metallverarbeitung sowie
Textil- & Elektrowerkstatten. GroBe Lagerflachen und eine Vielfalt an

Mietartikeln bieten die individuell passende Losung fur jeden Bedarf.

EE Der PARTNER
A I 1 <l'|‘.l1gt-‘._cls:nn:|. DER de:

MESSE

DER PLUS-FAKTOR i o BERLIN

Bundesvereinigung
Veranstaltungswirtschaft

STANDORTE HEADQUARTERS: Limburg
LIMBURG NA+1 T +49 (0)6431 26290 20

Wir sind national und international Ihr Partner fur temporares,
stilsicheres und individuelles Design — mit 35 Jahren Erfahrung in

BERLIN Gunnar Zessel e.K. M +49 (0)176 126290 22 den Bereichen Messe, Event, Retail, GroBdekorationen, Mdbel
SARDINIEN JahnstraBe 10 info@na1.de und Exponatbau. Rein und ehrlich bis ins Detail.
PRAG 65549 Limburg www.NA1.de

MIETMOBEL / EVENTLOGISTIK / SONDERBAU / EVENTCATERING

is 1

. MESSEWESEN o fwd: ™

\ igh-end L (i -+ koelnmesse = Ml i
design furniture e T T gl o

Adexpo GmbH

T +49 2131 206 336 0 Adexpo ist dein Spezialist fur die Vermietung von Event- und Mes-

JagenbergstraBe 13 info@adexpo.de semobeln. Verlasslich, flexibel und mit viel Erfahrung statten wir
41468 Neuss seit Uber 35 Jahren europaweit Veranstaltungen aus. Erfahre mehr
Deutschland Uber uns und unser Sortiment auf www.adexpo.de.

MWlsaG 2 BlachReport

Ranking Non-Food-Catering

1BLE! F :
cer's ewy Tue iPoSSREE 8 _ : 2. Platz

T +49 (0)6142 83555-0
F +49 (0)6142 83555-199
wes kelsterbach@wisag.de

WISAG Event Service Isarstrasse 1 Wir machen Events!

GmbH & Co. KG 65451 Kelsterbach Eventausstattung — Eventlogistik — Sonderbau — Eventcatering:

Reprasentatives Mobiliar, ausgesuchte Zeltsysteme, vielféltiges
www.wisag.de Zubehor und Sonderbau fur Messe und Event aus der eigenen
www.event-services.shop Schreinerei. Ein professionelles Eventcatering fur alle Anlésse und
in jeder GroBenordnung, sowie die hauseigene Eventlogistik run-

den das Portfolio ab.
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anhbieter anschrifFk
_ ansprechpartner

teleFon.Fax.email .inkernet angebot

TECHNISCHES PLANUNGSBURO

PRODUCTION .
OFFICE INGENIEURBURO
FUR ENTERTAINMENT

PRODUCTION OFFICE GbR Schlesische StraBe 28 T030616716-0 Das Berliner Ingenieurbtro fir Entertainment — unabhangig,
Ingenieurburo fur 10997 Berlin F 030 616716-29 flexibel, budgetorientiert. Technische Planung und Leitung
Entertainment www.production-office.de sowie architektonische Ausarbeitung von Designs.

_ Dipl. Ing. Joachim Koppe info@production-office.de Ihr Partner fUr alle technischen, gestalterischen und

_ Dipl. Ing. Ralf Schafstall logistischen Themen.

Ausschreibungs- & Genehmigungsverfahren.
Hygiene- & Sicherheitskonzepte, Hygienebeauftragte.

VERANSTALTUNGSTECHNIK

&%

HOREN - SEHEN - STAUNEN lh.-'rﬁ
E o |

i

Aventem GmbH Dusseldorf T +49 2103 25230-0 Aventem bietet neben den klassischen audiovisuellen Dienstleistun-
Audiovisuelle HerderstraBe 70 gen wie Licht-, Ton-, Medien- und Bildtechnik auch hochwertige Set-
Dienstleistungen 40721 Hilden und Dekorationsbauten aus eigener Produktion an und ist so der idea-
Berlin T +49 30 367005-70 le Partner fur die gesamtheitliche Umsetzung lhrer Projekte in der
Rohrdamm 24b info@aventem.de Live-Kommunikation. Auch fur digitale und hybride Eventformate
13629 Berlin www.aventem.de stehen Ihnen unsere Mitarbeiter von der Planung bis zur Umsetzung

Ihrer Events europaweit mit Expertise und Know-How zur Seite.

bt lx Live.Digital.On-site

btl next GmbH Berlin e Dusseldorf T +49 (0)211 90449-0 Seit Uber 35 Jahren realisieren wir professionelle Events und stat-
Frankfurt e Hannover F +49 (0)211 90449-444 ten Messen, Konferenzen, Corporate-Events oder Kultur-Veran-

Munchen e Poznan contact@btl-x.de staltungen mit der passenden Technik aus — von hochwertiger

www.btl-x.de LED-Technik bis hin zu beeindruckenden Lichtshows bieten wir

ein umfassendes Spektrum an Eventtechnik. Unser erfahrenes
Team aus Expert:innen begleitet dich start-to-end und steht dir mit
Expertise zur Seite.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE
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anbieter anschrifFk teleFon.Fax.email.inkernet angebot

_ ansprechpartner

VERANSTALTUNGSTECHNIK

B EPICTO Lms exvemence

epicto GmbH FloBerstraBe 4 T +49 (0)6203 4046-0 AuBergewdhnliche Erlebnisse entstehen erst durch eine durchgan-
68535 Edingen- info@epicto.de gige Losung, die bereits bei der Idee alle Facetten von Konzeption
Neckarhausen www.epicto.de Uber Planung bis zur Realisierung umfasst. Um das zu gewéhrleis-
ten, folgt die Technik der stimmigen Konzeption und der dahinter-
stehenden starken kreativen Idee. Das gilt fur Live-, Online- und
Hybrid Events genauso wie fir alle Medientechnikinstallationen.
Neumann & Mdller Unsere Standorte: info@neumannmueller.com Neumann & Muller Veranstaltungstechnik
GmbH & Co. KG Augsburg | Barcelona | www.neumannmueller.com Massig Erfahrung, geballtes Know-how, ganz viel Herzblut und
Berlin | Bochum | Dresden | hochwertiges Equipment — gemeinsam ergibt das Qualitat, die
Dusseldorf | Erfurt | Frank- MaBstébe definiert. Jedes Event ist einzigartig — das wissen wir
furt | Hamburg | Hannover seit 45 Jahren. Mit einem Team aus mehr als 900 Mitarbeitenden
| K&In | Leipzig | Minchen | planen, betreuen und realisieren wir mit voller Leidenschaft und
Nurnberg | Stuttgart Kompetenz Events und Messen jeder Art.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE

Digitale Ausgaben unter:

www.blachreport.de
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Jesus
Somonte

JESUS SOMONTE IST GRUNDER, CEO UND MICE-CONSULTANT
BEI THE COMPASS TRAVEL & COMMUNICATION.

Warum schlagt Ihr Herz fur die Veranstaltungsbranche?
Die Veranstaltungsbranche hat mich schon immer fasziniert,
weil sie Menschen, Strategien und Emotionen auf besondere
Weise zusammenfuhrt. Nachdem ich viele Jahre Spanien

im Ausland vertreten habe, sehe ich Events als Radume, in
denen echte Verbindungen entstehen — geschaftlich, kulturell
und menschlich. Diese Mischung aus Kreativitat, Begegnung
und Wirkung begeistert mich jeden Tag aufs Neue.

Was machen Sie gegen Stress?

Musik ist meine gréBte Quelle der Entspannung, besonders das
Ukulele-Spielen. AuBerdem helfen mir Lesen, Sprachenlernen
und Sport, vor allem Badminton. Diese Aktivitdten bringen mich
auf andere Gedanken und geben mir neue Energie.

Was sollen wir horen: Ihr aktueller Musiktipp?
Ich hore viel Folk und Indie Pop: Mumford & Sons, Mighty Oaks,

Jesus Somonte (Foto: The Compass)

BE PART .

ele] '
hect

business club

Florence & The Machine oder Coldplay. Aber aktuell habe ich
LUX, das neue Album von Rosalia, in Dauerschleife. Sehr vielsei-
tig, sehr inspirierend.

LET'S DO SOMETHING
REALLY GOOD TOGETHERY

www.bconnect.one

Was ware die Alternative zu lhrer jetzigen Tatigkeit?
Wahrscheinlich wirde ich mich der Musik widmen. Ich habe
am Conservatorio Superior de Musica de Madrid klassische
Gitarre studiert, und Musik ist fir mich bis heute ein zentraler Welches Live-Ereignis hat Sie bisher am meisten

Teil meines Lebens. beeindruckt?

Ein besonders bewegendes Erlebnis war der Besuch mit deut-
schen Eventplanern bei La Mare Que Va (LMQV) in Valencia,
einem Ausbildungszentrum fir Menschen mit Down-Syndrom
meine Arbeit etwas Positives auslost oder Menschen zusammen- und geistiger Behinderung. Dort Events zu erleben, heif3t
bringt. Glucklich machen mich aber auch die kleinen Rituale: ein
Kaffee am Morgen, ein Spaziergang am Main in Frankfurt, wo

Was macht Sie glucklich?
Glucklich machen mich Momente echter Verbindung: Wenn

echte Inklusion zu spuren. Die Energie, die Motivation und das

Engagement des Teams waren beeindruckend. Ein Moment, Bist du bereit, gemeinsam mit

ich sieben Jahre meines Lebens verbracht habe, oder ein inspi- der bleibt. Gleichgesinnten und uns die
rierendes Gesprach. Und naturlich das Reisen ohne Eile, mit Zukunft der Branche zu gestalten?
Zeit fur Details. Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nie wieder allein sind:

Ihr Lieblingsrestaurant?

Ganz klar: die Arbonaida Bar in Madrid. Ein kleines, authen-
tisches Lokal mit traditioneller andalusischer Kuiche, hervorra-
gendem TagesmenU und einem warmen, familidren Service.

Was war bisher Ihre groBte Herausforderung?

Definitiv der Schritt in die Selbststandigkeit. Es war ein mutiger
Neustart, voller Unsicherheiten, aber auch voller Wachstum.
Ruckblickend war es eine der pragendsten Entscheidungen Ein Ort, an den ich immer wieder zurtickkehre.

meines Lebens.
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*VOTING FUR
2025/26 IST
BEENDET.

.-BLACHR__EPORT VEROFFENTLICHT
. DIE RANKINGS 2025/26

. Der BlachReport wollte es wieder wissen und hat zur Abstimmung
far die jahrlichen Rankings der Eventdienstleister und Service-
Anbieter in der Veranstaltungswirtschaft aufgerufen.

Gesucht wurden die Top-10-Anbieter in den Kategorien
Eventbeleuchtung, Eventbeschallung, Biihnen- und Eventbau,
Messebau, Video- /Meglentechnlk Gesamtdurchfiihrung, Eventlocation,
Eventdestination, Eventcaterer, Non-Food-Eventcaterer, Music-

- oder Show-Production.

Das Voting ist abgeschlossen.®
Die Unfrage endete am 1. Dezember uin 23.59 Uhr.

©

Die Umfrageergebnisse werden Blacnnenort StageReport

in BlachReport, StageReport und

PocketEvent verdffentlicht. WWW blachreport de WAWW. stagereport de@

B &
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