LIVEKOMMUNIKATION UND MARKENARCHITEKTUR

MICE-Locations in der Dommetropole am Rhein: Welche Venues
die Koelnmesse flir Messen, Meetings und Events bieten kann
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Egal ob kleiner Stand oder ganze
Halle — Messestédnde technisch in
Szene zu setzen ist unser Daily
Business. Wenn alle Gewerke perfekt
zusammenspielen und wir aus der
Idee unserer Kund:innen ein Erlebnis
machen, schlagt mein Herz hdher.

EDITORIAL _03

Deep Dives

Exklusive Einblicke in die Wettbewerbsbeitra-
ge zum BrandEx Award 2026 liefern die Deep
Dives, die jetzt und in den folgenden Wochen
auf YouTube erscheinen (unter anderem auf
dem Kanal Studio Blach). Dabei werden ausge-
wahlte Einreichungen in exklusiven Interviews
naher beleuchtet — mit dem Ziel, Briefings, Konzepte, Erwartungen und Umsetzungen von Live-
und Markenkommunikation transparent und nachvollziehbar darzustellen.

Den Auftakt bildete das Projekt ,Der Superbag” der Agentur Brandsoul aus Zurich. Geschéfts-
fihrerin Carole Ramuz erldutert im Gesprach, wie fur das Landquart Fashion Outlet in der Schweiz
eine 360°-Markeninszenierung geschaffen wurde: Eine begehbare Rieseneinkaufstasche entfuhrte
Besucher in eine farbenfrohe Erlebniswelt, gepaart mit pflanzbaren Give-aways, einem Flashmob
in der Zurcher Innenstadt sowie einer CGl-gestitzten Social-Media-Aktion inklusive der virtuellen
Verwandlung eines Zuges in Uberdimensionale Superbags. Begleitend fand ein exklusiver Pres-
se- und Influencer-Event am Zurcher See statt. Eingereicht wurde der Beitrag in der Kategorie
Best Brand Activation.

In der nachsten Folge haben wir uns einem Beitrag von satis&fy gewidmet: Fir die finfte Aus-
gabe der Konferenz Money20/20 Europe 2025 in Amsterdam kreierte die Production Company
eine ganzheitliche Erlebniswelt fur Gber 7.000 Teilnehmende aus mehr als 100 Landern. Individu-
ell gestaltete Buhnen wie die naturverbundene ,Na.l.ture Stage”, die geheimnisvolle , Off-the-Re-
cord Stage” oder der quirlige ,MoneyPot"”-Bereich erzahlten eigene Geschichten, integrierten
Technik bewusst als Teil des Designs — etwa echte Pflanzen kombiniert mit Veranstaltungstech-
nik und einer Kunstlichen Intelligenz als Co-Moderatorin. Ein eigens entwickeltes CMS sorgte fiir
reibungslose Abldufe im Hintergrund, wahrend Nachhaltigkeit durch wiederverwendbare Mate-
rialien, Mietpflanzen und faire Arbeitsbedingungen zentral war. Der Beitrag wurde beim BrandEx
Award in den Kategorien Best Execution Event und Best Conference eingereicht.

Bei der dritten Verdffentlichung steht ein Projekt von BMW auf der CES 2025 im Fokus, ein-
gereicht von Elastique. in der Kategorie Best Brand Activation: Statt einer herkémmlichen Pra-
sentation wurde ein immersives Biihnenerlebnis prasentiert — inklusive 19 Meter-Cockpit, einer
.Schrumpf“-Inszenierung, einer Late-Night-Show mit Humor und Emotionen. Unterstitzung
leistete eine erfolgreiche globale Social Media-Kampagne.

Interessant, oder? Weitere Deep Dives folgen kurzfristig.

Herzlichst

Ihr Peter Blach
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GWA Diversity Umfrage 2025 (Grafik: GWA)

GWA-Umfrage

Laura Schlotthauer (Foto: GWA)

Agenturmitarbeiter fUhlen sich
wertgeschatzt

Der Agenturverband GWA hat die Ergebnisse
seiner Diversity Umfrage 2025 vorgelegt. Da-
bei wurden erstmals auch Vielfaltsmerkmale
wie Ethnie, Migrationshintergrund und Religi-
on ermittelt.

Die Umfrage zeigt laut dem GWA: Die Mit-
arbeitenden in Deutschlands fihrenden Kom-
munikationsagenturen erleben ihren Berufsall-
tag Uberwiegend als wertschatzend, zugeho-
rig und psychologisch sicher. Gleichzeitig weist
die Branche keine groBe ethnische, internatio-
nale und altersbezogene Vielfalt auf. Ein wei-
teres Ergebnis: Knapp ein Drittel der Beschaf-
tigten sind Eltern.

Eine deutliche Mehrheit der Befragten fuhlt
sich in ihrer Agentur wertgeschatzt (67 Pro-
zent/Top 2-Antworten) und erlebt im Ar-
beitsalltag ein starkes Zugehorigkeitsgefihl
(74 Prozent/Top 2-Antworten). Diese positive
Wahrnehmung spiegelt sich noch stérker in
der Teamwahrnehmung wider: 89 Prozent (Top
2-Antworten) fihlen sich in ihren Teams wert-
geschatzt und respektiert.

Trotz dieser insgesamt positiven Tendenz
bleibt Diskriminierung auch in der Agentur-
branche ein Thema. 22 Prozent der Befragten
berichten von entsprechenden Erfahrungen.
Als Diskriminierungsgrund am haufigsten ge-
nannt werden Geschlecht und Alter: Rund 13
Prozent der Mitarbeitenden geben an, auf-
grund ihres Geschlechts Benachteiligungen er-
lebt zu haben — Gberwiegend Frauen.

Laura Schlotthauer, Sprecherin des GWA-Fo-
rum DEI&B und Autorin der Diversity Umfrage,
erklart: ,Dass sich die Mehrheit der Mitarbei-
tenden in ihren Agenturen und Teams sicher

und respektiert fuhlt, ist gerade in herausfor-
dernden Zeiten wie diesen eine sehr positive
Nachricht. Zumal sich angesichts von Wirt-
schaftskrise und Transformationsdruck in vie-
len Agenturen die Prioritaten derzeit verschie-
ben und Diversitat leider oftmals nicht mehr
den gleichen Stellenwert hat, wie noch vor ein
paar Jahren. Umso wichtiger ist es, dass Agen-
turen Diversitat als strukturelles Asset erken-
nen. Nicht akzeptabel ist, dass 22 Prozent der
Befragten Diskriminierungserfahrungen am Ar-
beitsplatz gemacht haben. Der GWA setzt sich
deshalb dafir ein, gemeinsam mit seinen Mit-
gliedsagenturen weitere Verbesserungen zu er-
reichen und betroffene Mitarbeitende aktiv im
Umgang mit Diskriminierung zu unterstitzen.”

Die strukturelle Zusammensetzung der Bran-
che bleibt zudem bemerkenswert homogen.
Rund 68 Prozent der Mitarbeitenden sind zwi-
schen 25 und 44 Jahren alt. Jungere Beschaf-
tigte unter 24 Jahren sind mit nur finf Pro-
zent kaum vertreten, ebenso altere Kollegen
Uber 55 Jahre mit rund sieben Prozent. Frauen
stellen mit 63 Prozent die Mehrheit, 31 Pro-
zent der Befragten sind Manner, knapp vier
Prozent identifizieren sich als divers. Uber 80
Prozent der Mitarbeitenden sind heterose-
xuell, nur rund funf Prozent bezeichnen sich
als homosexuell.

In Bezug auf ethnische Vielfalt zeigt sich ein
sehr eindeutiges Bild: 90,5 Prozent der Be-
schaftigten sind weiB, lediglich 4,6 Prozent be-
zeichnen sich als People of Color, 1,2 Prozent
als Schwarz. Rund 23 Prozent haben einen
Migrationshintergrund, davon besitzen knapp
zehn Prozent keinen deutschen Pass. Immerhin

wird die Branche etwas internationaler: Haben
aktuell knapp 87 Prozent die deutsche Staats-
burgerschaft, waren es 2023 noch rund 89 Pro-
zent und 2021 rund 92 Prozent. Drei Viertel der
Befragten sind religionslos, Christen bilden un-
ter den Glaubigen die Mehrheit, andere Religi-
onen sind kaum vertreten.

Auch im Bildungsniveau zeigt sich ein klares
Muster: Knapp 70 Prozent der Mitarbeiten-
den haben studiert, mehr als ein Drittel verfugt
Uber einen Masterabschluss oder ein Diplom.
Alternative Bildungswege sind selten. Ein Drit-
tel der Mitarbeitenden ist Elternteil oder erzie-
hungsberechtigt, darunter 59 Prozent Frauen
und 34 Prozent Manner.

Schlotthauer: , Die Agenturbranche ist seit
vielen Jahren durch eine relativ homogene Mit-
arbeitendenstruktur gepragt. Ich wirde mir
wulnschen, dass sich dies in Zukunft dndert
und dass sich unsere Branche weiter ¢ffnet —
fir Menschen verschiedenen Alters, verschie-
dener Herkiinfte und auch mit verschiedenen
Bildungsabschlissen. Vielfalt ist kein Selbst-
zweck, sondern Innovationsmotor. Unter-
schiedliche Perspektiven fordern kreatives Den-
ken und starken die Arbeitgeberattraktivitat.”

An der Online-Erhebung (in deutscher und
englischer Sprache) fur die GWA Diversity
Umfrage 2025 nahmen 1.027 Personen aus
90 GWA Mitgliedsagenturen teil. Der Erhe-
bungszeitraum war vom 30. Juni bis 1. August
2025. Erstmals konnten Beschéftigte freiwillig
Selbstauskunfte zu Identitat, Religion, Neuro-
diversitat und weiteren Diversitdtsdimensionen
geben. Die Umfrage wurde in Kooperation mit
Appinio durchgefuhrt.
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Bundeskonferenz 2025 setzt Signale fur die Branche

Debatten und Erwartungen

Mit intensiven Debatten und klar formulierten
Erwartungen fand die diesjahrige Bundeskon-
ferenz Veranstaltungswirtschaft im Allianz Fo-
rum in Berlin statt. Vertreter aus Politik, Wirt-
schaft und der Veranstaltungsbranche nutzten
das Treffen, um die wichtigen Themen des Jah-
res zu btindeln und politische Prioritaten fur die
Zukunft zu definieren.

Nach der Eréffnung und einem Impuls von
Sebastian KrauB3 vom BVMW zog die Konfe-
renz Bilanz Uber ein Jahr vertiefter Gesprache
mit politischen Entscheidungstragern. Tanja
Alemany Sanchez de Leon aus dem BMWK
richtete den Blick auf die bevorstehende 21.
Wahlperiode. Sie betonte die Bedeutung ver-
|asslicher Rahmenbedingungen und einer sta-
bilen Zusammenarbeit zwischen Politik und
Veranstaltungswirtschaft.

Zentraler Bestandteil war das Forderungs-
memorandum 2025, das in vier Masterclasses

erarbeitet und anschlieBend von den Teilneh-
menden priorisiert wurde. Die Ergebnisse bil-
den die Grundlage des Memorandums, das
nun an die Politik Gbergeben wird. Zu den pri-
orisierten Punkten gehdéren ein regelmaBiger
Austausch auf Ressortebene unter Einbindung
der Branche, die Einflihrung einer Wochenar-
beitszeit statt einer taglichen Arbeitszeitgren-
ze, ein umfassendes Branchenmonitoring zur
besseren Erfassung von Entwicklungen sowie
eine Anpassung der Gewerbesteuer zugunsten
zirkularer Geschaftsmodelle. Damit sendet die
Konferenz ein klares Signal: Die Branche méch-
te den Wandel aktiv gestalten und erwartet po-
litische Unterstltzung fur Innovation, Nachhal-
tigkeit und Wettbewerbsfahigkeit.

In mehreren Diskussionsrunden wurden zen-
trale Themen vertieft. Tom Koch (Rytech AG)
und MdB Michael Thews (SPD) sprachen Uber
neue Ansatze in der 6ffentlichen Beschaffung

Career Hub 2026 bringt Impulse fur die Eventkarriere

Fachforum fir Aus- und Weiterbildung

Am 14. und 15. Januar 2026 findet in Dort-
mund die boe international statt. Unter dem
Motto ,People. Events. Innovations.” soll die
Fachmesse erneut zum Treffpunkt fur Entschei-
der, Kreative und Experten der Eventbranche
werden. Zum zehnten Mal in Folge richtet das
Studieninstitut fir Kommunikation in diesem
Rahmen am 14. Januar den Career Hub aus.
Das Fachforum bietet praxisnahe Einblicke in
Trends, Herausforderungen und Karriereper-
spektiven der Livekommunikation.

Funf Vortrage beleuchten zentrale Themen
der Branche. Den Auftakt macht um 11 Uhr
Astrid Pieper, Geschaftsfuihrerin bei KPP Event,
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mit einem Impuls zur Nutzung von Kinstlicher
Intelligenz im Eventmanagement. Sie zeigt, wie
KlI-Tools die Planung effizienter machen und
kreative Prozesse unterstiitzen — ohne die per-
sonliche Note zu verlieren.

Um 11:45 Uhr gibt ein IHK-Experte Tipps zur
Finanzierung von Weiterbildungen. Dabei geht
es um Fordermittel fir Unternehmen und Ein-
zelpersonen — praxisnah erklart. Weiter geht
es um 12:30 Uhr mit dem Vortrag von Lukas
Zimmermeyer (Winkels Interior Design Exhibi-
tion), der neue Wege im nachhaltigen Messe-
bau aufzeigen will. Seine Ansatze kombinieren
modulare Systeme mit kreativem Storytelling.

Rat der Vertreter: J. Langner, A. Ostermaier, M. Fery, E. Kamrad,
J. B. Brand, M. P. Heisel, C. Eichenberger (v.1., Foto: Kwie)

und die Rolle von Miet- und Sharingmodel-
len. Dr. Norbert Reuter (ver.di) diskutierte mit
Thorsten Horner (Heilmaier Messedesign) Uber
zeitgemaBe Arbeitszeitregelungen und deren
Bedeutung fur die Praxis der Veranstaltungs-
branche. AbschlieBend diskutierten Jan Groh-
mann-Falke (Groh-PA. Veranstaltungstechnik)
und MdB Holger Mann (SPD) Uber das Ver-
haltnis von Rechtssicherheit und unternehme-
rischer Flexibilitat, ein Punkt, der bei den Teil-
nehmenden auf groBes Interesse stief.

Ein weiterer Hohepunkt war die Wahl des
Rats der Vertreter fur die Jahre 2025 und 2026.
Das Gremium begleitet kunftig die Arbeit der
Bundeskonferenz und starkt die Position der
Branche im politischen Dialog. Dem neuen Rat
gehoren Alexander Ostermaier, Christian Ei-
chenberger, Ellen Kamrad, Jens Langner, Jus-
tus Benedikt Brand, Marcel Fery und Mike
P. Heisel an.

Kai Janssen, Creative Director bei Joke Event,
zeigt um 13:15 Uhr, wie starke Ideen auch bei
geringem Budget groBe Wirkung entfalten
kénnen. Sein Vortrag widmet sich der Kunst,
Events dramaturgisch und emotional aufzula-
den —mit einfachen Mitteln und viel Kreativitat.

Zum Abschluss gibt Bela Kéniges um 14 Uhr
einen Uberblick tber aktuelle Anforderungen
im Sicherheitsmanagement, insbesondere
beim Zufahrtsschutz. Der Fachplaner fur Besu-
chersicherheit informiert Gber neue Standards
und Handlungsempfehlungen.Der Career Hub
findet in Halle 5, Stand 5.SU statt. Kostenfreie
Messetickets gibt es beim Studieninstitut.
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micelab:bodensee erkundet zukunftsfahige Veranstaltungen

mice

Zum ersten Mal in der Geschichte des micelab:-
bodensee fand das Lernmodul micelab:experts
in zwei Locations statt: Auf der Insel Mainau und
im Bodenseeforum Konstanz trafen sich rund 60
Teilnehmende aus der MICE-Branche zum ge-
meinsamen Lernen, Austausch und Perspektiv-
wechsel. Nach dem Impuls von Bertram Strolz,
Experte fur Positive Psychologie, und in unter-
schiedlichen Formaten vertieften sie ihr Know-
how rund um die Frage ,,Wo beginnt Zukunft?”.

Das Format ,, micelab:experts” basiert laut
den Veranstaltern auf der Uberzeugung, dass
alle Mitarbeitenden der MICE-Branche Exper-
ten auf ihrem Gebiet sind — und ihren indivi-
duellen Erfahrungsschatz mitbringen, der im
Austausch wachst. Die Mitglieder des mice-
lab:bodensee — elf Veranstaltungshauser und
Convention Bureaus rund um den Bodensee —
stehen dazu im Dialog.

Der Auftakt auf der Insel Mainau am Mon-
tag, dem 20. Oktober, fuhrte die Teilneh-
menden zundchst in die Natur. Nach der Be-
griiBung durch Graf Bjorn Bernadotte und das

ab:experts

Mainau-Team folgten eine symbolische Auf-
stellung, eine Tour Uber die Insel und persén-
liche Reflexionsgesprache unter der Leitfrage
.Wo beginnt fur mich Zukunft?”. Am Nach-
mittag vertieften die Gruppen ihre Erkennt-
nisse bei interaktiven Formaten wie ,Geh-
Spréch” und Triolog — einem Austausch in
Dreiergruppen. Mit Ubungen aus der Positiven
Psychologie und Neurowissenschaft regte der
Psychologe Bertram Strolz in seinem Impuls-
vortrag zum Nachdenken Uber Haltung, Emo-
tionen und Dankbarkeit an.

Am Abend verlagerte sich der Lernort in die
moderne Architektur des Bodenseeforums
Konstanz. Nach einer Verkostung von Wei-
nen der Insel Mainau folgte ein , Grazing-Ta-
ble”-Dinner — ein gemeinsames Essen an einer
groBen, geteilten Tafel. Das offene Setting for-
dert Begegnung, Austausch und Gemeinschaft
und passt zum Lerncharakter des micelab:ex-
perts. Musik, Candybar und Hausfuhrung run-
deten den Abend ab und boten Raum, Ge-
sprache jenseits des Programms zu vertiefen.

BRANDEX DEEP DIVE: ,MONEY20/20 EUROPE 2025" VON SATIS&FY

micelab:experts 2025 (Fotos: Bodenseeforum Konstanz/Lea Joos)

Fur alle frihaufstehenden Teilnehmenden
startete der zweite Tag mit Yoga. Anschlie-
Bend standen Impulse und Workshops fur die
gesamte Gruppe auf dem Programm, die von
.Zukunftsktche” tUber ,Klin Events” bis , Star-
ken starken” reichten. Die Teilnehmenden re-
flektierten, welche Faktoren Veranstaltungen
zukunftsfahig machen, und entwickelten ge-
meinsam neue Ideen fr die eigene Praxis.

Der zweitdgige Event verdeutlichte nach
Ansicht des Tragervereins BodenseeMeeting,
welches Potenzial in der Veranstaltungsbran-
che rund um den Bodensee steckt. Zukunft
beginne dort, wo Menschen in einen Dialog
kommen, ihre Haltung &ffnen, Kooperation
Uber Grenzen hinweg pflegen und Veranstal-
tungsformate bewusst und sinnstiftend ge-
stalten. ,Genau das ist das Anliegen der elf
micelab-Mitglieder, die mit ihren Orten und
Héusern Raume bieten, die Begegnungen und
Veranstaltungen mit Wirkung in die Zukunft
ermoglichen”, so BodenseeMeeting-Prasident
Reinhold Maier.

Der BrandEx Award 2026 begleitet ausgewahl-
te Wettbewerbsbeitrage mit einem Deep Dive
Interview und erméglicht exklusive Einblicke in
Projekte, die sich fur die zweite Bewertungs-
runde qualifiziert haben. Diesmal im Fokus:
das von satis&fy AG eingereichte Projekt , Mo-
ney20/20 Europe 2025".

Zum funften Mal in Folge verwandelte satis&fy
die FinTech-Konferenz Money20/20 Europe in
Amsterdam in ein ganzheitliches Erlebnis. Mehr
als 7.000 Teilnehmende aus GUber 100 Landern
erlebten eine Veranstaltung, bei der Technik,
Design und Inhalte nahtlos ineinandergriffen.

Zentraler Bestandteil waren individuell ge-
staltete Buhnenwelten, die jeweils eigene
Narrative entwickelten. Die naturverbundene
Na.l.ture Stage kombinierte echte Pflanzen
mit Veranstaltungstechnik und wurde durch
eine KI-Co-Moderatorin erganzt, die tber
Sound-to-Light-Programmierung interagier-
te. Weitere Bereiche wie die Off-the-Record
Stage oder der trubelige MoneyPot-Bereich
boten Raum fur Austausch, Inspiration und
Markenkommunikation.

Technisch unterstitzt durch ein eigens ent-
wickeltes CMS, sorgte das satis&fy Team fur

reibungslose Abldufe und stressfreie Prasenta-
tionen auf allen Bthnen.

Nachhaltigkeit spielte ebenfalls eine zentra-
le Rolle: Wiederverwendbare Materialien, Miet-
pflanzen, lokale Partner und faire Arbeitsbedin-
gungen pragten die Umsetzung. Sonderbauten
wie ein Gberdimensionaler Honiglffel oder in-
dividuell gefarbte Gerustteile wurden fir zu-
kinftige Einsatze eingelagert.

Der Deep Dive Beitrag ist auf YouTube verfug-
bar. Der BrandEx Award 2026 wird am 14. Janu-
arin Dortmund verliehen. Eintrittskarten fur die
Awardzeremonie sind im Ticketshop erhaltlich.
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Auszeichnung fur ET Global und SEW-Eurodrive

Ga

ET Global ist mit dem Galaxy Award 2025 in der
Kategorie Design — Trade Show Booth ausge-
zeichnet worden. Gewdrdigt wurde der Mes-
seauftritt von SEW-Eurodrive auf der Hanno-
ver Messe, der unter dem Leitmotiv ,Sustain-
able Thinking. Digital Acting.” zukunftswei-
sende Perspektiven flr vernetzte und nach-
haltige Industrieproduktion prasentierte.

Der Galaxy Award wird von der International
Academy of Communications Arts and Scien-
ces und MerComm verliehen und zahlt zu den
weltweit wichtigsten Auszeichnungen fir Mar-
keting- und Kommunikationsprojekte. Jahr-

Frankfurter Buchmesse

axy Award

lich werden Arbeiten aus aller Welt hinsicht-
lich Kreativitat, Wirkung und gestalterischer
Exzellenz bewertet.

Fur den SEW-Eurodrive-Stand ist es nach
dem German Design Award 2026 bereits die
zweite Auszeichnung.

Der 1.600 Quadratmeter groBe Messestand
wurde als Erlebnisraum fiir digitale Transfor-
mation inszeniert. Zentrales Element war die
Lichtskulptur Orion, die Datenstrome zwi-
schen Maschinen, digitalen Zwillingen und Re-
mote-Systemen visualisierte. Thematisch ge-
gliederte ,Planeten” zeigten Anwendungen

Scholz & Friends ist neue Leadagentur

Die Frankfurter Buchmesse stellt ihre Marken-
kommunikation neu auf. Nach einem mehr-
stufigen Pitch hat sich Scholz & Friends durch-
gesetzt und im November Uber das Berli-
ner Blro der Agenturgruppe die kreative
Kommunikation der Buchmesse Gbernom-
men. Dabei steht die Weiterentwicklung ih-
rer internationalen Marketingstrategie im Fo-
kus. Die Zusammenarbeit mit dem langjah-
rigen Partner Vier fur Texas aus Frankfurt wird
damit beendet.

Mit diesem Schritt will die Frankfurter Buch-
messe ihren Expansionskurs in drei Richtungen
fortsetzen: Eine starkere Prasenz in neuen Mark-
ten, insbesondere in Stdostasien und Osteu-
ropa, soll etabliert werden. Zudem wird der
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Ausbau des Adaptionsgeschafts mit Book-to-
Screen, Book-to-Streaming und Book-to-Game
angestrebt. Auch die Weiterentwicklung aller
digitalen Services auf der Branchenplattform
Frankfurt Connect sowie ihrer Prasenzen in den
Sozialen Medien ist das erklarte Ziel.

.Scholz & Friends bringt internationale Er-
fahrung, kreative Exzellenz und ein starkes
Netzwerk mit. Gemeinsam kénnen wir die
Reichweite der Buchmesse vergroBern — und
unsere Marke in neuen Mérkten und Kreativ-
wirtschaften positionieren”, so Dr. Christian
Ebert, Geschéftsleitung Marketing und Ver-
trieb der Frankfurter Buchmesse. , Wir danken
Vier fur Texas fur 13 Jahre erfolgreiche Zusam-
menarbeit. Zusammen haben wir beachtliche
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Messestand von SEW-Eurodrive (Foto: ET Global)

von Kl-gesteuerter Automation. Im Tech Cage
konnten Besucher etwa AGVs und Drohnen
per Gesten oder Sprache steuern.

Ein weiteres Element war der Campus Mar-
ketplace mit Forschungskooperationen deut-
scher und kanadischer Universitaten. Eine tag-
lich inszenierte Show mit Licht, Sound und Mo-
tion Graphics rundete das multisensorische Er-
lebnis ab.

ET Global CEO Dr. Magnus Ekerot: ,Dieser
Award bestatigt unsere Leidenschaft fir ganz-
heitliche Markenerlebnisse, die Technologie,
Design und Storytelling verbinden.”

Milestones umgesetzt: vom Fokus auf digitales
Marketing, Uber kreative Jahreskampagnen bis
zur Markenerweiterung in Social Media. Die-
ser gemeinsame Weg schuf die Basis fir die
nachsten Schritte”, sagt Ann-Kristin Oestrei-
cher, Abteilungsleitung Marketing der Frank-
furter Buchmesse.

.Die Frankfurter Buchmesse ist eine der stark-
sten Kulturmarken aus Deutschland mit glo-
baler Strahlkraft. Sie steht fur eine Branche
mit Tradition mitten in der Transformation.
Diese Marke strategisch und kreativ weiter-
zuentwickeln, ist eine spannende Herausfor-
derung”, kommentiert Stefan Wegner, Part-
ner und Geschaftsfihrer von Scholz & Friends,
den Pitchgewinn.
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wents

1e Messe

events

Dr. Jochen Kockler und Christopher Hudson (v. 1., Foto: Deutsche Messe AG)

dmg events und Deutsche Messe planen Kooperation

Energie-Event

dmg events und die Deutsche Messe AG
(DMAG) haben eine Kooperation zur Entwick-
lung eines neuen europaischen Energie-Events
angeklndigt, der 2027 erstmals in Deutschland
stattfinden soll. Die entsprechende Absichtser-
klarung wurde wahrend des UFI Global Con-
gresses in Hongkong unterzeichnet. Beide Part-
ner bringen dabei ihre Kompetenzen ein: dmg
events organisiert mit Veranstaltungen wie
Adipec, Gastech und India Energy Week inter-
national beachtete Formate im Energiebereich.
Die Deutsche Messe steht mit der Hannover
Messe fUr breite Industrie- und Politiknetzwerke.

Der neue Event soll sich an Fachleute aus En-
ergieerzeugung, Technologie, Industrie, Infra-

struktur, Finanzwesen und Politik richten. Ziel
ist es, zentrale Herausforderungen der europa-
ischen Energieversorgung zu adressieren und
den Austausch Uber innovative Lésungen und
Strategien fur ein nachhaltiges Energiesystem
zu fordern.

Im Mittelpunkt stehen Themen entlang
der gesamten Wertschopfungskette der En-
ergiewirtschaft — von Gas und LNG Uber er-
neuerbare Energien, CO,-arme Technologien
wie Kernenergie bis hin zu Digitalisierung
und K. Berlcksichtigt werden auBerdem zen-
trale Industriesektoren wie Fertigung, Trans-
port, Chemie und Schwerindustrie. Beson-
dere Schwerpunkte sind die Dekarbonisie-

meplan bekam Bayerischen Ressourceneffizienzpreis fur ,woodi”

Nachhaltig bauen auf Messen

Die Minchner Messeagentur meplan ist mit
dem Bayerischen Ressourceneffizienzpreis aus-
gezeichnet worden. Mit dem Preis wirdigt das
Bayerische Staatsministerium fur Umwelt und
Verbraucherschutz innovative Lésungen, die ei-
nen verantwortungsvollen Umgang mit natir-
lichen Ressourcen foérdern. Die Auszeichnung
ist mit 10.000 Euro dotiert und wurde am 30.
Oktober 2025 von Umweltminister Thorsten
Glauber in NUrnberg Uberreicht.

Das ausgezeichnete Konzept ,,woodi” steht
far ein flexibles, modulares Messedesignsys-
tem, das vollstdndig nach den Prinzipien der
Kreislaufwirtschaft entwickelt wurde. Es be-

steht aus wiederverwendbaren Bauteilen, die
individuell nach Kundenwunsch gefertigt und
modular kombiniert werden kénnen. Neben
klassischen Messeauftritten eignet sich das
System auch fur Sonderflachen wie Lounges,
Foren oder modulare Raumkonzepte. woodi ist
mietbar und kann auch zur Erweiterung beste-
hender Stande genutzt werden.

Zu den zentralen Zielen des Projekts zahlen
Ressourcenschonung, CO,-Transparenz und
eine moglichst vollstandige Kreislauffiihrung
aller eingesetzten Materialien bis 2028. Dafur
setzt meplan auf innovative Recycling-Werk-
stoffe sowie ein begleitendes Monitoring-Tool

rung der Industrie, die Modernisierung von
Netzinfrastrukturen und die Sicherung der
Energieversorgung.

Das Veranstaltungsformat soll eine Fach-
messe mit Konferenzprogramm kombinieren —
darunter Panels, technische Foren, Round-
tables, Technologie-Showcases und Plattfor-
men fur sektorlbergreifende Zusammenarbeit.

Dr. Jochen Kockler, Vorstandsvorsitzen-
der der Deutschen Messe, betont den An-
spruch, praxisnahe Lésungen und Orientie-
rung zu bieten. Christopher Hudson, Presi-
dent von dmg events, sieht in der Partnerschaft
eine Chance, Know-how und Perspektiven
zusammenzubringen.

namens ,, woodi.decarb”. Damit |dsst sich der
CO,-FuBabdruck jedes Projekts dokumentieren
und optimieren.

Mit inzwischen Gber hundert realisierten Pro-
jekten positioniert sich meplan als Vorreiter fur
nachhaltige Messeraumgestaltung. Der Baye-
rische Ressourceneffizienzpreis wirdigt insbe-
sondere den Beitrag des woodi-Systems zur Re-
duzierung von Abfall, zur Digitalisierung von
Stoffstromen und zur Entwicklung zukunfts-
fahiger Geschaftsmodelle.

Eine eigene Webseite mit umfassenden In-
formationen zum woodi-Konzept befindet sich
derzeit im Aufbau.
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Neue Markenidentitat der ceramitec

Rebranding der f.re.e

Red Dot Awards fur ceramitec und f.re.e

Messe MUnchen

Die Messe Munchen wurde beim Red Dot De-
sign Award: Brands & Communication Design
2025 dieses Jahr gleich zweimal in der Kate-
gorie ,Brand Design & Identity” ausgezeich-
net. Die Auszeichnungen gehen an die neu ge-
stalteten Markenauftritte der Eigenveranstal-
tungen , ceramitec” und ,f.re.e”, die in enger
Zusammenarbeit mit der Agentur Serviceplan
Group entwickelt wurden.

Nicole Hagenbring, Executive Director Pro-
duct Marketing & Communications: , Wir freu-
en uns sehr Uber die beiden Auszeichnungen,
die unsere Arbeit und unser strategisches Ziel,
einzigartige Markenerlebnisse zu schaffen, be-
statigen. Sowohl bei der f.re.e als auch bei der
ceramitec ist es uns gelungen, die Markener-
lebnisse neu zu definieren und unsere Veran-

staltungsmarken zukunftsorientiert sowie nah
am Kunden zu positionieren.”

Fur die Freizeit- und Reisemesse f.re.e wur-
de die Neupositionierung im Frihjahr 2025
definiert. Die Neuausrichtung sollte durch ein
entsprechendes Rebranding visualisiert wer-
den. Inspiriert von der Idee eines Sammelal-
bums setzt das neue Design auf finf Themen-
welten, jeweils mit einer eigenen Farbe. Sie
fihren Messebesucher durch Erlebnisse von
Outdoor-Ausfligen tGber Wassersport bis hin
zum Camping, Reisen und Fahrrad fahren.
Ein zweifarbiges Bildkonzept — Sepia fur Men-
schen, Duoton fiir Objekte — soll Tiefe und
Warme verleihen. Die nédchste f.re.e findet vom
18. bis 22. Februar 2026 auf dem Munchner
Messegelande statt.

MCI veroffentlicht Future Playbook fur Markenerlebnisse

Brand Experiences 2030

MCI Deutschland hat mit dem Future Play-
book ,Brand Experiences 2030 - Intelligent.
Immersiv. Menschlich.” ein strategisches Rah-
menwerk veréffentlicht, das Marken Orientie-
rung fur die kommenden Jahre bieten soll. Der
Leitgedanke: Markenerlebnisse entwickeln sich
zum Betriebssystem fur Relevanz.

Angesichts technologischer Entwicklungen,
sich wandelnder o6ffentlicher Raume und ver-
anderter Erwartungen stellt das Playbook zen-
trale Fragen zur Zukunftsfahigkeit von Marken.
Es richtet sich an Verantwortliche aus Marke-
ting, Kommunikation und Markenfihrung, die
Erlebnisse nicht dem Zufall Gberlassen, sondern
gezielt Wirkung erzeugen wollen.

Im Zentrum steht die These, dass markenpra-
gende Erlebnisse kinftig durch vier Prinzipien
bestimmt werden: emotionale Resonanz, kul-
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turelle Anschlussfahigkeit, Echtzeitbezug und
die Integration physischer und digitaler Rau-
me (,phygital”). Marken mussen sich dabei
zu Plattformen fur Beteiligung, Bedeutung und
Beziehung entwickeln.

Laut Andreas Laube, Geschaftsfuhrer von
MCI Deutschland, ist das Playbook ,ein stra-
tegischer Weckruf”. Wer die Entwicklung ver-
schlaft, verliere Relevanz. Der Weg dorthin ver-
lange keine radikale Neuausrichtung, sondern
entschlossenes und kontinuierliches Handeln.

Mike Jaeger, Director Strategy & Creation
bei MCI Deutschland, betont: ,Marken mus-
sen jetzt die Grundlage fir ein Experience-Be-
triebssystem schaffen — in Plattformen, Prozes-
sen und partizipativen Beziehungen.”

Das Playbook definiert acht strategische Ent-
wicklungsfelder, auf die Marken heute setzen

BUSINESS _09

Red Dot Awards flir ceramitec und f.re.e

(Fotos: Messe Miinchen)

Die Markenidentitat der Veranstaltungsmar-
ke ceramitec wurde 2024 strategisch Uberar-
beitet. Die Messe macht den Werkstoff Kera-
mik in seiner gesamten Bandbreite erlebbar
und will eine Brlcke zwischen der traditio-
nellen keramischen Industrie und neuen An-
wenderindustrien schaffen. Die neue visuelle
Identitat der ceramitec verkorpert diese stra-
tegische Positionierung. Die zentralen Motive
spielen mit der Neugierde der Betrachter und
ricken Keramik in den Mittelpunkt des Mar-
kenauftritts. KI-generierte Bilder zeigen Kera-
mik in unerwarteten, hybriden Kontexten und
sollen die Vielseitigkeit des Materials unterstrei-
chen. Eine aktualisierte Farbpalette sorgt fur ei-
nen modernen Look. Die nachste ceramitec fin-
det vom 24. bis 26. Marz 2026 statt.

sollten: 1. Intelligente Erlebniswelten (Phygital,
Hyper-Relevanz, Immersion), 2. Emotion Engi-
neering (Emotion als Erlebnisfaktor), 3. Intelli-
gente Kreativitat (Zusammenspiel von Mensch
und Kl), 4. Daten- und KI-Strategie (verantwor-
tungsvolle Wertschopfung), 5. Agentische Zu-
kunft (autonome KI-Systeme), 6. Menschliche
Kompetenz 2030 (neue Fahigkeiten und Kul-
tur), 7. Community Building (Erlebnisse als Be-
ziehungsanker), 8. Nachhaltige Erlebnisse (Ver-
antwortung durch Technologie).

MCI Deutschland will Marken bei der Umset-
zung begleiten — mit Impulsen an der Schnitt-
stelle von Strategie, Kreation und Technologie.
Ziel ist es, Markenerlebnisse zu schaffen, die
langfristig wirken und skalieren.

Das Playbook steht auf der MCI-Website zum
kostenlosen Download zur Verflgung.
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Ars Electronica Solutions realisiert ESA-Ausstellung

Earth from Space

Am 12. November 2025 — am Jahrestag des
ESA-Beitritts Tschechiens im Jahr 2008 — wurde
im Planetarium Prag die Ausstellung Earth from
Space er6ffnet, die sich der Faszination der Erd-
beobachtung widmet. Zu sehen sind vier inter-
aktive Installationen und immersive Datenvi-
sualisierungen, konzipiert und umgesetzt von
Ars Electronica Solutions im Auftrag der Euro-
paischen Weltraumorganisation (ESA). Koope-
rationspartner war das Deutsche Zentrum fur
Luft- und Raumfahrt (DLR).

Mit spielerischen Designs und Anwen-
dungen setzt Ars Electronica Solutions im Aus-
stellungsdesign — inklusive Licht- und Sound-
gestaltung — einmal mehr auf ,Science Expe-
rience”. Besucher sollen so niederschwellig
erfahren, welche Aufgaben Satelliten Uber-
nehmen, wie Daten Uber Klima, Umwelt und
Geografie gewonnen werden und inwiefern
diese Informationen zum Verstandnis glo-

baler Verdnderungen beitragen. Mit dem Kon-
zept knipft das Team an die , ®-Experience”
der ESA an — eine Bildungsinitiative, die mit
dem Besucherzentrum am Earth Observati-
on Site (ESRIN) in Frascati erstmals umgesetzt
und von Ars Electronica Solutions mitentwi-
ckelt wurde.

An einem Touchtable erkunden Besucher
mittels Daten der ESA und des Copernicus-Pro-
gramms dynamische Satellitenbilder von Land,
Ozeanen, Eis und Atmosphare, um langfristige
Umweltveréanderungen zu verfolgen. Durch
Zoomen, Verschieben und Umschalten zwi-
schen Karten und Animationen lassen sich au-
Berdem Satelliten, Tragerraketen sowie Kon-
troll- und Forschungszentren per Touch-Modul
entdecken. Geographische Daten der Tschechi-
schen Republik werden auf einem dreidimen-
sionalen Hohenmodell als dynamische Daten-
visualisierungen dargestellt. Besucher kénnen

TELEKOM VERBINDET IN DUSSELDORF KUNST UND MARKENINSZENIERUNG

ESA-Ausstellung in Prag (Fotos: Planetum)

Uber eine Touch-Oberflache verschiedene Da-
tenebenen und Videoinhalte auswahlen und
per Lupe oder Schieberegler topografische und
klimatische Veranderungen erkunden.

Mit dem Globe realisierte Ars Electronica So-
lutions eine Darstellung der Erde, auf die at-
mospharische Satellitendaten der ESA proji-
ziert werden. Durch eine interaktive Steuerung
kénnen Besucher global relevante Inhalte aus-
wahlen und messbare Phdnomene der Klima-
und Erderwdrmung in Beziehung setzen. Um
die Informationen zu den einzelnen Stationen
besser zu kontextualisieren, befindet sich im
Zentrum der Ausstellung ein interaktiver In-
foscreen. Dieser vermittelt Hintergrundwissen
zur ESA und zu den drei Hauptinstallationen —
zugleich dient er als Orientierungshilfe in der
neuerdffneten Ausstellung. In Zukunft plant
das Planetarium Prag, sein Angebot mit wei-
teren Ausstellungen zu erweitern.

In DUsseldorf ist die Telekom Partner der Aus-
stellung ,,Die geheime Macht der Diifte”. Im
Kunstpalast Disseldorf prasentiert sich das
Unternehmen dabei mit dem ,Love Magen-
ta-Raumduft”. Die Ausstellung widmet sich
umfassend der Geschichte des Duftes in Kunst
und Kultur. Sie bietet Besuchern noch bis zum
8. Marz 2026 eine multisensorische Erfahrung.

Im Themenraum ,, Marketing & Duft” pra-
sentiert die Telekom den Love Magenta-Raum-

duft als Beispiel fur Scent Branding. Der Duft
soll die Personlichkeit der Marke Telekom wider-
spiegeln und sie Uber ein weiteres Sinnesorg-
an erlebbar machen.

Die Ausstellung ,, Die geheime Macht der Diif-
te” prasentiert auf einer Flache von 5.000 gm
einen chronologischen Rundgang durch tber
1.000 Jahre Kunst- und Kulturgeschichte von
der Antike bis in die Gegenwart. Duftstelen,
Zerstauber und Diffusoren schaffen dabei eine

enge Verbindung von Kunst und Geruchser-
lebnis. Der Markenduft Love Magenta erwei-
tert den multi-sensorischen Marketingansatz
der Telekom. Er kommt aktuell in ausgewahlten
europaischen Flagship-Stores zum Einsatz. Allen
Interessierten steht der Raumduft wahrend der
Ausstellung im Museumsshop des Kunstpalasts
zur Verfigung und kann dort erworben wer-
den. Zudem ist der Markenduft online im Love
Magenta-Shop der Telekom erhéltlich.
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Messeinszenierungen mit format:c
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Promotion fur die Hitster Rock Radio BOB! Edition auf der SPIEL in Essen — von links nach rechts: Tobias Weber/format:c,

Marcus Carleson/Erfinder Hitster, Celine Knédl/Jumbo Spiele), Natalie Driesnack/format:c (v. 1., Foto: format:c)

Hitster Rock Radio BOB! Edition

Die Kolner Agentur format:c live communica-
tion hat fur die Jumbo Group eine aufmerk-
samkeitsstarke Promotion der Hitster Rock Ra-
dio BOB! Edition umgesetzt. Nach einem Pre-
Launch im Berliner Olympiastadion war das Mu-
sikquiz-Game nacheinander auf der ,Games-
com” in KéIn und auf der ,Spiel2 in Essen pra-
sent — zwei der weltweit wichtigsten Messen
fur digitales und analoges Gaming.

In K&In lud ein eigens konzipierter Promoti-
on-Stand in Halle 10 der Entertainment Area
Uber funf Tage hinweg zum Mitspielen und Er-
leben ein. Zentrales Element war eine Uberdi-
mensionale Spielebox, die als visuelles Erken-
nungsmerkmal diente. Besucher konnten ex-
klusive Promo-Packs mitnehmen und wurden
Teil eines individuell inszenierten Show-For-
mats: dem ,Rock Fame Moment”. Dabei wur-
de ein vorher gewahlter Song auf Knopfdruck
mit Licht- und Nebeleffekten sowie Sound-In-

Weinfestival Basel

szenierung kombiniert. Die Besucher erhielten
ein personalisiertes Video als Erinnerung —
produziert vor Ort und direkt teilbar tber so-
ziale Medien.

Nach der Sommer-Roadshow des Musik-
quizspiels beauftragte die Jumbo Group die
Agentur erneut mit der Entwicklung eines
Promotionskonzepts fir die neue Rock-Editi-
on. In Essen auf der ,Spiel”, die mit 220.000
Besuchern einen neuen Rekord verzeichnete,
sorgte das Konzept fur groBe Aufmerksamkeit.
Der Hitster-Messestand war stark frequentiert,
viele Editionen schnell vergriffen. Neben der
Rock-Edition konnten Besucherinnen und Be-
sucher auch andere Versionen des Spiels sowie
das Format Hitster Bingo ausprobieren. Das fle-
xible Promotion-Team von format:c Gibernahm
die Betreuung der Spielrunden vor Ort.

Fur zusatzlichen Andrang sorgte der Be-
such des Hitster-Erfinders Marcus Carleson,

USP Partner realisierte Lavazza-Auftritt

Beim diesjdhrigen Weinfestival Basel wollte La-
vazza mit seinem Auftritt fir einen Kontrast
sorgen: Neben edlen Weinen prasentierte sich
die italienische Traditionsmarke mit einer stil-
vollen Kaffeebar, die zum Erleben der Kaffee-
kreationen aus dem Hause Lavazza einlud.
Konzeption, Planung und Umsetzung des Auf-
tritts stammen von USP.
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USP entwickelte flr Lavazza ein einladendes
Kaffeebar-Konzept, das italienisches Lebens-
gefuhl mit dem Ambiente des Weinfestivals
verbinden wollte. Die Kaffeebar bot Raum fur
Kaffeeerlebnisse und Begegnungen — und fur
den Duft frisch gebriihten Kaffees, der Gber
das Messegelande zog. USP war auch fir die
Organisation und Schulung professioneller Ba-

der taglich fur Autogrammstunden zur Verfu-
gung stand. In Gesprachen berichtete Carleson
Uber die Entstehungsgeschichte des Spiels, das
urspriinglich als Unterhaltungselement fur ei-
ne private Dinnerparty entwickelt wurde — mit
dem Anspruch, maoglichst einfache, inklusi-
ve Spielmechaniken mit Musik zu verbinden.

Auch Kooperationspartner Radio BOB!, das
sich taglich mit einem Gluicksrad am Stand pra-
sentierte, zog viele Besucher an. Tobias Weber,
Kreativdirektor bei format:c, zeigte sich zufrie-
den: ,Die Kombination aus Spielidee, Musik-
thema und Markeninszenierung hat gut funk-
tioniert — das zeigte sich nicht nur in der Besu-
cherresonanz, sondern auch im groBen Interes-
se an der Marke Hitster.”

Die Promotion geht nun in eine weitere Pha-
se: Geplant sind deutschlandweite Aktionen in
Kinolobbys, bei denen das Spiel einem breiten
Publikum vorgestellt wird.

ristas zustandig, die wahrend des Festivals fur
authentische Kaffeekreationen sorgten. Ser-
viert wurden klassische Lavazza-Spezialitaten.

Mit dem Auftritt am Weinfestival Basel
wollte Lavazza ein Zeichen fur Marken- und
Kaffeeerlebnisse im direkten Kontakt mit der
Zielgruppe setzen. USP Partner begleitete das
Projekt von der Idee bis zur Umsetzung vor Ort.
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Lobo erzielt dreifachen Erfolg bei Lasershow-Awards

ILDA Awards

Lobo aus Aalen hat bei den ILDA Awards 2025
erneut seine Position in der internationalen
Lasershowbranche bestatigt. Bei der jahrlichen
Konferenz der International Laser Display Asso-
ciation, die vom 3. bis 5. November in Hunts-
ville, Alabama, stattfand, setzte sich das
Unternehmen unter nahezu 200 Einrei-
chungen durch und erhielt drei Auszeich-
nungen. Damit erhoht sich die Zahl der insge-
samt gewonnenen Preise auf 190, was Lobo
in der historischen Rangliste deutlich an der
Spitze halt.

Die ILDA Awards gelten in Fachkreisen als
bedeutendste Auszeichnung der Branche. Als

NFL SETZTE BEIM BERLIN GAME AUF SONY

Verband vereint ILDA seit 1986 mehr als 250
Unternehmen und Einzelpersonen aus dem Be-
reich Laser- und Multimediashows weltweit.
Die Jury setzt sich aus Branchenvertretern zu-
sammen, wodurch die Bewertungen als beson-
ders objektiv gelten.

In der Kategorie ,Planetarium Show" be-
legte Lobo mit ,,Queen of the Night” den ers-
ten Platz. Die Produktion entstand fur das Pla-
netarium Hamburg und kombiniert Laserstrah-
len mit einer Arie aus Mozarts , Die Zauber-
flote”. Da bei klassischen Opern der fur La-
sershows typische Bassrhythmus fehlt, wurden
die visuellen Effekte prézise auf die Stimme der

Lasershow bei der Verleihung des Innovationspreises

Baden-Waurttemberg (Foto: Reiner Pfisterer)

Sangerin abgestimmt. Diese Herangehenswei-
se Uberzeugte die Jury und wurde ausgezeich-
net. Das Werk ist Teil der Produktion Cosmic
Opera im Planetarium Hamburg.

Ebenfalls den ersten Platz erreichte eine
Show in der Kategorie ,Live TV Show”. Sie
wurde anlasslich der Verleihung des Innova-
tionspreises Baden-Wirttemberg umgesetzt
und brachte zugleich eine Premiere: Erstmals
kamen Lobos neue, stark miniaturisierte Satel-
lite-Projektoren zum Einsatz.

Eine weitere Auszeichnung erhielt Lobo in
der Kategorie ,Laser Photography” fur die
Aufnahme , NetWorld".

Sony hat rund um das NFL Berlin Game 2025
Fotografen-Teams eine 5G-fahige Kameralo-
sung bereitgestellt. Beim Aufeinandertreffen
der Indianapolis Colts und Atlanta Falcons am
9. November 2025 vor 70.000 Zuschauern im
Berliner Olympiastadion waren die offiziellen
Foto-Teams mit dem tragbaren Datensender
PDT-FP1 von Sony ausgestattet. So sollten Re-
aktionen und Emotionen aus der Nahe und in
Echtzeit aus dem Stadion und den Fanzonen
eingefangen und mit Hilfe der 5G-Funktionen
der verbundenen Kamera in Echtzeit in die Re-
daktionssysteme der NFL eingespeist werden.

In Live-Situationen wie dem NFL-Spiel er-
moglicht der PDT-FP1 die Ubertragung direkt
von einer Kamera zu einem Cloud- oder Ser-
verziel. Bei den Foto-Teams kam der mobile
Datentransmitter zum Einsatz. Er wurde fur
Foto- und Videoproduktionen entwickelt und
verfugt Uber Dual-SIM-Funktionalitat, einen
Touchscreen, aktive Kihlung und vielseitige
Anschlussmdglichkeiten. Dabei soll er auto-
matisch das starkste Netzwerk auswahlen
und gegebenenfalls die SIM-Karten fur die
Datenibertragung wechseln. Das Antennende-
sign ist laut Sony fir maximale Empfangs-

NEUE CANON PTZ-KAMERAS FUR EVENT-PRODUKTIONEN

empfindlichkeit optimiert und soll eine schnel-
le Kommunikation mit geringer Latenz tber
5G-Netze ermoglichen.

. Wir sind sehr stolz darauf gemeinsam mit
der NFL die Arbeit von Fotografen rund um das
NFL Berlin Game 2025 erleichtert zu haben”,
sagt Luca Sabio, Head Connected Business So-
ny Europe. ,,5G ist ein wichtiger Bestandteil in
Live-Event-Umgebungen. Mit unserem mobi-
len Datentransmitter PDT-FP1 und 5G-Kamera-
technologie zeigen wir, wie effizientes Arbeiten
fur Fotografen bei GroBveranstaltungen ausse-
hen und funktionieren kann.”

Canon erweitert sein PTZ-Kamera-Portfolio
um zwei Modelle ftr Remote-Produktionen.
Die CR-N400 und CR-N350 sollen eine Kombi-
nation aus Vielseitigkeit, Prazision und cineas-
tischer Darstellung in einem kompakten, fern-
gesteuerten System bieten.

Die CR-N400 wird vom neuen Digic DV7 Pro-
zessor angetrieben und liefert laut Canon 4K
UHD mit 60p, HDR-Bildverarbeitung und einen
40-fachen Advanced Zoom in Full HD (20-fach

optisch in 4K). Mit Schnittstellen wie 12G-SDI,
Time Code, Genlock und Dual XLR-Audioein-
gangen lasst sich die CR-N400 in Multikamera-
Umgebungen, Live-Studios und AuBenproduk-
tionen integrieren.

Aufbauend auf der CR-N300 ist die CR-N350
eine Weiterentwicklung fur Anwender, die ei-
ne hohere Bildleistung und Streaming-Work-
flows wiinschen. Mit dem Digic DV7 Prozes-
sor und gleichem Sensorformat soll sie 4K UHD

mit 60p, HDR-Bildverarbeitung, 40-fachen Ad-
vanced Zoom in Full HD (20-fach optisch in 4K)
sowie eine Auto-Tracking-Funktion liefern —fiir
Einsatze bei Vorlesungsaufzeichnungen, Unter-
nehmenskommunikation und hybriden Events.

Dank erweiterter Steuerungs- und Stream-
ing-Optionen Uber IP flgt sie sich in moderne
Produktionsumgebungen ein und erlaubt den
Einsatz fur hybride Veranstaltungen, Social Me-
dia und Live-Commerce.
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BWH Hotels

Das Best Western Premier Hotel Villa Stokkum
in Hanau-Steinheim hat in nur vier Wochen sein
Tagungscenter von Grund auf instandgesetzt,
modernisiert, erweitert und neu gestaltet. Mit
offener Industriedecke, viel Tageslicht und na-
tlrlichen Designakzenten prasentiert das Haus
nun einen flexibel nutzbaren Raumverbund auf
anndhernd 200 Quadratmetern, mit zweisei-
tiger bodentiefer Glasfront. Das neue Tagungs-
center lasst dabei die Natur des Tagungsgar-
tens davor zum Teil der Rdume werden.

Die Gestaltung der Eventflachen umfasst
neue mobile Trennwéande, eine optimierte
Raumplanung und ein intelligentes Stauraum-
konzept fur eine moderne Meeting-Kultur zwi-
schen Industrie-Design und Naturbezug. Herz-
stlick der Umgestaltung ist der zusatzlich ge-

wonnene Raum ,,Cronberg” mit 26 Quadrat-
metern, der durch drei Glasfronten Licht, Trans-
parenz und flexible Nutzungsmaoglichkeiten
vereint. Insgesamt wurden in Sanierung, Tech-
nik und Ausstattung 500.000 Euro investiert:
.Der MICE-Bereich ist ein zentraler Bestandteil
unseres Hotels. Mit der Neugestaltung zeigen
wir, wie Design, Funktionalitat und Wohlfthlat-
mosphéare im Tagungssegment zusammenfin-
den kénnen”, kommentiert Christoph Krieger,
CEO Best Western Premier Hotel Villa Stokkum.

Innenarchitekt Thomas Wenzel aus Wiesba-
den zeichnet verantwortlich fur das neue Ge-
staltungskonzept, das industriellen Charme
und Naturbezug vereint. Eine offene Indus-
triedecke legt bewusst technische Elemente
frei und schafft deutlich héhere Rédume, die bei

MVGM-Locations als barrierefrei zertifiziert

Hyparschale und AMO

Magdeburg baut sein Engagement als inklu-
sive Tagungs- und Eventdestination weiter
aus: Die Hyparschale und das AMO Kultur-
haus wurden jetzt von der bundesweiten In-
itiative ,Reisen fur Alle” offiziell fur ihre Barri-
erefreiheit zertifiziert. Beide Hauser, betrieben
von der Messe- und Veranstaltungsgesellschaft
Magdeburg (MVGM), erfullen damit die erfor-
derlichen Standards in den Bereichen Bewe-
gungsfreiheit, Mobilitdt und uneingeschrankte
Aufenthaltsqualitat.
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Mit der Zertifizierung wird Gasten auf ei-
nen Blick erkennbar, in welchem Umfang die
beiden Veranstaltungsstatten barrierefrei zu-
ganglich und nutzbar sind. Die unabhangige
Prifung umfasst bundesweit einheitliche Kri-
terien, die in enger Zusammenarbeit mit Be-
troffenenverbanden und touristischen Fach-
leuten entwickelt wurden. Die Auszeichnung
wirdigt das Engagement der MVGM, Veran-
staltungen fur alle Menschen zuganglich zu
machen: Wahrend bei der umfassenden Sa-
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Villa Stokkum mit neuem Tagungscenter (Foto: BWH Hotels)

a Stokkum neues Tagungscenter

Gasten unbewusst das Gefihl von Freiheit und
Weite steigern soll. Farblich setzt das Interieur
auf eine grtine Designphilosophie, die Wachs-
tum, Ruhe und Erneuerung symbolisiert. Tep-
pich und M&bel greifen das Thema auf: Der Bo-
den erinnert an gepflasterte Wege mit Moos,
wahrend griin gepolsterte Stiihle und Tische in
Anthrazit die Verbindung fortfihren.

MaBgefertigte Turen, neue Wandoberfla-
chen und ein dimmbares Beleuchtungssystem
mit variablen Szenarien sowie eine integrierte
Beschallungsanlage sorgen fir Atmosphare
und Flexibilitat. GroBe Fensterflachen 6ffnen
den Blick ins Grune: auf den hoteleigenen Ta-
gungs- und Eventgarten sowie die historische
Stadtmauer mit dem alten Wehrturm: Teile der
Steinheimer Altstadt.

nierung der Hyparschale Barrierefreiheit von
Anfang an eingeplant wurde, konnte auch das
AMO Kulturhaus als Bestandsgebaude erfolg-
reich zertifiziert werden. Damit zahlen nun sie-
ben MVGM-Standorte in Magdeburg zu den
offiziell barrierefreien Einrichtungen.

Mit den Zertifizierungen sieht Magdeburg
die Position als barrierefreie Destination fur
Kultur-, Freizeit- und Geschaftsreisende be-
statigt und will ein Zeichen fir mehr Inklusion
und Teilhabe im Veranstaltungswesen setzen.
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Die Locations der Koelnmesse

Gelande der Koelnmesse bei Nacht
(alle Fotos: Koelnmesse)

MICE-Events bel der Citymesse

am Rhein

ALS CITYMESSE MIT EINEM ZENTRAL IN
DER KOLNER STADT GELEGENEN GELANDE
POSITIONIERT SICH DIE KOELNMESSE ALS
PARTNER IN ALLEN MESSE- UND VERAN-
STALTUNGSFRAGEN IN DER METROPOLE
AM RHEIN.

Jahrlich rund 80 Messen, Ausstellungen, Gast-
veranstaltungen und Corporate Events in K&In
und den wichtigsten Markten weltweit ver-
anstaltet das Unternehmen. Das Gelénde
der Koelnmesse befindet sich rechtsrheinisch
im Stadtteil Deutz, also in der Kélner Innen-
stadt, verkehrsguinstig gelegen zwischen Auto-
bahnanschlissen und dem ICE-Bahnhof ,,K&In
Messe/Deutz”.

Das Locationangebot, das Uber die Messe-
tochter Koelncongress vermarktet wird, bein-
haltet dabei unter anderem elf Messehallen,
das neue Conference- und Exhibition Center
Confex, zwei weitere Congress-Centren sowie
anndhernd 400.000 gm Hallen- und AuBenfla-
che. Nachfolgend stellen wir das Location-Port-
folio am Kolner Messeplatz vor.

MESSEHALLEN UND -GELANDE

Die Messehallen der Koelnmesse liegen zen-
tral in der Kélner City, mitten im groéBten Wirt-
schaftsraum Europas und sind nach Angaben
des Unternehmens von 180 Millionen Europa-
ern in nur einer Flugstunde erreichbar. Zwei
hochmoderne Kongress-Zentren, das neue
Conference- und Exhibition-Center Confex so-
wie ein Freigeldnde von 100.000 gm machen
die Messe in KéIn auch zum passenden Ver-
anstaltungsort fir Kongresse und Tagungen.

Eine Flache von rund 285.000 gm nehmen
die elf zusammenhangenden Messehallen ein.
Modernisierungen gab es hier in den vergange-
nen Jahren in Sachen 5G-Technologie, Indoor-
Navigation und Smart Venue — das digitale Leit-
und Kommunikationssystem ,, Digital Signage”
etwa macht ein Orientierungs- und Informati-
onsmanagement in Echtzeit mdglich.

Mit 10.000 gm Ausstellungsflache und einer
optimalen Anbindung im Messegeldnde bietet
die neue Halle 1 viel Flexibilitat in der Funktio-
nalitat und Bespielbarkeit. Sie ist ideal fur Mes-

sen, Ausstellungen und Sonderschauen mit bis
zu 4.000 Teilnehmern. lhre Flexibilitat macht
zeitgleich mehrere Veranstaltungen moglich,
begunstigt durch die variable Verbindung mit
anderen Messehallen.

CONFEX

Das erst 2024 er6ffnete Kongresszentrum Con-
fexistim Sudwesten in das Geldnde der Koeln-
messe eingebettet und liegt unmittelbar am
ICE-Bahnhof K&In Messe/Deutz. Zwei Konfe-

Confex
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renzlevel-Ebenen mit 22 Konferenzrdumen von
27 bis 205 gm, eine reprasentative AuBenter-
rasse und die dreifach teilbare Confexhall mit
einer Gesamtkapazitat von 4.300 Personen ste-
hen hier zur Verflgung.

Confex

Die umlaufenden Zu- und Eingénge der Con-
fexhall schlieBen direkt an das lichtdurchflutete
Foyer an, das ausreichend Platz fir Empfange,
entspannte Pausen und inszenierte Side-Events
bietet und direkt auf die Open-Air Plaza fihrt.
Dartber hinaus punktet das Geb&dude durch
die Lage auf dem Messegelande mit seiner ska-
lierbaren GroBe. Fir eine maximal flexible Ver-
anstaltungsplanung kann das Confex somit je-
derzeit um zusatzliche Raume, Hallen und Fla-
chen erweitert werden.

Die teilbare Halle 1 und die Halle 2.2, die in
unmittelbarer Néhe zum Confex liegen, sind
durch eine Uberdachte FuBgangerbricke di-
rekt mit dem Confex verbunden.

CONGRESS-CENTRUM
KOELNMESSE

Ebenfalls auf dem Geldnde der Koelnmesse be-
findet sich das Congress-Centrum Koelnmesse.
Aufgeteilt in die drei Bereiche Congress-Cen-
trum Nord, Congress-Centrum Ost und Séle
West bietet es mehr als 40 Veranstaltungsrau-
me mit rund 19.500 Sitzplatzen.

Congress-Centrum Nord

Das Congress-Centrum erfillt dabei pro-
fessionelle Tagungsanforderungen hinsicht-
lich Ausstattung, Technik und Gastronomie.
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Im Congress-Centrum Nord stehen 14 moder-
ne Vortragsraume und ein groBzugiger Foyer-
bereich zur Verfigung. Bei schénem Wet-
ter kann sogar eine windgeschitzte Dachter-
rasse mit genutzt werden. Im gréBten Raum
finden hier 704 Personen Platz. Im Con-
gress-Centrum Ost befinden sich zwolf Event-
flachen- und séle, der groBte Saal bietet Platz
flr bis zu 1.224 Personen. Von den drei Rau-
men im Bereich West kénnen im Kristallsaal
Events mit bis zu 1.489 Teilnehmern durchge-
fihrt werden.

GURZENICH

Die von der Koelnmesse betriebene Location
Gurzenich liegt zentral in der Kélner Innen-
stadt, in unmittelbarer Néhe zum KéIner Dom
und dem Hauptbahnhof. Der Reprasentations-
bau mit seiner spatgotischen Fassade datiert
zurlick ins Jahr 1447. Ob Tagungen, Konzerte,
Bélle oder gehobene, gesellschaftliche Ereig-
nisse, der Girzenich KéIn bildet den passenden
Rahmen fur stilvolle Feierlichkeiten.

Grzenich

Fir bis zu 3.000 Personen stehen hier
sechs verschieden groBe Séle und Tagungs-
raume sowie zwei weitldufige Foyers fur Kon-
gresse, Tagungen, Konzerte und andere Ereig-
nisse zur Verflgung.

Aktuelle Veranstaltungstechnik und professi-
onelles Catering runden die Services der Loca-
tion ab.

FLORA KOLN

Die Flora in K&In liegt im Stadtteil KéIn-Riehl,
genauer gesagt im Botanischen Garten direkt
am Kolner Zoo. Das Palais im Park gilt als erste
Adresse fr gesellschaftliche Ereignisse.

Mit ihren finf Raumen, darunter dem prunk-
vollen Festsaal und dem eleganten Dachsalon,
bietet die Location genug Raum fur Jubilaums-
feiern oder Tagungen, aber auch fur gréBere
gesellschaftliche Ereignisse wie Gala-Events,
Partys, Konzerte bis hin zu Banketten. Der Fest-
saal bietet mit seinen rund 800 gm Platz fur
Events mit bis zu 840 Personen.
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TANZBRUNNEN KOLN

Das Veranstaltungsgeldnde des Tanzbrunnens
liegt direkt am Deutzer Rheinufer am Rande
des Rheinparks und in unmittelbarer Nahe zum
Geldnde der Koelnmesse. Der Erlebnisreich ist
eine bekannte Bihne fur Open-Air-Veranstal-
tungen in KéIn. Die direkte Lage am Rheinufer
bietet einen Blick auf den Dom und das Kélner
Stadtpanorama.

Theater am Tanzbrunnen

Das Theater am Tanzbrunnen, die angeschlos-
senen Rheinterrassen mit Restaurant und Bier-
garten und der Beach Club km 689 Colog-
ne kénnen dabei einzeln oder in Kombination
gebucht werden. Der Tanzbrunnen bietet als
Outdoor-Location Raum fir Veranstaltungen
mit bis zu 12.500 Personen. 1950 errichtete
der Architekt Josef Op Gen Orth in der Anla-
ge einen Brunnen mit einem begehbaren Ron-
dell in der Mitte, das auch als Tanzfldche dient.
Mit einem Durchmesser von fast 55 m um-
fasst der Brunnen eine Wasserflache von etwa
2.000 gm. Die Rheinterrassen umfassen die
Locations Restaurant, Parksaal und Biergarten,
wahrend Stadtstrand km 689 Cologne Beach
Club sich fur eine Beachparty direkt am Ufer des
Rheins eignet.

DESIGN POST

Im Jahr 2025 haben die Koelnmesse und De-
sign Post, eine denkmalgeschitzte Location
fir internationale Designmarken in Deutz, ei-
ne dauerhafte Kooperation beschlossen. Die
Messegesellschaft nutzt die Raumlichkeiten
der Design Post seitdem fur Messen, Veran-
staltungen und abendliche Events. Die Messe-
tochter Koelncongress vermittelt die Flachen
in der Venue auch an externe Interessenten.

Derzeit prasentieren in der Design Post 35
Unternehmen ihre Installationen auf mehr
als 3.500 Quadratmetern Ausstellungsflache.
Seit der Grindung im Jahr 2006 ist die In-
stitution in einer denkmalgeschiitzten Indus-
triehalle untergebracht, deren offene Archi-
tektur eine Prasentationsflache fir modernes
Design schafft.
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_ Maserati hat mit sofortiger Wirkung Simonetta Cerruti zur neuen globalen Vertriebsleiterin ernannt. Sie tritt die Nachfolge von Maurizio Zuares an, der

kunftig bei Stellantis als Chief Commercial Operations Officer fur das erweiterte Europa tatig sein wird. Cerruti verftigt tber mehr als 20 Jahre Erfahrung bei Fiat

Chrysler Automobiles und spater Stellantis, wo sie sich eine umfassende Expertise im Automobilsektor und im Vertrieb erwarb.

_ Im Jubildumsjahr seines 25-jahrigen Bestehens und zum zehnten Geburtstag des Matsuhisa Munich stellt das Mandarin Oriental in Minchen die Weichen fur

die Zukunft: Mit Jirgen Haberle als Director of Matsuhisa and Munich Sushi Club Operations setzt das Luxushotel ein Statement fur kulinarische Innovation und

Exzellenz. Im Matsuhisa Munich, einem der international gefeierten Restaurants von Starkoch Nobu Matsuhisa, sowie im neu kuratierten Munich Sushi Club soll

Haberle kiinftig die kulinarische Handschrift des Hauses weiterentwickeln.

_ Skoda Auto Deutschland kiindigt eine Veranderung in der Geschaftsfiihrung an: Ab dem 1. Januar 2026 wird Frank Barwasser neuer Geschaftsfiihrer und

Sprecher der Geschéftsfuhrung. Er folgt auf Jan-Hendrik Hulsmann, der kiinftig als Leiter Vertrieb Europa bei Volkswagen Pkw tatig sein wird.

Oliver Schrott
(Foto: Oliver Schrott Kommunikation)

SCHROTT VERLASST OLIVER
SCHROTT KOMMUNIKATION

Nach Gber drei Jahrzehnten hat Oliver
Schrott die von ihm gegriindete Agen-
tur Oliver Schrott Kommunikation
(OSK) verlassen. Zum 31. Oktober hat
der Chairman OSK wie geplant verlas-
sen und widmet sich nach seiner Kar-
riere nun neuen privaten Projekten. Be-
reits im Juli 2024 hatte Schrott die Fuh-
rung der Agentur an Christoph Horn
Ubergeben.

,Ohne Oliver ware OSK nicht das,
was es heute ist. Mit Herzblut, Weit-
blick und viel Menschlichkeit hat er
OSK gegrundet, gepragt und zu ei-
ner der fihrenden PR- und Kommuni-
kationsagenturen in Deutschland ge-
macht”, kommentiert die Agentur in
einem Statement.

,Die Geschichte von OSK geht nun
weiter — mit neuen Impulsen, ver-
trauten Werten und groBem Teamspi-
rit”, heiBt es weiter.

Sandra Buhring und Botho Bar
(Foto: Artlife)

FUHRUNGSTEAM MIT ZWEI
SENIOR-PROJEKTMANAGERN

Artlife aus Hofheim hat seine Senior-
Ebene im Projektmanagement erwei-
tert und zwei erfahrene Fachkrafte an
Bord geholt. Mit Sandra Buhring und
Botho Bar verstarkt das Unternehmen
seine Kompetenzen im Messe- und
Eventbau und reagiert auf die anhal-
tend starke Nachfrage nach individu-
ellen Hausmessen und unternehmens-
spezifischen Messeformaten.

Sandra Buhring unterstutzt das Fuh-
rungsteam als Senior-Projektmanage-
rin. Mit mehr als 30 Jahren Berufser-
fahrung verfugt sie tber umfassendes
Know-how in der Steuerung nationaler
und internationaler Messe- und Event-
projekte. Ihre Schwerpunkte liegen in
der Prozessoptimierung, im Teamauf-
bau sowie in der Leitung komplexer
Projektstrukturen.

Stationen ihrer Laufbahn waren un-
ter anderem die Uniplan Group und
lemonpie in Kéln. Zuletzt war sie als
Director Project Management beim
Messebauunternehmen Schnaitt tatig.

Parallel dazu verstarkt Botho Bar
das Team als Senior-Projektmanager.

Nasim Sehat
(Foto: Liganova)

LIGANOVA HOLT NASIM SEHAT
INS BERLINER KREATIVTEAM

Die Brand Experience Agentur Liganova
erweitert ihr Kreativteam und holt die
mehrfach ausgezeichnete Creative
Directorin Nasim Sehat an den Ber-
liner Standort. Mit ihrem interdiszipli-
néren Hintergrund in Architektur, De-
sign und digitaler Innovation bringt Se-
hat mehr als ein Jahrzehnt internati-
onaler Erfahrung in die Agentur ein.

Inihrer neuen Rolle verantwortet Se-
hat die Entwicklung innovativer Kon-
zepte — von interaktiven Installationen
und Pop-up-Stores bis hin zu hybri-
den Erlebnissen, die physische und di-
gitale Dimensionen nahtlos vereinen.
Am Berliner Standort soll sie das in-
terdisziplinare Team leiten und weiter
ausbauen. Sie reportet direkt an die
Standortleiterin der Gruppe in Berlin,
Greta Thaysen.

Sehats Arbeiten wurden unter an-
derem in Archdaily, Designboom, Har-
per's Bazaar und Elle Decor veroffent-
licht und mit zahlreichen Preisen aus-
gezeichnet, zuletzt mit dem German
Design Award (2023) und dem Green
Product Award (2022).

Thomas Waldner
(Foto: Tom Peschat)

EVENTPROFI IN DER
GESCHAFTSFUHRUNG

Thomas Waldner leitet seit dem 1.
November gemeinsam mit dem bishe-
rigen Geschaftsfihrer Matth&us Ze-
lenka die Wiener Stadthalle. Wald-
ner zeichnet bei der Location fur die
Bereiche externe + interne Kommu-
nikation (Corporate Communication),
Veranstaltungsmanagement & Veran-
staltungskalkulation, Betrieb, Technik,
Sicherheit & Publikumsdienst, Gas-
tronomie, Ticketmanagement sowie
Personal verantwortlich und tragt die
Gesamtverantwortung fur den Euro-
vision Song Contest 2026.

Matthaus Zelenka wird kunftig fur
die Bereiche Finanzen & Rechnungswe-
sen, Controlling, Beschaffung, Recht,
EDV und IT, Sonderprojekte im Kauf-
mannischen Bereich sowie den Bereich
Nachnutzung der Wiener Stadthalle
die Verantwortung tragen.

Thomas Waldner wurde am 1. Sep-
tember 1984 in Villach geboren. Der
erfahrene Eventmanager war zuletzt
als Geschéftsfuhrer des Ticketingan-
bieters Wien Ticket tétig.
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MARKETING SERVICES

anhieter
_ ansprechparkner

anschriFk

teleFon.Fax.email.inkernet

angebok

EVENT-AGENTUREN

fischerAppelt, live marketing

Widdersdorfer Str. 205
D-50825 KolIn

fischerAppelt,

live marketing GmbH

Weitere Standorte:
Hamburg
Berlin

Mdiinchen

T +49 (0)221 56938-0
live@fischerappelt.de
live.fischerappelt.de
www.linkedin.com/company/
fischerappelt

+49 (0)40 899699-0
+49 (0)30 726146-0
+49 (0)89 747466-0

Wir schaffen einzigartige Markenerlebnisse.

Innovativ, interaktiv und immersiv. Ob singuldres Event oder
holistische Brand Experience — als Spezialist:innen fur Experience
Marketing kreieren wir Begegnungsraume, die Menschen emotio-
nal involvieren. Strategisch fundiert, kreativ inszeniert und begeis-
ternd realisiert!

Hagen 'nvent

Hagen Invent
GmbH & Co. KG

_ Catherine Hoffmann

SchirmerstraBe 76
40211 Dusseldorf

T 0211 67935-0
F 0211 67935-19
info@hagen-invent.de

www.hagen-invent.de

Hagen Invent schafft Marken- und Produkt-Erlebnisse, die Menschen
berthren und auf Dauer wirken. Als Berater kreativ vorausdenkend
und technologisch am Puls der Zeit. Immer wieder neu. Konsequent
innovativ und visionar. Das ist unser Anspruch. Damit Events, Incen-
tives und Messen ihre Ziele erreichen. Mit Ideen und Technologien,
die Zukunft erlebbar machen, strategisch eingebettet und souveran

bis ins Detail umgesetzt.

JOKE Event AG

HerbststraBe 31
28215 Bremen

JOKE Event AG

Creating Memories

Hamburg
Berlin
Frankfurt/Main
Stuttgart
Munchen
Wien
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T 0421 37888-0
F 0421 37888-88

kontakt@joke-event.de

www.joke-event.de

www.joke-event.at

JOKE inszeniert Marken, schafft Erlebnisse, begeistert Menschen.
Live, hybrid oder digital — aber vor allem nachhaltig. Fur das groBe
Ganze und die bleibende Erinnerung. Und das seit Uber 30 Jahren.
130 Kommunikations- und Event-Spezialisten betreuen Projekte
von der Kreation bis zur Umsetzung fur groBe und kleine Marken —
quer durch alle Formate und Branchen. Eine eigene Produktion,
Eventlocations sowie ein integriertes Teilnehmer- und Destinations-
management gehdren zu unseren Kompetenzen. In Deutschland,

Europa und weltweit.

Digitale Ausgaben unte

www.blachreport.de
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anhbieter anschrifFk teleFon.Fax.email .inkernet angebot
_ ansprechpartner
EVENT-AGENTUREN
*e? @ - & ? 2, %y GERMAN
0,0 . BlachReport WINNER ® - @ EVENTEX - Py é DESIGN
%0 |IVewelt goloxy &% pumi: g s
® @ ® EVENTASDITUN N m reddot design award 2018
livewelt GmbH & Co. KG Berliner Str. 133 T +49 (0) 5241 21090-0 Wir entwickeln gute Ideen mit Erfolg und messen diesen an unse-
_ Ole Ternes 33330 Gutersloh info@livewelt.de ren Projekten sowie zufriedenen Kunden. Wir sind inhabergefihrt,
Geschaftsfihrer www.livewelt.de unabhangig & zahlen zu den besten Agenturen Deutschlands. Ver-

netzt denken, systematisch handeln: Wir bindeln Aktivitaten im
Marketing nach innen & auBen, sorgen fur Synergieeffekte & Wir-
kungstiefe. Unser integrierter Ansatz nutzt die besten Kanéle — on-
line, offline & face-to-face. Darum ist die Beratungs- & Konzepti-

onsphase erst der Anfang einer gemeinsamen Erfolgsstory.

marbet’

gl o E marbet Karl-Kurz-StraBe 44 Erleben Sie neue Servicestandards der Live-Kommunikation:
! Marion & Bettina 74523 Schwabisch Hall Wir machen Events, Live-Kampagnen und Markenerlebnisse,
die wirken und bleiben. Live. Digital. Hybrid.

i
E b Wrth GmbH &Co.KG T +49 791 49380-100
L
-é_. Agentur fur info@marbet.com
E L' Live-Kommunikation marbet.com Munchen . Barcelona

Schwabisch Hall . Dusseldorf . Frankfurt . Hamburg .

ottomisu

Connecting people, brands and markets.

ottomisu Im Klingenbuhl 1 Wir bei ottomisu sind Event-Enthusiasten: Wir setzen auf die trans-
communication GmbH 69123 Heidelberg formative Kraft von Events — weil wir daran glauben, dass Begeg-
nungen neue Perspektiven er6ffnen, Inszenierungen mehr als nur

T +49 (0)6221 73902-0 beeindrucken und ein einzelner Moment zum neuen Ausgangs-

anfrage@ottomisu.com punkt nachhaltiger Veranderung werden kann. Dafur schaffen wir

www.ottomisu.com Raume, die berthren, verbinden und Marken lebendig machen.

Und das seit Gber 30 Jahren.
Ein gutes Event begeistert. Ein starkes Event schafft Bedeutung -

das ist es, was wir tun.

Digitale Ausgaben unter:

www.blachreport.de
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anhieter anschriFt teleFon.Fax.email.intkernet angebot
_ ansprechpartner
EVENT-AGENTUREN

PP Frankfurt Christoph Symeonidis PP LIVE GmbH steht fur Live Kommunikation, strategische - und Per-
Fower 6ﬂ Pugsion M 0175 723 43 64 sonalldsungen und hat sich zum Ziel gesetzt, lhre Marke im Rahmen
c.symeonidis@pp-live.com von Events, Messen oder am POS emotional erlebbar zu machen...
www.pp-live.com live, digital oder hybrid! Fir einzigartig nachhaltige Erlebnisse ver-
PP Ko&In Patrick Birkenfeld binden wir strategische Beratung und Konzeption mit einem effizi-

M 0173919 80 85 enten Projekt- und Personalmanagement.
p.birkenfeld@pp-live.com

Pure Perfection GmbH T+49611172 19 60 Seit 15 Jahren begeistert Pure seine Kund:innen. Mehr als 80 Mitar-
wiesbaden@pureperfection.com beitende an drei Standorten in Wiesbaden, Berlin und Dusseldorf
www.pureperfection.com setzen mehr als 120 Veranstaltungen pro Jahr um. Mit unseren

drei Units Pure Live, Space und Content bieten wir von der Idee
bis zur Umsetzung und begleitenden Kampagne alle Leistungen
ftr spannende Kommunikation aus einer Hand.
trendhouse
trendhouse Innsbrucker Ring 15 T 089 368498-0 Seit 1994 bringen wir Geschichten auf die groBe Buhne. Live,
event marketing GmbH 81673 in Munchen hello@trendhouse.de digital und hybrid, in Deutschland und im internationalen Aus-
www.trendhouse.de land. Neben der professionellen Umsetzung anspruchsvoller Events

sind wir besonders stark in der Inszenierung und Emotionalisierung

Ihrer Botschaften. Wir sehen uns als strategischer Berater auf Augen-

hohe und tauchen tief mit in lhre Welt ein. Flr unsere kreativen,

pie LUST am trendhouse innovativen und wirkungsstarken Events wurden wir bereits mehr-
INSZENIEREN i fach ausgezeichnet.

- y Y Unser Vision Statement: We create lifetime memories by mo-

ving the new. We bring your stories to life by breaking the

impossible. No matter what!

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE
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anhbieter anschrifFk
_ ansprechpartner

EVENT-AGENTUREN

teleFon.Fax.email .inkernet angebot

Uniplan Kéin Schanzenstrafie 39 a/b T+49221845690
51063 Koin hello@uniplan.com
uniplan.com

Uniplan Frankfurt/Main Speicherstrafle 59 T +49 69 478 625 59 600

60327 Frankfurt/Main frankfurt@uniplan.com

Uniplan Kerpen ZeifsstrafRe 12-14 T+4922375090

50171 Kerpen hello@uniplan.com

Uniplan Basel SignalstraBe 37 T +41617269 555

4058 Basel - Schweiz basel@uniplan.com

uejdiun

Uniplan Dubai 1907, The Regal Tower T +971 4 577 0848
Business Bay, Dubai

United Arab Emirates hello@uniplan.com

Uniplan Beijing F15, Building B Guanghua Lu SOHO2 T +8610 5969 2188
No. 9 Guanghua Road, Chaoyang District )
Beijing 100020 - China hello@uniplan.com
Uniplan Shanghai 2203 K Wah Centre T +86 216330 2226

No. 1010, Huaihaizhong Road

Shanghai 200031 - China hello@uniplan.com

Uniplan Hong Kong 22nd Floor, Plaza 228 T +852 2757 9628
228 Wan Chai Road

Wan Chai, Hong Kong hello@uniplan.com

Uniplan. Eine Agentur fiir Markenerlebnisse.

Uniplan wurde 1960 von Hans Brihe, Vater des heutigen CEO und Inhabers Christian Zimmermann, in KéIn gegriindet. Seither hat Uniplan sichim-
mer wieder neu erfunden und mit einem Gesplr fir zukiinftige Entwicklungen den handwerklichen Ursprung mir kreativer Vorstellungskraft verbun-
den. Die Agentur begleitet ihre Kunden von der ersten Idee bis zum letzten Handgriff: 400 Uniplaner an acht Standorten in Europa und Asien erwe-
cken visionare Ideen mit hohem Anspruch an die Machbarkeit zum Leben - alles fiir den einen Moment, der das Markenerlebnis einzigartig macht.

Uniplan GmbH & Co. KG

EVENT DIENSTLEISTER / NACHHALTIGE FULL SERVICE DIENSTLEISTUNG

KIWI CONCEPT

KIWI Concept GmbH Kasinostrasse 19-21 T 0202 89015232 KIWI Concept ist der neue nachhaltige Event-Service.
42103 Wuppertal post@kiwi-concept.de Wir arbeiten deutschlandweit. Wir bieten unseren Kunden ein
www.KIWI-concept.de groBes, breitgefachertes Portfolio — sowohl fir groBe als auch fur

kleine Veranstaltungen. Dienstleistungen aller Art gehéren zu un-
serem Konzept. Wir vermitteln lhnen alle wichtigen und fur Ihre
Events umfassenden Tatigkeiten von der Grundlage des Messebaus
bis zum Standpersonal und dem immer wichtiger werdenden Mill-
management. Wir sorgen dafir, dass Sie einen komplett nachhalti-
gen Rahmen fur lhre Veranstaltung mit uns entwickeln. Gleichzeitig
begleiten wir Sie dabei, dass Sie die Idee eines griinen Abdrucks

mit einer von uns entwickelten Transparenz verwirklichen kénnen.

Digitale Ausgaben unter:

www.blachreport.de
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_ ansprechpartner
EVENT-FACHMESSEN

14 - 15 January 20 ortmund, Germany

| People. Events. Innovations.

. . E . - . Nt
International trade fair for innovative event solutions ticket noV

gecure your

boe international — Messe Westfalenhallen T +49 (0)231 1204-521 Mit Gber 550 Ausstellern aus mehr als 15 Landern und rund 10.000
International trade fair for Dortmund GmbH F +49 (0)231 1204-678 Fachbesuchern ist die boe international der zentrale Treffpunkt
innovative event solution Strobelallee 45 info@boe-messe.de fur Entscheider, Kreative und Visionare der Branche. Hier werden
14.-15. Januar 2026 44139 Dortmund www.boe-messe.de innovative Technologien, nachhaltige Konzepte und zukunftswei-
Messe Dortmund sende Formate erlebbar — von Kl-gestitzten Tools Uber immersive

Experiences bis zu neuen Networking-Formaten wie der Founders
Fight Night. Als Impulsgeber, Trendradar und Business-Hub mar-
kiert die boe den Start ins Veranstaltungsjahr und bietet praxisnahe
Einblicke, Inspiration und internationale Perspektiven fur die Even-
tindustrie der Zukunft.

EVENT-LOCATIONS

SCHOKO
LADEN
FABRIK

EVENT & MEETING VENUE

Schokoladenfabrik StollwerckstraBe 27-31 Mobil: 01511 4152700 KoéIns ausgezeichnete Location bietet 900 m2 in Design-Raumen, zwei

Event und Meeting Venue 51149 KéIn Koéln: 0221 16847578 AuBenbereiche mit 1000 m2, ein weiBes Hohlkehlen-Studio. Top

owned by format:c live lhre Ansprechpartner: hello@schokoladen-fabrik.com Veranstaltungstechnik, hochwertiges Catering und perfekte Be-

communication GmbH _ Natalie Driesnack www.schokoladen-fabrik.com gleitung garantieren reibungslose Events. Kostenfreie Parkplatze.
_ Tobias Weber OPNV-, Autobahn-, Flughafennéhe.

MEDIENTECHNIK / LED-WANDE

~ NCETEC

NT- & MEDIENTECHNIK

Acetec GmbH Rostocker StraBe 17 T +49 611 9879296 ACETEC vermietet Medientechnik und LED-Wénde fur Veranstal-
Ihr Ansprechpartner: 65191 Wiesbaden mail@acetec.de tungen und Messeauftritte in Deutschland und Europa. Unser
Michael Lenkeit www.acetec.de Firmensitz ist in Wiesbaden, von wo aus das Frankfurter Messege-

lande, das RheinMain CongressCenter (RMCC) sowie das Kurhaus

innerhalb weniger Minuten erreichbar sind.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE
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MESSE- / EVENTBAU

AMECKO

THE INSPIRING PEOPLE

AUSSTELLUNGEN
EVENTS
INNEMALSBAU

AMECKO GmbH Zum Steigerhaus 1

46117 Oberhausen

T +49 (0)208 810959-0
F +49 (0)208 810959-59
info@amecko.com
www.amecko.com

@ instagram.com/

amecko_theinspiringpeople

Wir konzipieren, realisieren und betreuen kreative Erlebnisraume
auf Messen, auf Kongressen, im Innenausbau und fur Events. Bei
uns erhalten Sie das Komplettpaket fur lhren Markenauftritt un-
kompliziert aus einer Hand. Ob Ihre Produkte oder Dienstleistungen
fur sich sprechen sollen, ob interaktives Infotainment, eine span-
nende Architektur oder eine hochkomplexe, bauliche Umsetzung
im Fokus ihrer Aufgabenstellung stehen — AMECKO schafft Erleb-

nisse mit dem Netzwerk der Besten, national und international.

artlife

Artlife GmbH HessenstraBBe 6
_ Stephan Haida 65719 Hofheim
_ Manfred Putz

MIT PROFIS ARTLIFEN

T +49 (0)6122 504-0
info@artlife.eu

www.artlife.eu

® wm

Bundesversin

T qung
intertek Veranstatungswirischaft

Konzeption und Konstruktion, Planung und Produktion individueller
Ausstattungen und Spezialbauten fur alle Arten raumlicher Marken-
architektur wie Messen, Events, Roadshows, Bihnen- und Themen-
Sets. Artlife ist nach DIN ISO 14001 Umweltmanagement zertifiziert.

BLiCKFANG®

M ESSEBAU

Wir schaffen Raume, die wirken.

BLICKFANG Munchen

Messebau GmbH Markus Galle
T+49(0)221/96 97910 muenchen@blickfang.de
beratung@blickfang.de

www.blickfang.de Hamburg

WaltherstraBBe 78 Stephan Sluyter

51069 KoIn hamburg@blickfang.de

Stuttgart
Leo von Caprivi
stuttgart@blickfang.de

Koéln
Patrick Esser
koeln@blickfang.de

BLICKFANG Messebau ist Ihr Full-Service Partner fur einzigartige
Markenauftritte. Von der kreativen Konzeption Uber prazises Design
bis hin zu Fertigung, Logistik und Montage bieten wir alles aus
einer Hand. Mit Leidenschaft und Erfahrung gestalten wir Rdume,

die wirken und Ihre Botschaft erlebbar machen.

Creative Gestaltung GmbH Heininger StraBe 70
73037 Goppingen

T: +49 7161-606 89-0

T: +49 7161-606 89-0
info@creative-gestaltung.de
www.creative-gestaltung.de

fOomO

Seit liber 30 Jahren bringt CG Kreativitat und Kompetenz
aus Goppingen in alle Welt. Wir gestalten und produzieren
,Brand Spaces” in der digitalen und analogen Welt.
Dadurch machen wir Ihre Marke greif- und erlebbar - ob auf

Messen, Veranstaltungen, im Laden oder Internet.

Bei uns trifft hochwertiges Design und Werbetechnik
auf makellose Ausfiihrung und professionelles Projekt-

und Logistikmanagement.
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SERVICE

BUILDING VISIONS

Standort Berlin
www.deko-service.net Zur Alten Borse 79
Event/Expo/Live Marketing 53797 Lohmar 12681 Berlin
T +49 (0) 2205 9060 T +49 (0) 30 5470 9770
main@deko-service.net nl-berlin@deko-service.net

DEKO-Service Lenzen GmbH Standort Lohmar / KéIn

Ob Buhnenbild, GroBveranstaltung, Messe oder individuelle Mar-

Im Rohnweiher 47 kenerlebnisse — wir realisieren lhre Visionen in jedem Bereich der
Live-Kommunikation. Von der Planung bis zur Einlagerung bieten
wir maximale Flexibilitat durch vielfaltige Inhouse Abteilungen der
Bereiche Design & Digitaldruck, Holz- & Metallverarbeitung sowie
Textil- & Elektrowerkstatten. GroBe Lagerflachen und eine Vielfalt an

Mietartikeln bieten die individuell passende Losung fur jeden Bedarf.

EE Der PARTNER
A I 1 <l'|‘.l1gt-‘._cls:nn:|. DER de:

MESSE

DER PLUS-FAKTOR i o BERLIN

Bundesvereinigung
Veranstaltungswirtschaft

STANDORTE HEADQUARTERS: Limburg
LIMBURG NA+1 T +49 (0)6431 26290 20

Wir sind national und international Ihr Partner fur temporares,
stilsicheres und individuelles Design — mit 35 Jahren Erfahrung in

BERLIN Gunnar Zessel e.K. M +49 (0)176 126290 22 den Bereichen Messe, Event, Retail, GroBdekorationen, Mdbel
SARDINIEN JahnstraBe 10 info@na1.de und Exponatbau. Rein und ehrlich bis ins Detail.
PRAG 65549 Limburg www.NA1.de

MIETMOBEL / EVENTLOGISTIK / SONDERBAU / EVENTCATERING

is 1

. MESSEWESEN o fwd: ™

\ igh-end L (i -+ koelnmesse = Ml i
design furniture e T T gl o

Adexpo GmbH

T +49 2131 206 336 0 Adexpo ist dein Spezialist fur die Vermietung von Event- und Mes-

JagenbergstraBe 13 info@adexpo.de semobeln. Verlasslich, flexibel und mit viel Erfahrung statten wir
41468 Neuss seit Uber 35 Jahren europaweit Veranstaltungen aus. Erfahre mehr
Deutschland Uber uns und unser Sortiment auf www.adexpo.de.

MWlsaG 2 BlachReport

Ranking Non-Food-Catering

1BLE! F :
cer's ewy Tue iPoSSREE 8 _ : 2. Platz

T +49 (0)6142 83555-0
F +49 (0)6142 83555-199
wes kelsterbach@wisag.de

WISAG Event Service Isarstrasse 1 Wir machen Events!

GmbH & Co. KG 65451 Kelsterbach Eventausstattung — Eventlogistik — Sonderbau — Eventcatering:

Reprasentatives Mobiliar, ausgesuchte Zeltsysteme, vielféltiges
www.wisag.de Zubehor und Sonderbau fur Messe und Event aus der eigenen
www.event-services.shop Schreinerei. Ein professionelles Eventcatering fur alle Anlésse und
in jeder GroBenordnung, sowie die hauseigene Eventlogistik run-

den das Portfolio ab.
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TECHNISCHES PLANUNGSBURO

PRODUCTION )
OFFICE INGENIEURBURO
FUR ENTERTAINMENT

PRODUCTION OFFICE GbR Schlesische StraBe 28 T030616716-0 Das Berliner Ingenieurbtro fir Entertainment — unabhangig,
Ingenieurburo fur 10997 Berlin F 030 616716-29 flexibel, budgetorientiert. Technische Planung und Leitung
Entertainment www.production-office.de sowie architektonische Ausarbeitung von Designs.

_ Dipl. Ing. Joachim Koppe info@production-office.de Ihr Partner fUr alle technischen, gestalterischen und

_ Dipl. Ing. Ralf Schafstall logistischen Themen.

Ausschreibungs- & Genehmigungsverfahren.
Hygiene- & Sicherheitskonzepte, Hygienebeauftragte.

VERANSTALTUNGSTECHNIK

OEAD

HOREN - SEHEN - STAUNEN i'}.-"rﬁ;ﬁ

Fhan

Aventem GmbH Dusseldorf T +49 2103 25230-0 Aventem bietet neben den klassischen audiovisuellen Dienstleistun-
Audiovisuelle HerderstraBe 70 gen wie Licht-, Ton-, Medien- und Bildtechnik auch hochwertige Set-
Dienstleistungen 40721 Hilden und Dekorationsbauten aus eigener Produktion an und st so der idea-
Berlin T +49 30 367005-70 le Partner fur die gesamtheitliche Umsetzung lhrer Projekte in der
Rohrdamm 24b info@aventem.de Live-Kommunikation. Auch fur digitale und hybride Eventformate
13629 Berlin www.aventem.de stehen Ihnen unsere Mitarbeiter von der Planung bis zur Umsetzung

Ihrer Events europaweit mit Expertise und Know-How zur Seite.

bt lx Live.Digital.On-site

btl next GmbH Berlin e Dusseldorf T +49 (0)211 90449-0 Seit Uber 35 Jahren realisieren wir professionelle Events und stat-
Frankfurt e Hannover F +49 (0)211 90449-444 ten Messen, Konferenzen, Corporate-Events oder Kultur-Veran-

Minchen e Poznan contact@btl-x.de staltungen mit der passenden Technik aus — von hochwertiger

www.btl-x.de LED-Technik bis hin zu beeindruckenden Lichtshows bieten wir

ein umfassendes Spektrum an Eventtechnik. Unser erfahrenes
Team aus Expert:innen begleitet dich start-to-end und steht dir mit

Expertise zur Seite.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE
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B EPICTO Lms exvemence

epicto GmbH FloBerstraBe 4 T +49 (0)6203 4046-0 AuBergewdhnliche Erlebnisse entstehen erst durch eine durchgan-
68535 Edingen- info@epicto.de gige Losung, die bereits bei der Idee alle Facetten von Konzeption
Neckarhausen www.epicto.de Uber Planung bis zur Realisierung umfasst. Um das zu gewéhrleis-

ten, folgt die Technik der stimmigen Konzeption und der dahinter-
stehenden starken kreativen Idee. Das gilt fur Live-, Online- und

Hybrid Events genauso wie fir alle Medientechnikinstallationen.

NEUMANN © MULLER
VERANSTALTUNGSTECHNIK

Neumann & Muller Unsere Standorte: info@neumannmueller.com Neumann & Muller Veranstaltungstechnik

GmbH & Co. KG Barcelona | Berlin | Bochum www.neumannmueller.com Massig Erfahrung, geballtes Know-how, ganz viel Herzblut und
Dresden | Dusseldorf hochwertiges Equipment — gemeinsam ergibt das Qualitat, die
Erfurt | Frankfurt | Hamburg MaBstabe definiert. Jedes Event ist einzigartig — das wissen wir seit
Hannover | K&In | Leipzig fast 45 Jahren. Mit einem Team aus mehr als 900 Mitarbeitenden
Munchen | Nurnberg planen, betreuen und realisieren wir mit voller Leidenschaft und
Stuttgart Kompetenz Events und Messen jeder Art.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE

Digitale Ausgaben unter:

www.blachreport.de
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INSIDE

Thomas
Hornung

THOMAS HORNUNG IST CEO UND CO-FOUNDER VON
0711 LIVECOM IN STUTTGART.

Warum schlagt Ihr Herz fur die Veranstaltungsbranche?
Weil wir Menschen dort herkommen: Rudel, Lagerfeuer,
Geschichten und echte Erlebnisse und Emotionen. Und weil
der Job nie zweimal derselbe ist.

Was ware die Alternative zu lhrer jetzigen Tatigkeit?
Snowboard- oder Golfprofi ware schén, oder von Musik
leben zu kénnen.

Welchen Traum wollen Sie sich noch erfullen?
Beim Notting Hill Carnival auf einem groBen Dub Sound-
system auflegen.

Was macht Sie glucklich?
In der Lage zu sein, mit meiner Partnerin und Freunden die
Welt bereisen zu kénnen — mein groBtes Hobby.

Was war bisher Ihre groBte Herausforderung?

Ein groBes Projekt 2011 fur die Koreaner:innen von LG
zeitgleich zu einem personlichen Schicksalsschlag. Das war
weit Uber der Grenze.

Welche Entscheidungen haben Sie bereut?
Nicht noch friiher an die bahnbrechende Erfindung Bitcoin
geglaubt zu haben.

Was machen Sie gegen Stress?
Lachen, mich mit Kolleg:innen kinstlich aufregen, Sport, Natur
oder Musik mit viel Bass unverhaltnismaBig viel zu laut horen.

Wen mochten Sie gern einmal kennenlernen?
Quentin Tarantino. Ich denke, mit ihm kénnte ich lange tber
Filme und Serien quatschen.

Welches Buch haben Sie zuletzt gelesen?
,Ancient Egypt’ von Nigel Fletcher Jones (passend zur kurzlichen
Kulturreise an den Nil — sehr zu empfehlen).

Was sollen wir horen: |hr aktueller Musiktipp?
Meine monatliche Roots & Dub Radioshow, die ,Rootikal
Radiosho’" auf Soundcloud. Einfach googeln, aktuell ist
Folge 125.

Welches Live-Ereignis hat Sie bisher am meisten
beeindruckt?

Die British Open — einmal mit Tiger Woods mitzulaufen war
verriickt.

Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nie wieder allein sind:
Nennen Sie uns |hr Lieblingsrestaurant?

Das Intense in Wachenheim — quasi das Aquivalent zum
Frantzén, statt in Stockholm bei uns in Deutschland und
naher an Stuttgart.

Thomas Hornung (Foto: 0711 Livecom)
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& 3 Der BIacﬁhReport will es W_|eder wissen und rufi zur Abstimmung
. fur die jahrlicher: Rankings der Eventdienstleister und Service-
Anbieter in der Veranstaltungswirtschaft auf.
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Gesucht werden die Top-10-Anbieter in den Kategorien
‘ Eventbeleuchtung, Eventbeschallung, Biihnen- und Eventbau,
*  Messebau, Video-/Medientechnik, Gesamtdurchfiihrung, Eventlocation,
Eventdestination, Eventcaterer, Non-Food-Eventcaterer, Music-
~ oder Show-Production.
& &

Das Voting ist er6ffnet. .
Die Umfrage endet am 1. Dezember 2025°um 23.59 Uhr.
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