LIVEKOMMUNIKATION UND MARKENARCHITEKTUR

Wie die Motorworld Mallorca als Location punktet und warum
der BlachReport zur Er6ffnung einen Workshop durchfiihrte
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Bauchgetthl oder
Datenanalyse?

Die Bewertung des Messeerfolgs ist fur Aus-
steller essenziell, um den Return on Invest-
ment zu erfassen und kinftige Auftritte strate-
gisch zu verbessern. Neben klassischen Metho-
den wie Besucherbefragungen, Lead-Auswer-
tungen und Wettbewerbsvergleichen setzen
sich zunehmend Kl-gestitzte Systeme durch.

Zwei aktuelle Lésungen aus Deutschland sind xKPI von These Guys und knw. von Live Matters.
Beide Systeme analysieren Besucherstrome, Verweildauer und emotionale Reaktionen in Echt-
zeit und liefern datenbasierte Erkenntnisse fir Messegesellschaften, Aussteller und Agenturen.

xKPI basiert auf einer Kooperation mit Neumann & Mdiller Veranstaltungstechnik. Wahrend
Neumann & Muller die technische Umsetzung Ubernimmt, analysiert These Guys die erfassten
Daten. Mithilfe der Tools , Flow” und ,Neural” lassen sich unter anderem Bewegungsmuster, In-
teraktionen und Feedback zu Inhalten analysieren. Die Systeme werden individuell auf die Anfor-
derungen von Messen angepasst.

knw. kombiniert Bewegungs- und Sentimentanalysen auf dem Messestand. Die Plattform er-
fasst Besucherstrome per Sensorik und nutzt Kl zur Analyse von Emotionen. Heatmaps und Echt-
zeitdaten helfen bei der Optimierung von Standlayout und KommunikationsmaBnahmen. Ergan-
zend werden auch Mobilitdt und CO2-Bilanz der Besucher berticksichtigt.

Beide Losungen ermdglichen die gezielte Steuerung, Bewertung und Weiterentwicklung von
Messebeteiligungen auf Basis valider Daten. Unternehmen kénnen so fundierte Entscheidungen
treffen und ihre MaBnahmen wirkungsvoller und effizienter gestalten.

In der Praxis sieht es leider noch meist so aus, dass eine Bewertung von Messeauftritten ,,aus
der Hufte” erfolgt. Bauchgefuhl statt Datenanalyse? Schade eigentlich.

Herzlichst

Ihr Peter Blach
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The Place
To Maximize

Messe Dusseldorf startet umfassende Imagekampagne

The Place To Maximize

Mit 20 Weltleitmessen, diversen eigenen Mar-
ken und einer globalen Community zahlt die
Messe Dusseldorf zu den fihrenden Messever-
anstaltern weltweit. Ihre Position als zentrale
Business-Plattform will sie jetzt mit einer um-
fassenden Imagekampagne unter dem Motto
. The Place To Maximize” unterstreichen.

. Wir verstehen uns als Moglichmacher und
Briickenbauer zwischen Menschen und Mark-
ten”, kommentiert Wolfram N. Diener, Vorsit-
zender der Geschaftsfihrung der Messe DUs-
seldorf. ,Mit unserer Imagekampagne stellen
wir den Mehrwert fir unsere Kunden und Part-
ner in den Mittelpunkt und zeigen, dass die
Messe Disseldorf der Ort ist, der Horizonte
erweitert, Geschafte potenziert und Visionen
Wirklichkeit werden lasst.” Die Imagekam-
pagne soll zugleich ein zentraler Baustein im
sukzessiven Rollout des neuen Markenauftritts

Finaler AUMA Messerickblick 2024

Kennzahlen im Plus

Die deutsche Messewirtschaft hat im Jahr 2024
an Dynamik gewonnen. Eine jetzt vorgelegte
Analyse des Verbands der deutschen Messe-
wirtschaft AUMA zeigt, dass alle zentralen
Kennzahlen ein klares Wachstum gegentber
den jeweiligen Vorveranstaltungen verzeich-
nen. Insgesamt fanden im vergangenen Jahr
322 Messen statt — darunter 176 internatio-
nale und nationale sowie 138 regionale Ver-
anstaltungen. Acht Messen feierten 2024 ihre
Premiere, mit Themen wie IT & Digitalisierung,
Finanzwirtschaft, Logistik und Genussmittel.
Rund 70 Messeplatze in Deutschland boten
mehr als 204.000 Ausstellenden eine Plattform —
ein Zuwachs von 9,2 Prozent gegenuber den

sein, mit dem sich die Messe Dusseldorf seit
Herbst 2024 neu positioniert. ,Mit ,The Place
To Maximize' kommunizieren wir unsere neue
Marke erstmals im groBeren Stil nach auBen
und machen sie auf allen Kanalen sichtbar —
modern, emotional, digital und zukunftswei-
send”, sagt Dr. Andrea Granzdorffer, Leiterin
der Unternehmenskommunikation.

Die digitale Imagekampagne lauft Uber ei-
nen Zeitraum von sechs Monaten bis Novem-
ber 2025. Konzeptionell und visuell leitet sie
sich aus der Markenstrategie und dem neuen
Markenauftritt ab, mit dem die Messe Dussel-
dorf in die Zukunft geht. Aufmerksamkeits-
starke transportieren die Botschaft , The Place
To Maximize" mit kraftvollen Farben und dem
markanten Messe-,m"” als verbindendem Ele-
ment. Futuristische Motive symbolisieren eine
Zukunft voller Energie und neuer Potenziale.

jeweiligen Vorveranstaltungen. Uber 11,7 Mil-
lionen Besucher wurden gezahlt, was einem
Plus von 3,2 Prozent entspricht. Auch die be-
legte Standflache stieg deutlich auf knapp 7,2
Millionen Quadratmeter (+7,2 Prozent).
Allerdings wurde die Messebranche 2024
nach AUMA-Ansicht auch auf eine harte Pro-
be gestellt: Gerade im messeschweren ersten
Quartal waren mehr als 50 Veranstaltungen
von Streiks im Bahnverkehr, 6ffentlichen Nah-
verkehr und an Flughafen betroffen. Schat-
zungen zufolge kamen dadurch bis zu 250.000
Besucher weniger — ein Rickgang von durch-
schnittlich elf Prozent auf den betroffenen
Messen im Vergleich zu den Vorjahren.

Visual zur neuen Kampagne (Foto: Messe Disseldorf)

. The Place To Maximize" startet zunéchst als
Paid-Media-Kampagne mit Ads, Bannern und
Anzeigen auf digitalen Kanélen und in Print-
medien. Erganzt wird sie durch Out-of-Home-
MaBnahmen mit regionalem Fokus. GroBfla-
chenplakate auf dem Messegeldnde und im
stadtischen Umfeld, etwa am Hauptbahnhof,
unterstreichen die Verbindung zwischen der
Messe und der Stadt Dusseldorf.

Im weiteren Verlauf soll die Imagekampagne
schrittweise ausgebaut und prazisiert werden.
Ziel ist es, das Profil der Messe Dusseldorf als
Partnerin fur alle, die die Wirtschaft von mor-
gen gestalten, weiter zu scharfen und emoti-
onal aufzuladen. Internationale Entscheider,
potenzielle und bestehende Mitarbeitende
sowie die regionale Offentlichkeit sollen ge-
zielt angesprochen und nachhaltig eingebun-
den werden.

Im laufenden Jahr 2025 sind laut AUMA Uber
310 Messen in Deutschland geplant — darun-
ter mehr als ein Dutzend neue Veranstaltungen
mit Schwerpunkten wie Pflege, Energie und
Bauwesen. Knapp 200 Messen finden dabei in
der ersten Jahreshalfte 2025 statt — weit mehr
als 50 gab es allein im messestarksten Monat
Marz. Leuchttirme waren die Griine Woche
in Berlin (17. bis 26. Januar), die Internorga in
Hamburg (14. bis 18. Marz) und mit der bau-
ma die weltgroBte Messe in Mlnchen (7. bis
13. April). Hohepunkte in diesem Halbjahr sind
die Ligna Hannover (26. bis 30. Mai), die trans-
port logistic / air cargo Mtinchen (2. bis 5. Juni)
und die Eurobike Frankfurt (25. bis 29. Juni).
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Spielwarenmesse eGk

... your cooperative partner

Logo der Spielwarenmesse eG
(Foto: Spielwarenmesse eG)
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Spielwarenmesse-Veranstalter feiert Jubildum

Festakt in NUrnberg

Die Spielwarenmesse eG kann in diesem Jahr
ihren bereits 75. Geburtstag feiern. Wahrend
sich 2025 das Firmenbestehen zum 75. Mal
jahrt, feiert die Spielwarenmesse als bedeu-
tendste Veranstaltung der Nirnberger Genos-
senschaft erst 2026 ihr Platinjubildum.
International ausgerichtet reprasentiert die
Spielwarenmesse eG die Spielwarenbranche
und angrenzende Konsumgutermarkte. Als
Genossenschaft nimmt sie unter den Messe-
gesellschaften von Anfang an eine besonde-
re Stellung ein: 1949 hatten vier Unterneh-
mer in NUrnberg die Griindung der Spielwa-
renmesse beschlossen. Nach gelungener Pre-
miere der ersten Deutschen Spielwaren-Fach-
messe 1950 wurde im selben Jahr die Genos-
senschaft besiegelt. ,Mit dieser Rechtsform
sind wir noch immer ein Exot im Messewesen
und eine der erfolgreichsten Genossenschaf-
ten in Bayern”, sagt Vorstandssprecher Chris-
tian Ulrich, der seit 2021 gemeinsam mit sei-
nen Kollegen Florian Hess und Jens Pfltiger
die Geschicke der Spielwarenmesse eG leitet.
Untersttzt wird das Fhrungstrio durch rund
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60 Mitarbeitende am Sitz in Nirnberg und
einem Netzwerk aus Reprdsentanzen in Uber
100 Landern.

Die hohe Internationalitat zeichnet das Un-
ternehmen heute mehr denn je aus. Im Zen-
trum des Portfolios stehen mittlerweile zwei
globale Leitmessen: die Spielwarenmesse in
Nurnberg als B2B-Flaggschiff — das bereits seit
der zweiten Durchfihrung das Pferdchen im
Logo tragt — und die Spiel in Essen als B2C-
Event. Erganzt wird das Angebot durch die
Kids India in Mumbai sowie das internationa-
le Format World of Toys by Spielwarenmesse
eG, das mit Gemeinschaftsstanden in Hong-
kong, Tokio und New York gezielt Marktzu-
gange schafft. Eigene Tochterunternehmen an
den wichtigen Standorten China und Indien
sorgen fur das entsprechende Know-how di-
rekt vor Ort. ,Mit dieser globalen Aufstellung
und dem gebindelten Expertenwissen ent-
wickelt sich die Spielwarenmesse eG zuneh-
mend zum Impulsgeber fur Trends, Themen
und neue Geschaftsmodelle”, erklart Ulrich.
Jungstes Beispiel dafur: die Brandmate — ein

EEC THE SPIRIT OF PLAYRZ <

I 1 M! ‘j‘:-=1% 5'! %

Eingang zur Spielwarenmesse 2025
(Foto: Spielwarenmesse/Lennart Preiss)

frisches, zukunftsorientiertes Event rund um
Lizenzen und Markenkooperationen in Essen.
Abgerundet wird das Programm durch ganz-
jahrige Online-Aktivitaten.

Neben der modernen Ausrichtung blickt das
Team der Spielwarenmesse eG auch mit Stolz
auf seine Wurzeln — und hat das 75. Firmenju-
bilaum ganz klassisch gewdurdigt: Im Rahmen
der Generalversammlung fand am 24. April auf
der Nirnberger Kaiserburg ein Festabend fur
die Mitglieder statt. Der gleichnamige Bran-
chenevent konnte aufgrund der Corona-Pan-
demie in den Jahren 2021 und 2022 nicht als
Prasenzveranstaltung durchgefuhrt werden.
Deshalb verschiebt sich das 75. Jubildaum der
Spielwarenmesse auf das kommende Jahr: Die
Geburtstagsparty steigt wahrend der Messe-
laufzeit vom 27. bis 31. Januar 2026. ,Dieses
besondere Ereignis werden wir mit allen Teil-
nehmenden gebuhrend feiern — es ist ein Mo-
ment der Wertschatzung fur das Erreichte und
ein Ansporn, unsere Erfolgsgeschichte gemein-
sam mit der Branche in die Zukunft zu tragen”,
sagt Christian Ulrich.
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xKPI Cockpit
(Foto: These Guys)

Karin Schneider, These Guys
(Foto: These Guys)

Erfolgskontrolle von Messeauftritten

Methoden und Instrumente

Messeauftritte sind fur viele Unternehmen ein
zentrales Instrument im Marketing-Mix. Doch
wie ldsst sich der Erfolg solcher Veranstal-
tungen objektiv messen? Eine systematische
Erfolgskontrolle ist unerlasslich, um den Return
on Investment (ROI) zu bewerten und zukinf-
tige Messebeteiligungen zu optimieren. Nach-
folgend ein Uberblick Gber Methoden und In-
strumente zur Erfolgskontrolle von Messeauf-
tritten, wozu insbesondere auch die Kl-gestutz-
ten Mdglichkeiten von xKPI von These Guys
und knw. von Live Matters zahlen.

Die Erfolgskontrolle beginnt bereits vor der
Messe mit der klaren Definition von Zielen. Die-
se kdnnen quantitativer Natur sein, etwa die
Anzahl generierter Leads oder abgeschlossener
Verkdufe, oder qualitativer Art, wie die Stei-
gerung der Markenbekanntheit oder die Pfle-
ge von Kundenbeziehungen. Die sogenannte
Smart-Formel — spezifisch, messbar, attraktiv,
realistisch, terminiert — bietet hierbei eine hilf-
reiche Struktur zur Zielformulierung und er-
leichtert die spatere Erfolgsmessung.

Um den Erfolg eines Messeauftritts bewer-
ten zu konnen, stehen unterschiedliche Instru-
mente zur Verfigung. Eine der zentralen Me-
thoden ist die systematische Auswertung der
generierten Leads, wobei sowohl die Anzahl als
auch die Qualitat der Kontakte betrachtet wer-
den. Erganzend liefern Besucherbefragungen
direktes Feedback zur Wahrnehmung des Un-
ternehmens, des Standkonzepts und der pra-
sentierten Produkte. Auch Wettbewerbsana-

lysen wahrend der Messe helfen dabei, den
eigenen Auftritt im Vergleich zur Konkurrenz
zu bewerten und Optimierungspotenziale
zu identifizieren.

Ein weiteres Instrument ist die Messe-Portfo-
lio-Analyse, bei der verschiedene Messebetei-
ligungen hinsichtlich Kosten und Nutzen ver-
glichen werden. Dies dient nicht nur der Er-
folgskontrolle einzelner Veranstaltungen, son-
dern unterstutzt auch die strategische Planung
zukinftiger Messeauftritte. Eine besondere
Rolle spielt zudem der AUMA-MesseNutzen-
Check, der die Messekosten mit denen alter-
nativer MarketingmaBnahmen vergleicht und
so eine ROI-Bewertung ermdglicht. Der Mes-
seNutzenCheck hilft sowohl bei der zielgerich-
teten Planung einer Messebeteiligung inklusi-
ve Zieldefinition und Budgetierung als auch bei
der Erfolgskontrolle durch einen Vergleich von
Nutzwert und Kosten.

Neben diesen quantitativen Daten wie der
Anzahl von Standbesuchern oder generierten
Leads sind qualitative Kennzahlen ein ebenso
wichtiger Bestandteil der Erfolgskontrolle. Dazu
gehoren etwa die Zufriedenheit der Besucher
mit dem Messeauftritt, die Einschatzungen des
Standpersonals zur Qualitat der Gesprache so-
wie die Medienresonanz in Fachpresse und so-
zialen Netzwerken. Erst die Kombination aus
qualitativen und quantitativen Daten erlaubt ei-
ne ganzheitliche Bewertung des Messeerfolgs.

Die Erfolgskontrolle endet jedoch nicht mit
dem Abbau des Messestands. Eine struktu-

knw. analysiert auch Messestéande
(Foto: Live Matters)

rierte Nachbereitung ist entscheidend, um aus
dem Auftritt zu lernen und kiinftige Beteili-
gungen erfolgreicher zu gestalten. Dazu ge-
hort die zeitnahe Kontaktpflege mit den ge-
wonnenen Leads ebenso wie die interne Aus-
wertung der gesammelten Daten und Ruck-
meldungen. In einem Abschlussbericht sollten
alle Erkenntnisse systematisch dokumentiert
werden, um sie bei der Vorbereitung kommen-
der Messeauftritte gezielt einsetzen zu kdnnen.

Noch neu, aber mittlerweile zielgenau fur in-
dividuelle Fragestellungen einsetzbar und mit
hoher Aussagekraft, sind die Moglichkeiten
Kl-gestutzter Anwendungen fur die Erfolgs-
kontrolle von Messeauftritten. Zwei dieser
aktuellen Anwendungen sind ,,Made in Ger-
many”: xKPI von These Guys und knw. von
Live Matters.

These Guys hat kirzlich eine Kooperation
mit dem Eventtechnikunternehmen Neumann
& Muller Veranstaltungstechnik bekanntge-
geben. Ziel der Partnerschaft ist es, die tech-
nischen und analytischen Kompetenzen beider
Unternehmen zu bindeln, um Kunden eine
fundierte Entscheidungsgrundlage fur zukunf-
tige Messen und Events zu bieten.

Die Zusammenarbeit setzt bereits in der Kon-
zeptionsphase von Veranstaltungen an. Ge-
meinsam analysieren die Partner die Veranstal-
tungsorte, wahlen eine passende Sensorik aus
und entwickeln Technologien weiter. Neumann
& Mller bernimmt dabei die technische Aus-
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stattung und Beratung, These Guys verantwor-
tet die Erhebung, Analyse und Visualisierung
der Daten. Die Kombination beider Leistungen
ermoglicht laut den Unternehmen eine ganz-
heitliche Lésung, die auf individuelle Kunden-

anforderungen abgestimmt ist.

Ein wesentlicher Vorteil der Partnerschaft
liegt in der frihzeitigen Integration der Ana-
lyseverfahren. So konnen bereits wahrend
der Planungsphase Ruckschlusse fur zukunf-
tige Projekte gezogen werden. FUr Interessen-
ten bieten beide Partner Demotermine an, die
auch online durchgefiihrt werden kénnen. Da-
bei werden praxisnahe Einblicke in das System
gegeben und konkrete Use-Cases vorgestellt.
Im Rahmen eines flexiblen Preismodells besteht
zudem die Mdglichkeit, eine Basisausristung
zu testen und die Anwendung auf eigene Be-
durfnisse auszurichten.

Zielgruppen sind insbesondere Messegesell-
schaften, Agenturen, Eventdienstleister und
Unternehmen im Corporate-Event-Bereich.
Wahrend These Guys international tatig ist,
konzentriert sich die Zusammenarbeit mit Neu-
mann & Mdller auf den europdischen Markt.
Beide Unternehmen sehen in der Kombinati-
on aus Veranstaltungs- und Datenkompetenz
groBes Potenzial, die strategische Relevanz von
Livekommunikation zu starken.

Mit den Tools ,Flow" und ,Neural” deckt
das xKPI-System verschiedene Analyseebenen
ab: Wahrend ,,Flow” Informationen zu Besu-
cherzahlen, Verweildauer und Bewegungsver-
halten liefert, analysiert ,Neural” emotionale
Reaktionen auf Inhalte, Produkte oder Key-
notes. Die Datenbasis soll Antworten auf Fra-
gen zur optimalen Fldchennutzung, Besucher-
dichte, Exponateplatzierung oder Wirksamkeit
einzelner MaBnahmen ermoglichen.
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Michael Tschakert, Geschaftsfiihrer bei knw.
(Foto: Live Matters)

Die Partnerschaft verfolgt das Ziel, das The-
ma Eventanalyse im Markt zu etablieren und
einen nachvollziehbaren ROl aufzuzeigen.
Auf dieser Grundlage sollen bessere Entschei-
dungen getroffen und Ressourcen effizienter
eingesetzt werden. Die erhobenen Daten ent-
sprechen laut den Unternehmen den Anforde-
rungen der DSGVO.

Live Matters hat ebenfalls eine Partnerschaft
geschlossen: mit PwC. Im Mittelpunkt steht die
Kl-gestitzte Plattform knw., die Bewegungs-
und Sentimentdaten in Echtzeit analysiert und
daraus Erkenntnisse fur Planung, Gestaltung
und Bewertung von Messeauftritten ableitet.

Ziel der Losung ist es, Messeteilnahmen ge-
zielter zu steuern und zu bewerten. Mithilfe
von Heatmaps, Bewegungsanalysen und emo-
tionalen Reaktionsdaten lassen sich Standkon-
zepte, KommunikationsmaBnahmen und Ex-
ponate situativ Uberprifen. Veranstalter und
Aussteller erhalten dadurch die Moglichkeit,
Besucherstréme zu analysieren, Verweildauern
zu erfassen und die Wirkung von Inhalten oder
Touchpoints unmittelbar zu bewerten.

Die Analyse erfasst quantitative und qua-
litative Daten und verknUpft sie mit zentra-
len KPIs wie Standbesuch, Interaktionsverhal-
ten und Aufenthaltsdauer. Die Technologie
kann dazu beitragen, die Effektivitat einzelner
MaBnahmen auf dem Messestand zu messen
und den Return on Investment datenbasiert
zU bewerten.

Zum Einsatz kommt dabei ein Sensor- und
Kamerasystem, das Besucherbewegungen
aus der Vogelperspektive erfasst. Die gewon-
nenen Daten ermoglichen die Erstellung von
Heatmaps, zeigen Besuchsschwerpunkte und
liefern Erkenntnisse zur optimalen Platzierung
von Inhalten oder zum Standlayout. Erganzt
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Bewegungsanalyse
(Foto: PwC)

knw.-Partner Tobias Franke von PwC (Foto: PwC)

wird dies durch eine Sentiment-Analyse, die
emotionale Reaktionen auf Exponate, Vor-
trdge oder Interaktionen auswertet. So lasst
sich nicht nur das quantitative Verhalten, son-
dern auch das qualitative Besuchererlebnis in
Echtzeit erfassen.

Die Integration beider Datenquellen erlaubt
eine umfassende Beurteilung der Messeperfor-
mance. Unternehmen kénnen auf Basis dieser
Auswertungen ihre Standgestaltung und ihre
Kommunikationsstrategien gezielt anpassen.
Auch die Kommunikation im laufenden Mes-
sebetrieb kann optimiert werden — etwa durch
die Anpassung von Inhalten oder Personalein-
satz an die tatsachliche Besucherresonanz.

Ein weiterer Fokus liegt auf der Analyse der
Mobilitat und CO2-Bilanz von Messebesuchern
— etwa durch die Erfassung von An- und Ab-
reiseverhalten oder der genutzten Verkehrsmit-
tel. Auch diese Informationen flieBen in die Ge-
samtbewertung von Messeauftritten ein und
ermoglichen eine nachhaltigkeitsorientierte
Veranstaltungsplanung.

Die gemeinsame Lésung von PwC und
Live Matters richtet sich an Messegesellschaf-
ten, Agenturen und ausstellende Unterneh-
men, die datenbasierte Entscheidungen tref-
fen und die Wirkung ihrer Messebeteiligung
optimieren wollen. Die Installation, Betreuung
und Auswertung der Systeme lasst sich indivi-
duell anpassen.

Insgesamt zeigt sich, dass die Erfolgskontrol-
le von Messeauftritten ein komplexer, aber un-
verzichtbarer Prozess ist. Nur wer Ziele klar de-
finiert, geeignete Instrumente einsetzt und die
gewonnenen Erkenntnisse konsequent nutzt,
kann den wirtschaftlichen Nutzen von Messe-
beteiligungen objektiv bewerten und kontinu-
ierlich steigern.
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BDKV launcht neuen Award fur die Live-Branche

BOLA statt LEA

Nachdem der LEA (Live Entertainment Award)
letztmals in 2022 vergeben wurde, kindigt
der BDKV einen neuen Preis fur die Enterta-
inment-Branche an. Herausragenden Leistun-
gen hinter den Kulissen will der neue ,,Best Of
Live Award" auszeichnen. Der BDKV und sei-
ne Mitglieder wollen damit diejenigen wrdi-
gen, die dafur sorgen, dass Konzerte, Shows
und Festivals zu Erlebnissen werden.

Flir den Best Of Live Award (,,BOLA") rei-
chen im ersten Schritt BDKV-Mitgliedsunter-
nehmen preiswirdige Leistungen ein. Die Jury
entscheidet Uber die Nominierten, bevor im
Anschluss daran die BDKV-Mitglieder tber die
Preistrager abstimmen. Damit will der Award
professionellen Anspruch, Seriositat und Un-
terhaltung verbinden. Mit der Moderation
durch die Comedians Jeannine Michaelsen
und Jan van Weyde sollen dann bei der Preis-
verleihung auch die Energie und das Entertain-
ment mit dazukommen, die die Live-Branche
ausmachen. Die Preisverleihung findet im Rah-
men der BDKV-Mitgliederversammlung im De-
zember 2025 statt.

.Der Best Of Live Award ist der Preis, den
wir uns alle gewiinscht haben! Wir feiern die
Menschen hinter den Kulissen, die mit Lei-
denschaft und Professionalitat das Live-Erleb-

STANDORTEROFFNUNG IN MUNCHEN

nis moglich machen. Dieser Preis bringt unse-
re Gemeinschaft zusammen — im Rampenlicht
und voller Wertschatzung”, sagt Sonia Sim-
menauer, Prasidentin des BDKV und Vorsitzen-
de der BOLA-Jury.

.Mit dem Best Of Live Award schaffen wir
eine Buhne fir Exzellenz, Innovation und Zu-
sammenarbeit — und starken zugleich das Netz-
werk der Branche. Eine besondere Herausfor-
derung war, dass sich hier alle Sparten unserer
breiten Branche wiederfinden kénnen und
auch mitreden ddrfen. Entsprechend sind die
Kategorien weit gefasst, die eine Halfte der
Jury reprasentiert alle unsere Ressorts und die
andere ist mit Experten rund um uns herum be-
setzt. Und die finale Abstimmung durch unse-
re Mitglieder macht diesen Preis endgiltig zu
einem echten Gemeinschaftsprojekt”, betont
Johannes Everke, Geschaftsfuhrer des BDKV.

Die Kategorien des Best Of Live Awards spie-
geln das Spektrum der Branche wider:

Meisterwerk — Fur das Ereignis (Konzert, Tour
oder Festival), das 2024/2025 in der Klassik
neue MaBstabe gesetzt hat.

Rockstar — Fur das Ereignis (Konzert, Tour
oder Festival), das 2024/2025 in Rock/Pop
herausstach.

BEST OF LIVE
AWARD

Visual zum BOLA (Foto: BDKV)

Word up - Fur das Ereignis, das in Word&Come-
dy 2024/2025 von sich Reden gemacht hat.
Magic Moment — Fir ein Ereignis oder Pro-
gramm, das in Show&Entertainment 2024/
2025 am hellsten gestrahlt hat.

Companion — Fur Artistmanagements, die
auBergewohnliche Karrieren fordern und
langfristig begleiten.

Avantgarde — Fur Veranstaltende, Gastspieldirek-
tionen und Eventagenturen, die mit kreativen
Konzepten Uberzeugen und neue Wege gehen.
Impact — Fur Veranstaltende, Gastspieldirek-
tionen und Eventagenturen, die mit nach-
haltigem Handeln Vorbilder schaffen.

Encore — Fur das Live-Erlebnis des Jahres
2024/2025.

Die Legende — Fur eine Personlichkeit,

die die Branche geformt hat.

Am 1. August 2025 startet die Einreichungs-
phase — alle BDKV-Mitglieder kénnen dann
Vorschldge einreichen. Am 16. Oktober soll die
Bekanntgabe der Nominierten durch die Jury
erfolgen. Bis zum 1. Dezember lduft dann die
Abstimmung unter den BDKV-Mitgliedern. Am
9. Dezember steigt die Preisverleihung im Rah-
men des Gala-Dinners der BDKV-Mitgliederver-
sammlung im Hotel Palace Berlin.

OpenAl startet mit einem kulturellen Akzent in
Deutschland und zeigt gemeinsam mit dem Cre-
ative Studio 27KM immersive Kunstinstallationen
in MUnchen. Im Zentrum der Er6ffnung des neu-
en Standorts standen zwei klinstlerische Arbei-
ten, die in Kooperation zwischen OpenAl, 27KM
und den Berliner Kiinstlern Looping Lovers so-
wie Mario Clement entstanden sind.

Die Prasentation fand im Rahmen des Events
,OpenAl in Deutschland” am 22. Mai statt.
Unter den Gasten waren Vertreter aus Tech-
nologie, Politik, Kultur und Wissenschaft. Key-
note-Speaker waren unter anderem OpenAl-
COO Brad Lightcap und Bayerns Ministerpra-

sident Markus Soder. In einer anschlieBenden
Paneldiskussion sprachen unter anderem Prof.
Dr. Angela Schoellig (TUM), Charlotte Rothert
(doinstruct), Dirk Didascalou (Siemens) und
Kunstler Mario Clement tber Kl und Kreativitat.

Looping Lovers prasentierten ihr Werk , The
Space Between”, das den Dialog zwischen
menschlicher Bewegung und einem intelli-
genten System erforscht. Die Installation ar-
beitet mit Partikeln, die in Reaktion auf Bewe-
gung neue Muster erzeugen — ein Spiel aus Re-
sonanz, Intuition und Technologie.

Mario Clement, bekannt fur filmische Erzahl-
formen mit poetischer Bildsprache, zeigte ,,I

Thought Of You Again”. Seine Installation re-
flektiert Themen wie Identitat, Sehnsucht und
ungelebte Moglichkeiten. Das Werk versteht
sich als visuelles Gedicht Uber das mensch-
liche Dasein.

.Diese Zusammenarbeit war von Anfang an
durch Vertrauen und Offenheit gepragt”, so
Arne Totz, Executive Producer bei 27KM. , Die
Kunstler konnten ihren Instinkten folgen und
entwickelten sehr persénliche Werke.” Mario
Clement erganzt: ,, OpenAls Tools helfen nicht
nur beim Umsetzen, sondern inspirieren. Sie
eroffnen neue kreative Wege — oft jenseits des
Erwartbaren.”
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Wandlungsfahigkeit, Kundenfokus und Nachhaltigkeit

Neupositionierung bei Blue Wheels

Blue Wheels in Essen, einer der fihrenden An-
bieter flr Veranstaltungstechnik, stellt sich den
aktuellen Herausforderungen der Branche mit
einer klaren Vision fur die Zukunft. Die ver-
gangenen Jahre haben laut Aussage von Sven
Robusch, Geschéftsfiihrer von Blue Wheels, ge-
zeigt, wie wichtig Wandlungsfahigkeit, nach-
haltiges Handeln und ein starker Kundenfokus
sind — Themen, die im Zentrum der Neupositi-
onierung von Blue Wheels stehen.
Nachhaltigkeit ist fir das Unternehmen mehr
als ein technisches Kriterium. Blue Wheels ver-
steht sie als unternehmensweite Haltung und

richtet seine Prozesse konsequent an den Sus-
tainable Development Goals (SDGs) der Ver-
einten Nationen aus. Neben 6kologischen As-
pekten liegt der Fokus auch auf sozialer und
wirtschaftlicher Verantwortung. Dazu zahlen
faire Arbeitsbedingungen ebenso wie eine
funktionierende Kreislaufwirtschaft und die en-
ge Zusammenarbeit mit regionalen Partnern.
Ein weiterer zentraler Baustein der strate-
gischen Neuausrichtung ist die Investition in
qualifizierte Fachkréfte. Blue Wheels setzt auf
gezielte Forderung und Weiterbildung seiner
Mitarbeitenden, um Expertise und Kreativitat

39 Eventex Awards fur fischerAppelt, live marketing

Abraumer

fischerAppelt, live marketing ist , der Abrau-
mer” der 15. Ausgabe der Eventex Awards,
einem der weltweit fihrenden Wettbewerbe
fur Projekte in der Livekommunikation. Insge-
samt 39 Awards erhielt die Agentur mit Haupt-
sitz in KéIn und weiteren nationalen wie inter-
nationalen Standorten, vor allem stark vertre-
ten in Middle East.

Damit toppte fischerAppelt, live marketing
noch einmal den eigenen Vorjahresrekord.
2024 bekam die Agentur 16 Auszeichnungen
beim Eventex. Pradmiert wurden in diesem Jahr
finf Produktionen, die Agentur selbst sowie
das Kreativteam. Insgesamt konnte fischerAp-
pelt, live marketing 22 Mal Gold, zwolf Mal
Silber und finf Mal Bronze verbuchen. Eine
neue Rekordbeteiligung verzeichnete auch der
Eventex Award mit 1.239 Einreichungen aus 59
Landern von sechs Kontinenten.
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Highlight war das 30-jahrige Jubildum der
Qatar Foundation mit insgesamt 14 Auszeich-
nungen, das UEFA Euro Fan Festival Berlin be-
kam elf Awards. Hochste Anerkennung in
mehrfacher Hinsicht gab es auch fur die New
Global Sport Conference 2024 (NGSC) mit ins-
gesamt sieben Trophden. Auf der NGSC wird
die Zukunft von E-Sport, Sport und Gaming ge-
staltet. Ein globales Forum fur fihrende Kopfe
an der Schnittstelle von Technologie, Unterhal-
tung und Wirtschaft und bringt somit CEOs, In-
vestoren und Branchenpioniere zusammen, um
neue Markte zu erschlieBen, strategische Part-
nerschaften zu schmieden und bedeutendes
Wachstum zu ermdéglichen. fischerAppelt ma-
nagte das komplette Projekt von der Planung
bis zur Umsetzung.

Dino Buscher, CEO von fischerAppelt, live
marketing, zum Rekordergebnis: , Wir freuen

Florian Kohn und Sven Robusch, Geschéftsfiihrer von Blue Wheels
(v.1., Foto: Blue Wheels)

im Projektalltag zu starken. Die Zusammenar-
beit mit Kunden wird dabei individueller und
flexibler gestaltet — mit dem Anspruch, fur je-
des Event die optimale technische Losung zu
liefern.

Begleitet wird der strategische Wandel durch
ein neues Corporate Design und einen um-
fassenden Web-Relaunch. Die neu gestaltete
Website bietet eine intuitive Navigation, klare
Informationsstrukturen und einen direkten Zu-
gang zu den vielfaltigen Leistungen — von Me-
dien- und Videotechnik Uber Ton- und Licht-
|6sungen bis hin zu Event-IT und Buihnenbau.

uns naturlich riesig, die am haufigsten ausge-
zeichnete Agentur beim diesjdhrigen Wettbe-
werb zu sein. Mit 39 Auszeichnungen fur funf
unserer Produktionen haben wir einen abso-
luten Spitzenwert erreicht. Das 30-jahrige Ju-
bildum der Qatar Foundation markierte ei-
nen Benchmark und wurde aus unglaublichen
1.239 Einreichungen aus 59 Landern von sechs
Kontinenten zum meistpramierten Projekt ge-
kurt! Das ist absolut Gberzeugend!” Boris
Hirschmdiller, General Manager fischerAppelt,
Middle East fugt hinzu: ,Dartber hinaus sind
wir sehr stolz darauf, dass wir als ,Gold Agency
of the Year’, ,Gold Event Team’ und ,Gold Live
Communication Agency’ ausgezeichnet wur-
den. Um das Ganze abzurunden, erhielten un-
ser Technischer Direktor Stavros Nikolopoulos
und unsere Kreativdirektorin Antje Rabenstein
jeweils eine persénliche Auszeichnung.”
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DUFTSTARS
DEUTSCHER
PARRSMPREIS

Duftstars-Verleihung wieder mit Vaterblut

Fau des succés

Am 8. Mai 2025 wurde in der Rheinterrasse
in Dusseldorf der Deutsche Parfumpreis Duft-
stars verliehen. Bereits zum 33. Mal pramierte
die Fragrance Foundation Deutschland die bes-
ten Dufte des Jahres. Der Deutsche Parfum-
preis gilt als bedeutendste Auszeichnung der
Kosmetikbranche und wurde erneut von der
Berliner Kreativagentur Vaterblut konzipiert,
geplant und umgesetzt. Dazu Lars Witte-Win-
ter, geschaftsfihrender Gesellschafter von Va-
terblut: , Wir sind stolz auf die vertrauensvolle
und intensive Zusammenarbeit mit der Fra-
grance Foundation Deutschland und freuen
uns, dass uns seit vielen Jahren eine gemein-
same Kopf- und Herznote verbindet.”

In der von Frauke und Nele Ludowig mode-
rierten Verleihung mit Livestream und AuBen-

schalten ins gesamte Bundesgebiet bernah-
men zahlreiche Prominente die Patenschaf-
ten fur die ausgezeichneten Diifte. Mit dabei
waren die Sangerin Sarah Engels und , Let's
Dance”-Juror Jorge Gonzélez sowie die Mo-
deratorinnen Janin Ullmann, Jana Ina Zarrel-
la, Neda Peemdiller und Annika Lau. Auch Lilly
Becker, Ann-Kathrin Gétze, Franziska Knuppe,
Anna Hiltrop und Lara Runarsson wirkten mit.
Zudem Ubernahmen Influencer Stefano Zarrel-
la und seine Kolleginnen Shanti Joan Tan und
Kisu verschiedene Preiskategorien.

Den ,Lifetime Achievement Award” erhielt
in diesem Jahr der Parfimeur und Duftunter-
nehmer Kilian Hennessy, Mitglied der legendar-
en Hennessy-Dynastie. In der Kategorie , Klas-
siker Damen” nahm der renommierte Parfum-

Pioneers Live inszeniert auch die VIAN 2025

Vorwerk International Award Night

Nach der preisgekrénten Veranstaltung im Vor-
jahr realisierte Pioneers Live auch 2025 einen
der groBten Events von Vorwerk International:
Die Vorwerk International Award Night (VIAN).
Schauplatz des mehrtagigen Anlasses war die
andalusische Metropole Sevilla. Die Brand Ex-
perience Agentur kreierte hier ein Erlebnis fur
rund 2.500 Teilnehmende aus 22 Landern.
Pioneers Live verwandelte die Fibes Sevilla
dafur in eine immersive Eventwelt. Im Mittel-

punkt der Inszenierung stand das Licht als Sym-
bol fur personliche Starke, gemeinsame Ener-
gie und kollektives Wachstum — und damit fir
den Kern von VIAN. Drohnenshows, LED-Tech-
nologie, kinetische Installationen und immersi-
ves Storytelling sowie ein atmosphaérischer Set-
bau formen die visuelle Dramaturgie, die das
Thema zum Leben erweckte.

Der Hohepunkt war die festliche Award-Ze-
remonie, die in eine Guest Journey einge-

a

Duftstars in der Dusseldorfer Rheinterrasse mit Frauke Ludowig
(Foto: Fragrance Foundation/Franziska Krug)

kreateur Francis Kurkdjian den Preis fr seinen
Duft ,Baccarat Rouge 540" personlich ent-
gegen. Stargast des Abends war die eigens
aus den USA angereiste Unternehmerin und
Influencerin Khloé Kardashian, die den ,Per-
sonality Award” erhielt. Als Show-Act trat
die US-amerikanische Soulmusikerin Deborah
Woodson auf.

Zuletzt verantwortete Vaterblut als Lead-
Agentur den Ball der Wirtschaft 2025 und die
dazugehdérige Kommunikationskampagne fur
den Verein Berliner Kaufleute und Industrieller
(VBKI) sowie die Verleihung des German Pa-
ralympic Media Award 2025 fur die Deutsche
Gesetzliche Unfallversicherung (DGUV). Auch
der Deutsche Horfilmpreis 2025 wurde wieder
von Vaterblut realisiert.

bettet war und mit einer Open-Air-Show ihren
Abschluss fand. Ein optionales Programm er-
ganzte das zentrale Erlebnis der Award Night
— mit Aktivitaten, die den Aufenthalt in Se-
villa abrundeten. Pioneers Live verantwortete
als Lead-Agentur in enger Zusammenarbeit
mit dem Vorwerk-Team und anderen Partnern
Konzeption, Strategie, Guest Journey, Desti-
nation- und Teilnehmer Management sowie
die Umsetzung samtlicher Touchpoints vor Ort.
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Vodafone auf dem OMR
(Foto: BECC)

Vodafone auf dem OMR 2025

Sortenreine Trennung fiir die Wieder-
und Weiterverwertung (Foto: BECC)

Projektmanagement von Trash Galore und BECC
(Foto: BECC)

Design, Kreislauf, Nachhaltigkeit

Vodafone setzte auch 2025 ein starkes Zei-
chen auf dem OMR Festival in Hamburg. Als
Hauptsponsor prasentierte sich das Unterneh-
men auf rund 1.000 Quadratmetern Standfla-
che erneut mit einem eindrucksvollen Marken-
auftritt — konzipiert von der BECC Agency, rea-
lisiert von B+S Exhibitions und nachhaltig wei-
tergedacht mit Trash Galore.

Nach der preisgekronten Premiere der Zu-
sammenarbeit im Vorjahr — unter anderem mit
dem Gewinn des German Design Awards und
einer Goldauszeichnung beim Eventex Award —
Ubernahm BECC Agency erneut die kreative
Gesamtleitung flr den Auftritt von Vodafone
auf der OMR. Neu in diesem Jahr: eine von der
Agentur initiierte Kooperation mit Trash Ga-
lore zur Weiterverwendung von Materialien im
Sinne der Kreislaufwirtschaft.

Ein zentraler Aspekt des Messekonzepts war
die ressourcenschonende Planung. Creative
Director Chris Lenz entwickelte den Stand ge-
zielt so, dass bestehende Stahltrager von B+S
Exhibitions integriert werden konnten. Wo

moglich, kam Mietmaterial zum Einsatz: Pflan-
zen, Mobiliar (zu 90 %) und strukturelle Bau-
teile. Neuanfertigungen wurden modular und
mehrwegfahig gestaltet — mit dem Ziel der Ein-
lagerung und Wiederverwendung. B+S Exhibi-
tions, seit Uber 30 Jahren erfahren in sorten-
reiner Trennung, ermdglichte eine prazise Vor-
bereitung fir den Rickbau und die Weiterver-
mittlung der Materialien.

Rund 150 Personen aus etwa 20 Gewerken
waren in Aufbau und Betrieb des Messestands
involviert. Innerhalb von sechs Tagen (24/7)
wurde die Fldche von 1.000 Quadratmetern
im Erdgeschoss plus 350 Quadratmetern im
Obergeschoss realisiert. Der Abbau erfolgte in
drei Tagen, inklusive eines zusatzlichen, kos-
tenpflichtigen Genehmigungstags, der durch
die optimierte Trennung und Logistik effizi-
ent genutzt wurde — mit erheblichen Einspa-
rungen, denn jeder weitere Abbau-Tag kostet
rund 30.000 Euro.

Im Anschluss an die Veranstaltung tbernahm
Trash Galore die sortierte Abholung und Ver-

PASSEPARTOUT ORGANISIERTE ZWEI GROSSVERANSTALTUNGEN IN SIEBEN TAGEN

mittlung der wiederverwendbaren Materialien.
Funf 40-Tonner und ein 7,5-Tonner transpor-
tierten rund 1.000 Quadratmeter Spanplat-
ten, 1.500 Quadratmeter Bodenbelag, 30 Ku-
bikmeter Glaswolle sowie mehrere Paletten
Streckmetall zu neuen Einsatzzwecken.

Dazu zahlen unter anderem das Waterkant
Festival in Kiel, der Gemeinschaftsgarten Pinne-
berg, der die Folien zur Abdeckung und Kiih-
lung seiner Pflanzflachen einsetzt, sowie das
Hamburger Kollektiv ,Schrott Bewahre”, das
Holz- und Bannerstoffe weiterverwertet. Er-
ganzend zur operativen Tatigkeit stellt Trash
Galore Vodafone einen ,Re-use Report” ge-
maB ESRS- und GRI-Standard zur Verfigung —
ein Baustein flr transparente Nachhaltigkeits-
berichterstattung.

Vodafone, BECC Agency, B+S Exhibitions
und Trash Galore konnten gemeinsam de-
monstrieren, wie Markendesign, technische Ex-
zellenz und nachhaltiges Handeln auf Messe-
flachen Hand in Hand gehen kénnen — mit Vor-
bildcharakter fur die gesamte Branche.

In nur einer Woche stellte die Eventagentur
Passepartout zwei vollig unterschiedliche GroB3-
veranstaltungen auf die Beine. An den beiden
Corporate-Events in zwei Locations nahmen
Uber 2.000 Gaste und Besucher teil.

Den Auftakt zum Event-Doppel machte die
Sparkassen-Gala. Inmitten der industriellen Ku-
lisse des Landschaftsparks Duisburg verwandel-
te Passepartout eine Fabrikhalle innerhalb von
48 Stunden in eine Event-Location — roter Tep-
pich, Lounge-Atmosphare, Méblierung, und
Lichtdesign inklusive. Fir den Event mit rund
1.000 Teilnehmern wurde ein spezielles Cate-
ringkonzept entwickelt, dass kulinarische Er-
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lebnisse ohne Wartezeiten garantieren sollte,
wahrend eine 240 Quadratmeter gro3e Buh-
ne zum Zentrum einer kinstlerischen Show
wurde. Insgesamt 72 Klnstler prasentierten
Artistik der Staatlichen Artistenschule Berlin,
A-Cappella mit Audio Feels und einen Auftritt
der Supertalent-Finalistinnen Black Widows.
Highlight des Abends war ein Auftritt von
Giovanni Zarrella mit Band.

Keine Woche spéater verwandelte sich das
Crowne Plaza Hotel Neuss in eine Rockarena.
Zur Gala von Electronic Partner feierten dort
rund 1.000 Gaste unter dem Motto ,, Der Kon-
gress rockt”. An drei Tagen Aufbau mit mehre-

ren Tonnen an Technik, kilometerweise Kabel,
LED-Wanden und maBgeschneiderter Dekora-
tion kreierte das Team von Passepartout hier
eine Szenerie im Stil legendarer Rockkonzerte.
Fir das passende Feeling sorgte neben dem
Setdesign, sondern auch das Showprogramm:
50 Kunstler, zwei Tage Proben und eine Mode-
ration im stilechten Leder-Outfit leiteten in die
Partynacht tGber. Tanzerinnen im 70er-Rocklook
umrahmten die Live-Gigs von The Sweet und
Manfred Mann'’s Earth Band.

Innerhalb einer Woche stemmte Passepar-
tout zwei GroBveranstaltungen mit komplett
unterschiedlichen Konzepten.
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Motorworld Mallorca
(Fotos: Motorworld/Thor Schoof)

Wie die neue Motorworld als Eventlocation punkten kann

Motorworld Ma

MIT EINEM FULMINANTEN GRAND OPENING HAT DIE MOTOR-
WORLD MALLORCA KURZLICH IHRE TORE GEOFFNET. UBER 1.300
GELADENE GASTE WAREN BEIM EXKLUSIVEN START DABEI, DEM
DIREKT IM ANSCHLUSS DAS PUBLIC OPENING FOLGTE — MIT MEHR
ALS 15.000 BESUCHERN. DIE NEUE ERLEBNISWELT VERBINDET AU-
TOMOBILE LEIDENSCHAFT, LIFESTYLE UND EVENTKULTUR — AUF ElI-
NER DER SCHONSTEN INSELN EUROPAS.

Der BlachReport war auch dabei und nutzte die Gelegenheit, in der neu-
en Motorworld Mallorca schon einen Tag vor der offiziellen Eréffnungs-
party einen Workshop zum Thema , Digitalisierung im Event-Business”

orca eroffnet

durchzufuhren. Die Teilnehmer waren Abgesandte deutscher Eventagen-
turen beziehungsweise Unternehmensberatungen aus diesem Markt-
segment: Ole Ternes von livewelt, Patric Weiler von pwbc, Tim Kran-
nich von Spreefreunde, Catherine Hoffmann von Hagen Invent, Karin
Schneider von Schachzug, Conny Lobert von ctc events, Markus Eise-
le von Eisele Communications, Natalie Driesnack von format:c, Markus
Scheele von event it und Thorsten Radtke von PP Live. Sprecher beim
Workshop waren Judith Fellenberg von eBrain und Ron Schneider von
These Guys. Unterstitzt wurde der BlachReportDialog auf Mallorca von
Melia Hotels, Turespafa, dem Mallorca Convention Bureau und der Mo-
torworld Gruppe.
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Catherine Hoffmann fasste ihre Eindriicke so zusammen: ,, Anfang
April hatte ich das Vergnligen, beim BlachReportDialog auf Mallorca als
Teil einer Delegation von CEOs und Geschéftsleitungsmitgliedern tber
die Digitalisierung in der Eventbranche zu diskutieren. Spannend war,
wie konkret Kl-gestiitzte Eventldsungen bereits heute funktionieren —
und wie viel Inspiration aus dem personlichen Austausch unter Kolle-
gen und Kolleginnen entsteht. Ron Schneider zeigte eindrucksvoll auf,
wie These Guys durch Kl-gestutztes Tracking und Sentiment-Messung
den Erfolg von Veranstaltungen messbar macht, und Judith Fellenberg
gewabhrte Einblicke in ihre Arbeit an einer Kl-gestitzten Teilnehmerma-
nagement-Plattform, die alle bestehenden Tools in puncto Effizienz tber-
treffen soll. Doch die wertvollsten Impulse erhielt ich nicht im Workshop,
sondern im persénlichen Austausch mit Kollegen und Kolleginnen — un-
ter anderem Uber den Business Club b.connect. Trotz aller Konkurrenz
verbindet uns die Leidenschaft fur strategische Livekommunikation, In-
novationsfreude und der gemeinsame Umgang mit Preisdruck und Kos-
tenthemen. Die Offenheit, mit der Herausforderungen und Losungen ge-
teilt wurden, war wirklich sehr inspirierend und ermutigend.”

Die Motorworld Mallorca befindet sich auf dem 80.000 gm groBen
Areal eines ehemaligen Coca-Cola-Werks an der MA-19 zwischen dem
Airport und Palma. Die Mischung aus historischem Industriecharme und
modernem Mobilitats- und Eventkonzept verleiht dem Standort eine be-
sondere Atmosphare.

Zentrum der Anlage ist die zweigeschossige Motorworld Mobility Hall
mit 2.400 gm Flache, separatem Foyer, absenkbarer Bihne, Drehteller
sowie Backstage- und Cateringraumen. Erganzt wird sie durch zehn ge-
staltete Tagungsraume von 14 bis 185 gm. Jeder Raum besitzt ein ei-
genes Thema: vom ,Segelschiff” bis zur Boxengasse. Weitere Rdume
wie Balearic, Coca-Cola oder Moto 1-3 greifen regionale und industri-
elle Elemente auf.

Auch das AuBengeldnde ist fir Events nutzbar — mit restaurierten
Windmuhlen, Palmen, Loungefldchen und einem gestalteten Strandki-
osk. Insgesamt eignet sich die Location fir Veranstaltungen von 20 bis
2.000 Personen — von Corporate Meetings bis Galas.

Die Innenflachen bieten auf tGber 15.000 gm eine Erlebniswelt rund
um das Thema Mobilitdt und bringt daftr Supercars, Oldtimer, Boote,
Motorrader, E-Mobilitat, Zubehor und Kunst unter einem Dach zusam-
men. Im SimRacing Center erleben Besucher Motorsport virtuell. Die
emissionsfreie Bootsmarke X Shore ist Uiber das Testcenter von M Yachts
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live erfahrbar. Auch Merk & Merk Yachting ist mit Beratung und Ma-
nagement vertreten.

Fur Fahrzeugbesitzer gibt es 60 verglaste Einstellboxen, in denen ih-
re Fahrzeuge stilvoll prasentiert werden. Zu den Partnern gehoéren unter
anderem die Dorr Group (Bugatti, McLaren, Lamborghini), Christian Abt
Classic (Porsche, Ferrari), Thomas Exclusive Cars (Ferrari bis Bentley), GT
Rentals (Porsche, Mercedes, BMW, Audi), Brunold Automobile (Jeep),
Volmer-Motors Classic Cars, G Brio (restaurierte G-Klassen), Offtrack
(Camper mit Echtholzinterieur) und Piad CH (Carpads).

Kulinarisch punktet das Motorworld Inn mit Klassikern aus Italien, den
USA und Deutschland — erganzt um vegetarische, vegane Gerichte sowie
Seafood und Steaks. Highlight: ein upside-down aufgehangter knallgel-
ber Lamborghini, eine Lounge unter der Hebebthne, Retro-Dekor und
nostalgisches Werkstattambiente. Die Coffeebar Motomio erganzt das
kulinarische Angebot mit Kaffee, Snacks und mallorquinischem Flair.
Dafir konnte die Motorworld Rauschenberger Catering aus Fellbach
bei Stuttgart gewinnen. Das Unternehmen ist jetzt mit einer Niederlas-
sung auf Mallorca vertreten und Ubernimmt auch die Versorgung der
Tagungsraume.

Die 300 gm groBe Drivers Lounge bietet Business-Gasten stilvolle Ar-
beits- und Meetingraume mit Loungezonen. Zugang erhélt man tber ei-
ne Mitgliedschaft. Neben Konferenztechnik und Highspeed-WLAN bietet
die Lounge Catering vom Espresso bis zum Business Lunch.

Nachhaltigkeit ist Teil des Konzepts: Das Gebaude verflgt Uber ein En-
ergieeffizienz-Zertifikat der Klasse A, das Dach tragt 4.500 gm Photovol-
taik (jahrlich rund 427.000 kWh), und ab Sommer 2025 stehen mehrere
Ladesaulen zur Verfligung.

Center Manager Marco Bartels betont: ,Mallorca zahlt seit Jahren zu
den beliebtesten Destinationen fur Automobilprasentationen — dank
hervorragender Anbindung, stabilem Klima und guter Infrastruktur. Die
Motorworld Mallorca vereint Mobilitat und Eventkultur an einem idea-
len Ort.”

Die Motorworld Group entstand aus der familiengefuhrten Dtinkel Hol-
ding in Schemmerhofen (Baden-Wurttemberg) und betreibt heute ver-
schiedene Erlebniswelten der Mobilitat. Seit 2009 entstanden unter dem
Label Motorworld Standorte in Béblingen, Kéln, Minchen — und nun
auf Mallorca. Uber 40 Fahrzeugmarken sind in den Projekten vertreten —
von Premiumherstellern bis hin zu Oldtimer-Spezialisten.
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Kl in der Eventbranche

Vom Zukunftstrend zur Gegenwart

EIN ARTIKEL VON PATRIC WEILER — FINALE AUSGABE DER
KI-ZUKUNFTSKOLUMNE, POWERED BY EBRAIN.

1. Wir haben die Bihne betreten -
und sie gemeinsam verwandelt

Als wir diese Kolumne begannen, war Kl in der Eventbranche noch ein
zartes Pflanzchen der Innovation. Ein Werkzeug, das mit Potenzial flu-
sterte — aber auch tiefgreifende Fragen aufwarf: Kénnen kalte Algorith-
men je die Warme echter Emotionen erzeugen? Wird Technologie die
menschliche Kreativitat verdrangen? Und wie viel Kontrolle missen wir
aufgeben, um den Schritt in die Zukunft zu wagen?

Heute, sieben Ausgaben spéater, kdnnen wir mit Stolz verkinden:
Wir haben nicht nur Antworten gefunden — wir haben gemeinsam Ge-
schichte geschrieben.

In strategischen Workshops, in lebhaften Debatten auf Branche-
nevents und in transformativen Trainings: Die begeisterten Ruckmel-
dungen, inspirierenden Fallbeispiele und beeindruckenden Erfolge, die
uns erreicht haben, sind der lebendige Beweis — Kl ist kein Fremdkorper
in unserer Branche. Sie ist ein kraftvoller Verstarker fur alles, was Events
wirklich groB macht: Uberwaltigende Wirkung. Authentische Emotion.
Bleibende Relevanz.

Patric Weiler (Foto: privat)

2. Der Status quo: Von der kithnen Vision
zur greifbaren Veranderung

Im Mitte 2025 ist K| kein nebultses Zukunftsthema mehr. Sie ist mit
Macht angekommen. Beeindruckende 50% der Eventprofis setzen K
bereits ein — in der strategischen Planung, im intelligenten Teilnehmer-
management, in der kreativen Contentproduktion. Brillante Tools wie
eBrain, Bizzabo oder GlueUp orchestrieren Teilnehmerkommunikation
und Gastelisten mit Prézision, personalisieren Agenden auf faszinieren-
de Weise, generieren fesselnde Inhalte, erkennen in Echtzeit Besucher-
strome und liefern verbliffende Empfehlungen, noch bevor ein Mensch
sie erahnen kann.

Die Ergebnisse? Schlichtweg transformativ:

* 41% hohere Teilnehmerzufriedenheit durch maBgeschneiderte
Ablaufe

* 60% weniger Zeitaufwand fur wiederkehrende Aufgaben

® 30% niedrigere Check-in-Zeiten bei GroBevents

Events werden nicht nur effizienter — sie werden intelligenter, resonanter,
nachhaltiger. Sie werden zu dem, wovon wir immer getraumt haben.
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3. Der Blick zur Seite: Wo andere bereits
neue Horizonte erschlieBen

In Nordamerika ist die KI-Adoption beeindruckend: 85% der fiihrenden
Agenturen nutzen Kl fur tiefgreifend personalisierte Erlebnisse. In Asien
setzen visionare Veranstalter auf nahtlose Echtzeit-Ubersetzungen, intuitive
Gesichtserkennung und atemberaubende dynamische Raumsteuerung.
Und in UK entstehen revolutionare Plattformen, die Networking véllig
neu definieren: Teilnehmer werden auf Basis verborgener Interessen, sub-
tilen Verhaltens und aussagekraftigem Live-Feedback zusammengebracht.

Deutschland? Wir stehen am Sprungbrett. Datenschutz und Regu-
lierungen wie der EU Al Act mogen punktuell bremsen. Doch zugleich
wachst die Entschlossenheit, mutig neue Wege zu beschreiten. Immer
mehr Agenturen investieren strategisch in KI-Kompetenz, erschaffen
maBgeschneiderte GPTs fur brillante Briefings und konzipieren atembe-
raubend personalisierte Experiences.

Wir holen mit Macht auf. Wenn wir unsere tiefverwurzelten Werte mit
dem unbandigen Mut der Innovatoren vereinen, entsteht eine europa-
ische Kl-Identitat, die weltweit kraftvolle Impulse setzen wird.

4. Die Erfolgsgeschichten — wenn Ki
unvergessliche Erlebnisse schafft

Eventico Technologies in den USA senkte mit strategischer Kl-Integrati-
on die Eventkosten um dramatische 30%, wahrend sie gleichzeitig das
Engagement um beeindruckende 40% steigerte. Ein wegweisender Be-
rufsverband in Lateinamerika verdoppelte durch Kl-optimierte Mailings
seine Anmeldezahlen — ein beispielloser Erfolg. Und das innovative Con-
ferLink aus UK verzeichnete durch seine intelligenten Networking-Platt-
formen 50% mehr qualifizierte Kontakte auf Events — eine fundamen-
tale Neuerfindung des Networking-Gedankens.

Auch bei uns entstehen genau jetzt diese packenden Erfolgsgeschichten.
Eine visionare Agentur aus Berlin nutzt generative Kl firr hyperpersonalisier-
te Show-Openings, die die Grenzen des Mdéglichen verschieben. Ein fihren-
der Pharmakonzern setzt auf Kl-basierte Feedback-Analysen, um die tief-
greifende Wirkung ihrer Kongresse prazise zu messen. In unseren Trainings
berichten Teilnehmer begeistert von dramatisch effizienteren Ablaufen,
exponentiell gesteigerter Wirkung und massivem Einsparungspotenzial.

5. Was uns noch herausfordert — und wie
wir es meistern werden

Die Herausforderungen sind real und greifbar. Datenschutz. Know-how.
Akzeptanz. Technik. Vertrauen. Doch sie sind nicht nur I6sbar — sie sind
unsere Chance zu brillieren.

Die groBten Hurden liegen nicht in der Technologie, sondern im Men-
schen selbst. In unbegrindeter Furcht. In vermeidbarer Uberforderung.
In Uberholten Denkmustern.

Doch genau hier beginnt echtes Leadership. Wer heute mutig investiert—
in zukunftsweisende Tools, in tiefgreifendes Verstandnis und in klare
Kommunikation — wird morgen nicht nur mithalten, sondern die Bran-
che mit Leidenschaft anfuhren.

Denn wie Barack Obama einmal eindringlich sagte: , Der Wandel
kommt nicht, wenn wir darauf warten. Der Wandel sind wir.”

6. Take Aways: Was EventfUhrungskrafte
jetzt entschlossen tun sollten

KI auf die Strategieebene heben. Nicht als bloBes Tool, sondern als
zentraler Teil der Unternehmens-DNA.
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Mutige Pilotprojekte starten. Ob intelligenter Chatbot, automatisier-
tes Reporting oder revolutionare Networking-Engine: klein anfangen,
konsequent messbar machen, strategisch ausrollen.

Team inspirierend mitnehmen. Packende Schulungen, faszinierende
GPT-Projekte, kollaborative interne Hackathons — Kompetenzen syste-
matisch aufbauen, nachhaltige Begeisterung wecken.

Datenbasis griindlich optimieren. Ohne saubere, strukturierte Daten
keine wirklich smarten Ergebnisse.

Ethik und Transparenz konsequent leben. Der Einsatz von KI muss
jederzeit erkldrbar, sicher und tiefgreifend menschenzentriert sein.

7. Ein Blick nach vorn:
Das Ende ist ein kraftvoller Anfang

Diese Kolumne endet. Aber die faszinierende Geschichte beginnt gerade
erst. Wir haben einen entscheidenden Meilenstein erreicht. Die Anwen-
dungsfalle sind so weit ausgereift, dass jede Agentur, jede Inhouse-Even-
tabteilung klare, umsetzbare Strategien daraus ableiten kann. Ob zur
dramatischen Effizienzsteigerung, zur transformativen Erlebnismaximie-
rung oder zur nachhaltigen Zukunftssicherung. Jetzt ist der Moment,
entschlossen zu handeln.

Und wir lassen euch auf diesem Weg nicht allein:

e Die essentiellen Take Aways aller Kolumnen erscheinen als
kompaktes, praxisorientiertes Whitepaper, das im BlachReport
als Download bereitgestellt wird.

e Das Thema wird leidenschaftlich weitergefiihrt — in einem innova-
tiven Podcast-Format mit inspirierenden Gasten, mutigen Pionieren
und visionaren Macher:innen.

Danke. Firs intensive Lesen, kreative Mitdenken, mutige Mitgestalten.
Die letzten Monate haben eindrucksvoll bewiesen: Unsere Branche ist
mehr als bereit. Bereit fir disruptive Innovation. Bereit fir zukunftswei-
sende Verantwortung. Bereit fir unvergessliche Erlebnisse, die mit bril-
lantem Kopfchen und warmem Herz erschaffen werden. Gemeinsam
bringen wir Events auf ein vollig neues Level.

Die Zukunft ist nicht nur da. Sie gehort uns — und gemeinsam gestal-
ten wir sie mit Vision, Mut und Leidenschaft.

**(Jber den Autor**

Patric Weiler — Al powered Business Transformation
Patric Weiler unterstiitzt Unternehmen als Berater, Trainer und Umset-
zer bei der Integration von KI, digitalen Strategien und Business-Trans-
formation. Sein Fokus liegt auf der Optimierung von Positionierung,
Marketing und Vertrieb, um Wirkung, Wachstum, Effizienz und Kun-
denerlebnisse nachhaltig zu steigern. Er ist mehrfach ausgezeichneter
Branchenexperte und seit Giber 20 Jahren als Hochschuldozent und Trans-
formationsexperte tatig.

Erfahre mehr auf www.pwbc.de oder nimm via pw@pwbc.de Kon-
takt auf.

**(Jber eBrain**

eBrain revolutioniert die Eventbranche als weltweit erstes Kl-gestltztes
Teilnehmermanagementsystem. Mit innovativen Automatisierungslo-
sungen verschlankt eBrain komplexe Prozesse wie Teilnehmerregistrie-
rung, Check-in, Kontingentmanagement und Datenauswertung.
Erfahren Sie mehr unter www.ebrain.events.
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jobs + karriere

_ Maren Thurow wurde Vice President und Head Global Communications bei Grinenthal. Sie tritt die Nachfolge von Florian Dieckmann an. In ihrer neuen

Position wird sie die Kommunikationsaktivitaten von Grunenthal in allen Méarkten leiten und das Team in der Unternehmenszentrale in Aachen fuihren. Maren

Thurow kam 2021 als Leiterin der globalen kommerziellen Kommunikation zu Grinenthal und war anschlieBend Planungsdirektorin fr die kommerzielle Organi-

sation des Unternehmens.

_ pilot baut den Hamburger Standort der Agenturgruppe aus und holt mit Simona Riedel und Lisa Schuhmann zwei langjahrige ,, pilotinnen” in die Geschafts-

fGhrung. Riedel und Schuhmann werden pilot Hamburg kunftig gemeinsam mit den bisherigen Geschaftsfihrern Petra Kruse und Thorsten Mandel fihren.

Simona Riedel ist bereits seit 17 Jahren Teil der pilot-Crew. Lisa Schuhmann [37] kam vor neun Jahren zu pilot Hamburg.

_ Die ADAC Hauptversammlung hat Christian Reinicke erneut zum Prasidenten des Vereins gewdéhlt. Mit 96 Prozent der Stimmen erhielt Reinicke, der 2021

erstmals zum ADAC Présidenten gewahlt wurde, die klare Zustimmung der Delegierten.

Sonja May
(Foto: IFA Management GmbH)

IFA PRESSE- UND OFFENTLICHKEITS-
ARBEIT UNTER NEUER LEITUNG

Ab sofort verstarkt Sonja May als neue
Director of PR & Corporate Communi-
cations das Team der IFA Management
GmbH und Ubernimmt die Leitung der
Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Mit
mehr als 20 Jahren PR-Erfahrung —
darunter rund sechs Jahre als Head of
PR & Corporate Communications bei
Sony Europe — verfiigt May Uber eine
Expertise in den Bereichen Presse- und
Offentlichkeitsarbeit sowie Unterneh-
menskommunikation.

In ihrer neuen Funktion verantwortet
Sonja May die strategische Weiterent-
wicklung der Pressearbeit und die Po-
sitionierung der IFA als weltweit fih-
rende Leitmesse fir Home & Consu-
mer Tech. Dabei soll sie vor allem das
Themenfeld Innovation, die digitalen
Transformationsprozesse der Branche
sowie Nachhaltigkeitsinitiativen star-
ker ins Rampenlicht riicken.

Unter der Leitung von Sonja May will
die IFA Management GmbH kinftig die
Stellung der IFA-Messe nicht nur tech-
nisch, sondern auch kommunikativ fe-
stigen und neue Zielgruppen im B2B-
und B2C-Bereich erschlieBen.

Content-Team von Pure Perfection: M. Stuppert,
J. Himmelskamp, L. Durst, N. Bilse und
A. Mehmedovic (v.|., Foto Pure Perfection)

PURE PERFECTION BAUT
CONTENT-TEAM WEITER AUS

Pure Perfection hat das Content-Team
der Agentur personell verstarkt und in-
haltlich neu ausgerichtet. Neu an Bord
ist Nils Bilse, der das Team rund um
die beiden Projektleitungen Laura
Durst und Michael Stuppert seit Fe-
bruar 2025 als Senior Konzeptioner
verstarkt. Mit seinem Hintergrund in
Kampagnenentwicklung, Social Me-
dia und Text bringt er langjahrige Er-
fahrung aus der Markenkommunikati-
on mit. Sein Fokus liegt auf der strate-
gischen und kreativen Entwicklung von
Content-Formaten — kanalUbergrei-
fend, relevant und wirksam inszeniert.

Dariiber hinaus freut sich das Team,
zwei Kolleginnen nach ihrem erfolg-
reich abgeschlossenen Bachelorstu-
dium nun fest im Team begriBen zu
durfen. Alina Mehmedovic und Jes-
sica Himmelskamp haben sich be-
reits in ihrer dualen Studienzeit durch
Engagement, Kreativitat und frische
Perspektiven ausgezeichnet — und sol-
len kinftig in den Bereichen Content
Kreation und Social Media weiter an

Profil gewinnen.

J. Stacklies, M. Conrad, B. Aufderheide,
K. Wirth-Ueberschar, H. Vater, G. Putter und
S. Wieck (v.1., Foto: Dehoga Hamburg)

NEUER PRASIDENT DES
DEHOGA HAMBURG

Im Rahmen der Delegiertenversamm-
lung des Dehoga Hamburg e.V. am 12.
Mai 2025 haben die Mitglieder Bernd
Aufderheide zum neuen Prasidenten
des Arbeitgeber- und Branchenver-
bandes der Hamburger Hotellerie und
Gastronomie gewahlt.

Mit Bernd Aufderheide [66] tber-
nimmt eine langjahrig erfahrene und in
der Hansestadt bekante Personlichkeit
das Ehrenamt. Aufderheide war fast
zwei Jahrzehnte als Vorsitzender der
Geschaftsfuhrung der Hamburg Messe
und Congress GmbH tatig und pragte
in dieser Funktion das internationale
Messegeschehen Hamburgs entschei-
dend mit. ,Ich freue mich sehr, dass
mir die Mitglieder des Hamburger De-
hoga ihr Vertrauen geschenkt haben.
Es ist eine groBe Ehre, dieses Amt zu
Ubernehmen. Gastronomie und Hotel-
lerie waren mir schon immer eine Her-
zensangelegenheit, und gemeinsam
mit dem gesamten Team mochte ich
den eingeschlagenen Weg der Moder-
nisierung des Verbandes zum Wohle al-
ler Mitglieder weiter vorantreiben”, so
Bernd Aufderheide.

Maike Abel, Daniel Jager und Kristina Bulle
(v.1., Foto: OWM)

MAIKE ABEL WIRD NEUE OWM-
VORSTANDSVORSITZENDE

Die Organisation Werbungtreibende
im Markenverband (OWM) hat eine
neue Vorsitzende: Der Vorstand wahl-
te jetzt Maike Abel, Digital & Cor-
porate Marketing Director bei Nest-
lé Deutschland AG, fur die kommen-
den drei Jahre zur neuen Vorsitzenden
der OWM. Abel tritt die Nachfolge von
Uwe Storch an, der dieses Amt zwei
Wahlperioden innehatte und jetzt sat-
zungsgemaR ausschied.

Maike Abel ist mit den Aufgaben der
OWM gut vertraut, da sie seit mehr als
sechs Jahren Mitglied des Vorstands
ist. ,Ich freue mich sehr tber das Ver-
trauen, das die OWM in mich setzt und
glaube, dass wir zusammen mit un-
seren Mitgliedern viel bewegen kon-
nen”, so Abel.

Gewahlt wurde auch die Stellvertre-
tende Vorsitzende sowie der Schatz-
meister. Neue Vize wird Kristina Bul-
le, CMO DACH, Vice President Brand
Building, Procter & Gamble Service
GmbH, das Amt des Schatzmeisters
Ubernimmt Daniel Jager, Head of
Group Media, Deutsche Telekom AG.
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MARKETING SERVICES

anbieter anschriFk
_ ansprechparkner

EVENT-AGENTUREN

fischerAppelt, live marketing

teleFon.Fax.email.inkernet angebok

Widdersdorfer Str. 205
D-50825 KolIn

T +49 (0)221 56938-0
live@fischerappelt.de

fischerAppelt, Wir schaffen einzigartige Markenerlebnisse.

live marketing GmbH Innovativ, interaktiv und immersiv. Ob singuldres Event oder
live fischerappelt.de holistische Brand Experience — als Spezialist:innen fur Experience

www.linkedin.com/company/ Marketing kreieren wir Begegnungsraume, die Menschen emotio-

fischerappelt nal involvieren. Strategisch fundiert, kreativ inszeniert und begeis-
Weitere Standorte: ternd realisiert!
Hamburg +49 (0)40 899699-0
Berlin +49 (0)30 726146-0
Munchen +49 (0)89 747466-0

HAGEN INVENT

an mci group company

HAGEN INVENT GmbH & Co. KG  AdlerstralBe 74
40211 Dusseldorf

T021167935-0
F021167935-19

info@hagen-invent.de

Bei unserer Griindung im Jahr 1979 waren wir Pioniere, heute sind
_ Catherine Hoffmann wir eine der starksten deutschen Eventmarketing-Agenturen. Mit
unserer Verbindung aus Kreativitat, Erfahrung und Leidenschaft
www.hagen-invent.de bespielen wir seit 45 Jahren die gesamte Klaviatur der Live-Kommu-
nikation. Unseren Pioniergeist haben wir uns stets bewahrt: Ob live,
hybrid oder digital — fir unsere Kunden entwickeln wir passgenaue

Konzepte fur Events und Incentives, die begeistern.

JOK=

JOKE Event AG

JOKE Event AG

Creating Memories

Herbststrale 31
28215 Bremen

T 0421 37888-0
F 0421 37888-88

JOKE inszeniert Marken, schafft Erlebnisse, begeistert Menschen.
Live, hybrid oder digital — aber vor allem nachhaltig. Fir das groBe
Ganze und die bleibende Erinnerung. Und das seit Gber 30 Jahren.
Hamburg kontakt@joke-event.de 140 Kommunikations- und Event-Spezialisten betreuen Projekte
Berlin www.joke-event.de

Frankfurt/Main

von der Kreation bis zur Umsetzung fiir groBe und kleine Marken —
quer durch alle Formate und Branchen. Eine eigene Produktion,
Stuttgart Eventlocations sowie ein integriertes Teilnehmer- und Destinations-
Munchen management gehdren zu unseren Kompetenzen. In Deutschland,

Europa und weltweit.

2024

. ®  BlachReport i Pp EVENTEX T3¢ o~ & X e
livewelt galoxy &€ L R o @;;18

reddot design award

livewelt GmbH & Co. KG Berliner Str. 133
_ Ole Ternes 33330 Gutersloh
Geschaftsfihrer

T +49 (0) 5241 21090-0
info@livewelt.de

Wir entwickeln gute Ideen mit Erfolg und messen diesen an unse-
ren Projekten sowie zufriedenen Kunden. Wir sind inhabergefuhrt,
www.livewelt.de unabhangig & zahlen zu den besten Agenturen Deutschlands. Ver-
netzt denken, systematisch handeln: Wir bindeln Aktivitaten im
Marketing nach innen & auBen, sorgen fur Synergieeffekte & Wir-
kungstiefe. Unser integrierter Ansatz nutzt die besten Kanale — on-
line, offline & face-to-face. Darum ist die Beratungs- & Konzepti-

onsphase erst der Anfang einer gemeinsamen Erfolgsstory.
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EVENT-AGENTUREN

marbet’

- gL marbet

E-: ﬂm Marion & Bettina
i

Live-Kommunikation

Karl-Kurz-StraBe 44
74523 Schwabisch Hall
T +49 791 49380-100
info@marbet.com
marbet.com

Erleben Sie neue Servicestandards der Live-Kommunikation:
Wir machen Events, Live-Kampagnen und Markenerlebnisse,
die wirken und bleiben. Live. Digital. Hybrid.

Schwabisch Hall . Dusseldorf . Frankfurt . Hamburg .
Minchen . Barcelona

ottomisu

Agentur fur
ottomisu

communication GmbH

Im Klingenbuhl 1
69123 Heidelberg

T +49 (0)6221 73902-0
anfrage@ottomisu.com

www.ottomisu.com

Connecting people, brands and markets.

ottomisu ist eine der fuhrenden Eventagenturen fur die Entwicklung
und Realisierung von Business-Events mit maximaler Zielerreichung.
Unsere Events sind emotional, maBgeschneidert und vernetzt ge-
dacht. Von der Marktanalyse Uber Strategie, Design, Konzeptent-
wicklung und Kommunikation bis hin zu Produktion und Umset-
zung. Wir verbinden Menschen, Marken und Markte — und das seit
Uber 30 Jahren.

PP Frankfurt

Power by Passion

PP K&lIn

Christoph Symeonidis

M 0175 723 43 64
c.symeonidis@pp-live.com
www.pp-live.com

Patrick Birkenfeld

M 0173 919 80 85
p.birkenfeld@pp-live.com

PP LIVE GmbH steht fur Live Kommunikation, strategische - und Per-
sonallésungen und hat sich zum Ziel gesetzt, lhre Marke im Rahmen
von Events, Messen oder am POS emotional erlebbar zu machen...
live, digital oder hybrid! Fir einzigartig nachhaltige Erlebnisse ver-
binden wir strategische Beratung und Konzeption mit einem effizi-
enten Projekt- und Personalmanagement.

PUrM=

Pure Perfection GmbH

T+49 611172 19 60
wiesbaden@pureperfection.com

www.pureperfection.com

Seit 15 Jahren begeistert Pure seine Kund:innen. Mehr als 80 Mitar-
beitende an drei Standorten in Wiesbaden, Berlin und Dusseldorf
setzen mehr als 120 Veranstaltungen pro Jahr um. Mit unseren
drei Units Pure Live, Space und Content bieten wir von der Idee
bis zur Umsetzung und begleitenden Kampagne alle Leistungen
fur spannende Kommunikation aus einer Hand.

Digitale Ausgaben unter:

www.blachreport.de
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EVENT-AGENTUREN

Syndicate Five GmbH Strelitzer Str. 2 T +49 172 1910 482

We are Syndicate 5 a collective of creative professionals transfor-

ming raw ideas into unique live & mixed experiences. Get in touch!

10115 Berlin berlin@syndicate-five.com
www.syndicate-five.com
trendhouse
event marketing
trendhouse Innsbrucker Ring 15 T 089 368498-0

event marketing GmbH 81673 in Mlnchen hello@trendhouse.de

www.trendhouse.de

DI LUST am
INSZENIEREN

t__rep_dhouse

Seit 1994 bringen wir Geschichten auf die groBe Buhne. Live,
digital und hybrid, in Deutschland und im internationalen Aus-
land. Neben der professionellen Umsetzung anspruchsvoller Events
sind wir besonders stark in der Inszenierung und Emotionalisierung
Ihrer Botschaften. Wir sehen uns als strategischer Berater auf Augen-
hohe und tauchen tief mit in lhre Welt ein. Fur unsere kreativen,
innovativen und wirkungsstarken Events wurden wir bereits mehr-
fach ausgezeichnet.

Unser Vision Statement: We create lifetime memories by mo-
ving the new. We bring your stories to life by breaking the
impossible. No matter what!

Schanzenstrafie 39 a/b
51063 KoIn

Uniplan KoIn

T+49221845690
hello@uniplan.com
uniplan.com

Uniplan Frankfurt/Main Speicherstrale 59

60327 Frankfurt/Main

T+4969 478 62559 600

frankfurt@uniplan.com

Zeifstrafde 12-14
50171 Kerpen

Uniplan Kerpen

T +49 22375090

hello@uniplan.com

Uniplan Basel SignalstraRe 37

4058 Basel - Schweiz

T +41617269 555

basel@uniplan.com

uejdiun

Uniplan Dubai
PO Box 900181, Dubai
United Arabs Emirates

Thuraya Telecommunications Tower, Barsha Height

T +9714 3232117

hello@uniplan.com

Uniplan Beijing

F15, Building B Guanghua Lu SOHO2

T +8610 5969 2188

No. 9 Guanghua Road, Chaoyang District

Beijing 100020 - China

hello@uniplan.com

Uniplan Shanghai 2203 K Wah Centre

No. 1010, Huaihaizhong Road

Shanghai 200031 - China

T +86 216330 2226

hello@uniplan.com

Uniplan Hong Kong
Lockhart Road Wanchai
Hong Kong - China

Uniplan. Eine Agentur fiir Markenerlebnisse.

1st Floor, Beverly House No. 93-107

T +852 2757 9628

hello@uniplan.com

Uniplan wurde 1960 von Hans Briihe, Vater des heutigen CEO und Inhabers Christian Zimmermann, in KéIn gegriindet. Seither hat Uniplan sich im-
mer wieder neu erfunden und mit einem Gesplr flr zukinftige Entwicklungen den handwerklichen Ursprung mir kreativer Vorstellungskraft verbun-
den. Die Agentur begleitet ihre Kunden von der ersten Idee bis zum letzten Handgriff: 400 Uniplaner an acht Standorten in Europa und Asien erwe-
cken visionare Ideen mit hohem Anspruch an die Machbarkeit zum Leben - alles fiir den einen Moment, der das Markenerlebnis einzigartig macht.
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EVENT DIENSTLEISTER / NACHHALTIGE FULL SERVICE DIENSTLEISTUNG

KIWI CONCEPT

KIWI Concept GmbH Kasinostrasse 19-21 T 0202 89015232 KIWI Concept ist der neue nachhaltige Event-Service.
42103 Wuppertal post@kiwi-concept.de Wir arbeiten deutschlandweit. Wir bieten unseren Kunden ein
www.KIWI-concept.de groBes, breitgefachertes Portfolio — sowohl fir groBe als auch far

kleine Veranstaltungen. Dienstleistungen aller Art gehéren zu un-
serem Konzept. Wir vermitteln Ihnen alle wichtigen und fur lhre
Events umfassenden Tatigkeiten von der Grundlage des Messebaus
bis zum Standpersonal und dem immer wichtiger werdenden Mdill-
management. Wir sorgen dafur, dass Sie einen komplett nachhalti-
gen Rahmen fur lhre Veranstaltung mit uns entwickeln. Gleichzeitig
begleiten wir Sie dabei, dass Sie die Idee eines grinen Abdrucks

mit einer von uns entwickelten Transparenz verwirklichen kénnen.

EVENT-FACHMESSEN

BOE INTERNATIONAL | EMOTION. SAVE THE
14.-15. JAN. 2026 % I\ NNSPIRATION.
!

1 |
‘PASS N- - DATE- Internationale Fachmesse

far Erlebnismarketing

MESSE DORTMUND

BOE INTERNATIONAL Messe Westfalenhallen T +49 (0)231 1204-521 Stellen Sie im kommenden Jahr die wirtschaftlichen Weichen auf
Internationale Fachmesse Dortmund GmbH F +49 (0)231 1204-678 Erfolg und prasentieren Sie sich als Aussteller der BOE INTERNA-
fur Erlebnismarketing Strobelallee 45 info@boe-messe.de TIONAL den Top-Entscheidern und Einkdufern der Industrie und
14.-15. Januar 2026 44139 Dortmund www.boe-messe.de Agenturszene aus Deutschland und den benachbarten Benelux-
Dortmund Landern. Nutzen Sie die BOE als attraktive Vertriebs- und Networ-

king-Plattform fur Ihre Produkte und Dienstleistungen und schlie-

Ben Sie neue Geschaftskontakte in professioneller Atmosphare.

EVENT-LOCATIONS

SCHOKO
LADEN
FABRIK

EVENT & MEETING VENUE

Schokoladenfabrik StollwerckstraBe 27-31 Mobil: 01511 4152700 Kélns ausgezeichnete Location bietet 900 m2 in Design-Raumen, zwei

Event und Meeting Venue 51149 KéIn Koéln: 0221 16847578 AuBenbereiche mit 1000 m2, ein weiBes Hohlkehlen-Studio. Top

owned by format:c live lhre Ansprechpartner: hello@schokoladen-fabrik.com Veranstaltungstechnik, hochwertiges Catering und perfekte Be-

communication GmbH _ Natalie Driesnack www.schokoladen-fabrik.com gleitung garantieren reibungslose Events. Kostenfreie Parkplatze.
_ Tobias Weber OPNV-, Autobahn-, Flughafennéhe.
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MEDIENTECHNIK / LED-WANDE

& MEDIENTEC

teleFon.Fax.email.inkernet angebot

Acetec GmbH Rostocker StraBe 17 T +49 611 9879296 ACETEC vermietet Medientechnik und LED-Wénde fur Veranstal-
Ihr Ansprechpartner: 65191 Wiesbaden mail@acetec.de tungen und Messeauftritte in Deutschland und Europa. Unser
Michael Lenkeit www.acetec.de Firmensitz ist in Wiesbaden, von wo aus das Frankfurter Messege-

lande, das RheinMain CongressCenter (RMCC) sowie das Kurhaus
innerhalb weniger Minuten erreichbar sind.

MESSE-/ EVENTBAU

AMECKO
THE INSPIRING PEOPLE

AUSSTELLUNGEN

EVENTS
INNEMALSBAU

AMECKO GmbH Zum Steigerhaus 1 T +49 (0)208 810959-0 Wir konzipieren, realisieren und betreuen kreative Erlebnisraume
46117 Oberhausen F +49 (0)208 810959-59 auf Messen, auf Kongressen, im Innenausbau und fur Events. Bei

info@amecko.com uns erhalten Sie das Komplettpaket fur lhren Markenauftritt un-

www.amecko.com kompliziert aus einer Hand. Ob Ihre Produkte oder Dienstleistungen

[@ instagram.com/ fur sich sprechen sollen, ob interaktives Infotainment, eine span-

amecko_theinspiringpeople nende Architektur oder eine hochkomplexe, bauliche Umsetzung

im Fokus ihrer Aufgabenstellung stehen — AMECKO schafft Erleb-

nisse mit dem Netzwerk der Besten, national und international.

ndesvEreinguny

s Bu gung
intertek Meranstalhungswirischalt

Artlife GmbH HessenstraBe 6 T +49 (0)6122 504-0 Konzeption und Konstruktion, Planung und Produktion individueller
_ Stephan Haida 65719 Hofheim info@artlife.eu Ausstattungen und Spezialbauten fur alle Arten raumlicher Marken-
_ Manfred Pitz www.artlife.eu architektur wie Messen, Events, Roadshows, Bihnen- und Themen-

Sets. Artlife ist nach DIN ISO 14001 Umweltmanagement zertifiziert.

Digitale Ausgaben unter:
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teleFon.Fax.email.inkernet angebot

MIETMOBEL / EVENTLOGISTIK / SONDERBAU / EVENTCATERING

Creative Gestaltung GmbH

Heininger StraBe 70
73037 Goppingen

T: +49 7161-606 89-0

T: +49 7161-606 89-0

info@creative-gestaltung.de
www.creative-gestaltung.de

fOM@

Seit tiber 30 Jahren bringt CG Kreativitdt und Kompetenz
aus Goppingen in alle Welt. Wir gestalten und produzieren
.Brand Spaces” in der digitalen und analogen Welt.
Dadurch machen wir Ihre Marke greif- und erlebbar - ob auf

Messen, Veranstaltungen, im Laden oder Internet.

Bei uns trifft hochwertiges Design und Werbetechnik
auf makellose Ausfiihrung und professionelles Projekt-

und Logistikmanagement.

DEKO-Service Lenzen GmbH

www.deko-service.net

Event/Expo/Live Marketing

"/SERVICE

Standort Lohmar / K&In
Im Rohnweiher 47
53797 Lohmar

T +49 (0) 2205 9060

main@deko-service.net

BUILDING VISIONS

Standort Berlin

Zur Alten Borse 79
12681 Berlin

T +49 (0) 30 5470 9770

nl-berlin@deko-service.net

Ob Buhnenbild, GroBveranstaltung, Messe oder individuelle Mar-

kenerlebnisse — wir realisieren lhre Visionen in jedem Bereich der
Live-Kommunikation. Von der Planung bis zur Einlagerung bieten
wir maximale Flexibilitdt durch vielfaltige Inhouse Abteilungen der
Bereiche Design & Digitaldruck, Holz- & Metallverarbeitung sowie
Textil- & Elektrowerkstatten. GroBe Lagerflachen und eine Vielfalt an

Mietartikeln bieten die individuell passende Losung fur jeden Bedarf.

A+1

DER PLUS-FAKTOR

STANDORTE
LIMBURG
BERLIN
SARDINIEN
PRAG

HEADQUARTERS:
NA+1

Gunnar Zessel e. K.
JahnstraBe 10
65549 Limburg

Limburg

T +49 (0)6431 26290 20
M +49 (0)176 126290 22
info@na1.de
www.NA1.de

MESSE
BERLIN Bundesvereinigung
Veranstaltungswirtschaft

WM Der PARTHER
< n ajlggiic.:_l.stnnd. iR de:

Wir sind national und international Ihr Partner fur temporéres,
stilsicheres und individuelles Design — mit 35 Jahren Erfahrung in
den Bereichen Messe, Event, Retail, GroBdekorationen, Mdébel

und Exponatbau. Rein und ehrlich bis ins Detail.
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Veranstaltungswirtschaft

Adexpo GmbH T +49 2131206 336 0 Adexpo ist dein Spezialist fur die Vermietung von Event- und Mes-

JagenbergstraBe 13 info@adexpo.de semaobeln. Verlasslich, flexibel und mit viel Erfahrung statten wir
41468 Neuss seit Uber 35 Jahren europaweit Veranstaltungen aus. Erfahre mehr
Deutschland Gber uns und unser Sortiment auf www.adexpo.de.

BlachReport
MWISGG iq Ranking Non-Fpood-CaterIng

A mpossiBLE! 3 - -
cer'seat THE T2 o R gy 2. Platz

T +49 (0)6142 83555-0
F +49 (0)6142 83555-199
wes.kelsterbach@wisag.de

WISAG Event Service Isarstrasse 1 Wir machen Events!

GmbH & Co. KG 65451 Kelsterbach Eventausstattung — Eventlogistik — Sonderbau — Eventcatering:

Reprasentatives Mobiliar, ausgesuchte Zeltsysteme, vielféltiges
www.wisag.de Zubehor und Sonderbau fur Messe und Event aus der eigenen
www.event-services.shop Schreinerei. Ein professionelles Eventcatering fur alle Anlasse und

in jeder GroBenordnung, sowie die hauseigene Eventlogistik run-

den das Portfolio ab.

NACHHALTIGKEIT

Wir denken nachhaltig!

> 2bdifferent

b sustainable bsuccessful

2bdifferent steht seit iber 12 Jahren fiir
Nachhaltigkeit in der Veranstaltungswirtschaft.

2bdifferent RoBmarktstraBe 29
GmbH & Co. KG D-67346 Speyer
_ Jurgen May

T +49 (0)6232 68 33 90
info@2bdifferent.de

www.2bdifferent.de

2bdifferent ist eine fuhrende Beratungsagentur, die sich auf Nach-
haltigkeitsstrategien, Sustainable Event Management und Unter-
nehmensanalysen fur Eventdienstleister spezialisiert hat. Das Un-
_ Clemens Arnold ternehmen unterstttzt die Event-, Messe- und Meetingbranche
bei der Entwicklung klimafreundlicher Strategien und nachhaltiger
Geschéftsmodelle.

Mit fundierter Expertise — darunter Qualifikationen nach ISO 14001,
EMAS und als interne Auditoren fir ISO 20121:2024 - begleitet
2bdifferent Unternehmen von der Betriebsanalyse bis zur Umset-
zung praxisnaher Handlungsempfehlungen. Ein Schwerpunkt liegt
auf der Analyse und Optimierung von Veranstaltungen wie Mes-
sen, Kongressen und Corporate-Events fUr veranstaltende Unter-
nehmen unter 6kologischen, sozialen und dkonomischen Kriterien.
Lassen Sie uns gemeinsam lhre Nachhaltigkeitsziele erreichen.
2bdifferent unterstitzt Sie dabei, Ihre Veranstaltungen effizient und

nachhaltig zu optimieren.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE

BLACHREPORT 11/25



24_ SERVICELISTEN

anhbieter anschrifFk
_ ansprechpartner

teleFon.Fax.email .inkernet angebot

TECHNISCHES PLANUNGSBURO

PRODUCTION .
OFFICE INGENIEURBURO
FUR ENTERTAINMENT

PRODUCTION OFFICE GbR Schlesische StraBe 28 T030616716-0 Das Berliner Ingenieurbtro fir Entertainment — unabhangig,
Ingenieurburo fur 10997 Berlin F 030 616716-29 flexibel, budgetorientiert. Technische Planung und Leitung
Entertainment www.production-office.de sowie architektonische Ausarbeitung von Designs.

_ Dipl. Ing. Joachim Koppe
_ Dipl. Ing. Ralf Schafstall

info@production-office.de Ihr Partner fUr alle technischen, gestalterischen und
logistischen Themen.
Ausschreibungs- & Genehmigungsverfahren.

Hygiene- & Sicherheitskonzepte, Hygienebeauftragte.

VERANSTALTUNGSTECHNIK

OEAD

-SEHEN - STAUNEN h-’rﬁ
=134

i

Aventem GmbH
Audiovisuelle

Dienstleistungen

Dusseldorf
HerderstraBe 70
40721 Hilden
Berlin
Rohrdamm 24b
13629 Berlin

T +49 2103 25230-0

T +49 30 367005-70
info@aventem.de
www.aventem.de

Aventem bietet neben den klassischen audiovisuellen Dienstleistun-
gen wie Licht-, Ton-, Medien- und Bildtechnik auch hochwertige Set-
und Dekorationsbauten aus eigener Produktion an und st so der idea-
le Partner fur die gesamtheitliche Umsetzung lhrer Projekte in der
Live-Kommunikation. Auch fur digitale und hybride Eventformate
stehen Ihnen unsere Mitarbeiter von der Planung bis zur Umsetzung
Ihrer Events europaweit mit Expertise und Know-How zur Seite.

btlL*

btl next GmbH

Berlin o Dusseldorf
Frankfurt « Hannover
Minchen e Poznan

Live.Digital.On-site

T +49 (0)211 90449-0

F +49 (0)211 90449-444

contact@btl-x.de

www.btl-x.de

Seit Uber 35 Jahren realisieren wir professionelle Events und stat-
ten Messen, Konferenzen, Corporate-Events oder Kultur-Veran-
staltungen mit der passenden Technik aus — von hochwertiger
LED-Technik bis hin zu beeindruckenden Lichtshows bieten wir
ein umfassendes Spektrum an Eventtechnik. Unser erfahrenes
Team aus Expert:innen begleitet dich start-to-end und steht dir mit

Expertise zur Seite.
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VERANSTALTUNGSTECHNIK

B EPICTO Lms exvemence

epicto GmbH FloBerstraBe 4 T +49 (0)6203 4046-0 AuBergewdhnliche Erlebnisse entstehen erst durch eine durchgan-
68535 Edingen- info@epicto.de gige Losung, die bereits bei der Idee alle Facetten von Konzeption
Neckarhausen www.epicto.de Uber Planung bis zur Realisierung umfasst. Um das zu gewéhrleis-

ten, folgt die Technik der stimmigen Konzeption und der dahinter-
stehenden starken kreativen Idee. Das gilt fur Live-, Online- und

Hybrid Events genauso wie fir alle Medientechnikinstallationen.

NEUMANN © MULLER
VERANSTALTUNGSTECHNIK

Neumann & Mdller Unsere Standorte: info@neumannmueller.com Neumann & Muller Veranstaltungstechnik

GmbH & Co. KG Barcelona | Berlin | Bochum www.neumannmueller.com Live oder digital — wir leben die groBBe, weite Welt von Audio, Licht
Dresden | Dusseldorf und Video, von Konferenztechnik, Content Production, Event-IT,
Erfurt | Frankfurt | Hamburg Rigging und Biihnenbau. Seit tiber 40 Jahren sammeln wir Erfahrung
Hannover | K&In | Leipzig und Know-how, um unseren Kund:innen aus einer Hand begeis-
Munchen | Nurnberg ternde, individuelle Losungen zu bieten — mit kreativem Design,

Stuttgart detailgenauer Planung und intelligenten Services.

SCREENVISIONS’

Screen Visions GmbH T +49 711-21414-140 o LED-Videowande ® On-Screen-Vermarktung e Kameras
WaldburgstraBe 17/19 mail@screenvisions.com * Mobile & modulare Lésungen ¢ Digitale Promotionmodule ¢ Medienserver
70563 Stuttgart WWw.screenvisions.com * Sonderkonstruktionen ® Beratung fur Festinstallationen e technische Planung
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Christopher
Hesse

CHRISTOPHER HESSE IST COO DER MESSE- UND
VERANSTALTUNGSGESELLSCHAFT MAGDEBURG (MVGM).

Warum schlagt Ihr Herz fur die Veranstaltungsbranche?
Ich bin im Umfeld der damaligen Bundesgartenschau, dem
heutigen Elbauenpark, aufgewachsen. Eine Freundin der
Familie arbeitete zu der Zeit fur die Messe Magdeburg, die im
Zuge der Arealsentwicklung entstand. Tatsachlich schrieb die
Messe Magdeburg zum Zeitpunkt meines Fachabiturabschlusses
ein Duales Studium ,Messe-, Kongress- und Eventmanagement'’
an der Berufsakademie am Standort Ravensburg aus und so
habe ich meine ersten Schritte in der Veranstaltungsbranche
gemacht. Ich habe in meiner beruflichen Entwicklung immer
mal wieder den Blickwinkel gedndert und verschiedene Stati-
onen, vom Tourgeschaft, zur Agentur, zum Stadtmarketing
und in ein Kongresshaus durchlaufen, bin der Branche aber
stets treu geblieben. Nun bin ich nach 17 Jahren zuriick in
der Gesellschaft, bei der ich meine ersten Schritte machte
und ich liebe es nach wie vor. :-)

Welchen Traum wollen Sie sich noch erfullen?

Ich méchte noch meine akademische Laufbahn weiterfihren
und bestenfalls spater einmal in die Bildung gehen, um meine
praktischen und theoretischen Erfahrungen an unseren Bran-
chen-Nachwuchs weiterzugeben.

Was macht Sie gltcklich?

Ich bin immer noch, trotz der Vielzahl an Veranstaltungen in
meinem Berufsleben, sehr berihrt in eine ausverkaufte Halle/
Venue zu gehen, die Entwicklungen im Konzert- und Showbe-
reich personlich zu erleben und den Gesprachen der Géste zu
lauschen, wenn sie unsere Venues verlassen. Als langjahriger

Sportfreund und groBer SC Magdeburg Fan stellen sich mir
noch immer die Haare auf, wenn die Einlaufmusik in der Ge-
tec-Arena ertont.

Was war bisher Ihre groBte Herausforderung?

Diese ist mir noch sehr prasent. Es war die Vorbereitung und
Umsetzung des Landesfestes ,Tag der Niedersachsen’ 2017 in
Wolfsburg mit einer unublichen Vorbereitungszeit von acht
Monaten und den sicherheitsrelevanten Anforderungen vor
dem Hintergrund der Anschldge vom Berliner Weihnachtsmarkt
2016. Das Sicherheitskonzept umfasste schlussendlich 160 Seiten
ohne Anlagen, immense logistischen Anforderungen in der
Umsetzung, ein Akkreditierungssystem, indem alle Akteure (circa
2.500) zuvor polizeilich Gberpruft werden konnten, eine Sicher-
heitszone im innerstadtischen Bereich, die nahezu nicht befahr-
bar war und das pl6tzliche Ableben der Generalauftragsneh-
mers im Sicherheitsdienst. Am schlimmsten empfand ich noch
die Tatsache, dass ich zu keinem Zeitpunkt die Veranstaltung
personlich sehen konnte, da wir von der Offnung bis zum Ende
im Sicherheitszentrum verbleiben mussten.

Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nie wieder allein sind:
Nennen Sie uns lhr Lieblingsrestaurant?

Meine Heimatstadt Magdeburg hat sich kulinarisch und im Ambi-
ente der Restaurants sehr gut entwickelt. An lauen Sommeraben-
den bin sehr gern in der ,Schweizer Milchkuranstalt’ oberhalb
der historischen Stadtmauer. Das Freiluft-Ambiente aus schat-
tenspendenden Plantanenbaumen und einen freien Blick auf die
Elbe bei guten Gesprachen ist nahezu nicht zu Uberbieten.

Christopher Hesse (Foto: MVGM)
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POCKETEVENT ERSCHEINT EINMAL PRO JAHR ALS DATENBANK LIVEKOMMUNIKATION UND FASST DIE
ERGEBNISSE RELEVANTER EVENT-AWARDS UND BRANCHENEREIGNISSE ZUSAMMEN: DEUTSCHES EVENT-
KREATIVRANKING 2025, RANKINGS EVENT-DIENSTLEISTER, EVENT-LOCATIONS, EVENT-DESTINATIONEN,
EVENT-ENTERTAINMENT, EVENT-CATERING, NON-FOOD-CATERING UND MESSEBAU SOWIE BRANDEX
AWARD, BEAWORLD AWARD, GOLDEN AWARD MONTREUX UND MEHR.
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