
Warum Alexander Kirchgessner mit Creative Gestaltung zum 
OSPI-Partner wurde und was das für seine Kunden bringt
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DESIGN 

Aus Draht geformte Leichtigkeit. Ein 
ästhetischer, filigraner Körper wie aus 
einer einzigen Linie gemalt. Das skandi-
navische Design macht auf Messen und 
Events eine exzellente Figur.

Wir statten Ihre Veranstaltung gerne 
mit modernem Design-Mobiliar aus, das 
Ihre Kommunikationsziele bestmöglich 
unterstreicht.

Mit seinen schlichten Formen ist der 
Hee Lounge Chair absolut zeitlos und 
vereint Ästhetik und Funktionalität.
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Herzlichst

Ihr Peter Blach

In der Livekommunikation eröffnet KI (= Künst-

liche Intelligenz) zahlreiche Möglichkeiten, um 

Veranstaltungen effizienter zu planen, zu ver-

markten und zu optimieren. Aber reicht das 

aus, um zum „Maschinenraum der Zukunft“ 

für das Marketing zu werden?

Eine der zentralen Anwendungen von KI in 

der Livekommunikation liegt in der personali-

sierten Kundenansprache. Mithilfe von Algo-

rithmen analysiert KI Daten über das Verhalten von potenziellen Teilnehmern und erstellt indivi-

duelle Ansprachestrategien. Dadurch können Events zielgerichteter konzipiert werden.

Ein weiterer Vorteil liegt in der Optimierung des Event-ROI. KI ermöglicht es, Daten in Echt-

zeit zu analysieren und Anpassungen vorzunehmen, um den Erfolg eines Events zu maximieren.  

Dies betrifft beispielsweise die Platzierung von Werbematerialien, die Ausgestaltung der Location  

oder die Planung von Zeitabläufen.

Trotz dieser Vorteile sollten Event-Veranstalter jedoch auch die potenziellen Nachteile und Ge-

fahren von KI im Blick behalten. Ein zentrales Thema ist der Datenschutz. Die Verarbeitung von 

großen Datenmengen erfordert eine klare Strategie zur Datensicherheit, um Datenschutzverlet-

zungen zu verhindern.

Ein weiteres Risiko ist die mögliche Fehlinterpretation von Daten. KI-Modelle basieren auf Algo- 

rithmen, die auf Trainingsdaten basieren. Wenn diese Daten fehlerhaft sind oder unzureichend 

repräsentativ für die Zielgruppe, wird dies unweigerlich zu ungenauen Ergebnissen führen.

Schließlich muss betont werden, dass KI keine Allzwecklösung ist. Sie kann als unterstützendes 

Werkzeug zum Einsatz kommen, das die Kreativität und das strategische Denken von Event- 

Profis ergänzt, wird sie aber nicht ersetzen können.

Insgesamt bietet der Einsatz von KI im Eventmarketing enorme Chancen zur Steigerung der Effi- 

zienz und Wirksamkeit von Veranstaltungen. Dennoch sind eine sorgfältige Planung, transparente 

Kommunikation und eine kluge Balance zwischen Technologie und menschlicher Expertise ent-

scheidend, um die vollen Vorteile zu nutzen und potenzielle Risiken zu minimieren.

Das waren in der kurzen Zusammenfassung die zentralen Ergebnisse unserer Diskussionsrunde 

zum Thema KI in der Livekommunikation beim BlachReportDialog in Cannes. Impressionen über 

unseren Ausflug nach Cannes gibt es auch auf den Seiten 14/15 in dieser Ausgabe und mehr zu 

den Inhalten in Kürze auf dem YouTube-Channel Studio Blach.

Maschinenraum der  
Zukunft?
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verbrauch bis zu Abfall und Emissionen rechts-

sicher und transparent umgesetzt werden. 

Neben den direkten Umweltaspekten wer-

den auch indirekte Umweltaspekte berück-

sichtigt. Denn facts and fiction ist als Agentur 

sowohl Dienstleister für seine Kunden als auch 

selbst Kunde vieler Dienstleister und möchte 

diese engen Beziehungen nutzen, um negati-

ve Umweltauswirkungen über den gesamten 

Prozess hin fortschreitend zu minimieren und 

wenn möglich vollständig zu vermeiden. Es 

werden dabei Kooperationspartner und Dienst-

leister bevorzugt, die nachweislich umweltver-

trägliche und ressourcensparende Materialien 

und Verfahren zum Einsatz bringen.

Als EMAS-geprüfte Agentur will facts and fic-

tion einen wirksamen Beitrag zum Umwelt-

schutz leisten und gesellschaftliche Verant-

wortung belegen. Die Zertifizierung wurde of-

fiziell durch die Einreichung bei der Industrie- 

und Handelskammer und dem Eintrag in das 

EMAS-Register bestätigt.

Seit ihrer Gründung im Jahr 1992 emp-

findet die Agentur mit Sitz in Köln und Ber-

lin eine große Verantwortung gegenüber der 

Gesellschaft, die sich zum Beispiel in vielen 

Pro-Bono-Aktivitäten zeigt. Neben wirtschaft-

licher Nachhaltigkeit fühlt sich die Agentur 

auch schon immer der sozialen und ökolo-

gischen Nachhaltigkeit verpflichtet. „Die Eta-

blierung eines Umweltmanagementsystems 

nach EMAS war ein logischer nächster Schritt 

für uns. EMAS ermöglicht es uns, negative Aus-

wirkungen unseres agenturinternen Handelns 

auf die Umwelt systematisch zu erfassen und 

Schritt für Schritt zu eliminieren. Damit kom-

men wir unserem Ziel näher: Wir wollen mittel-

fristig ein umweltpositives Unternehmen wer-

den“, sagt Dietmar Jähn, geschäftsführender 

Gesellschafter von facts and fiction.

Mit dem europäischen Umweltmanage-

mentsystem EMAS (Eco-Management and 

Audit Scheme) sind Unternehmen in der Lage, 

Ressourcen intelligent einzusparen. EMAS stellt 

sicher, dass alle Umweltaspekte von Energie-

EMAS-Zertifizierung für facts and fiction 

Umweltmanagementsystem

Kölner Team von facts and fiction, das die EMAS-Zertifizierung begleitet hat:  

Serina Hahner, Dietmar Jähn, Kira Brucksch (v. l., Foto: facts and fiction)

„Live ist zurück, und sogar intensiver denn 

je“, sagt Michael Vagedes, Geschäftsführer von 

Vagedes & Schmid. „Mit der rasanten Entwick-

lung der digitalen Kommunikation steigt das 

Bedürfnis nach sozialer Nähe und menschlicher 

Interaktion. Damit hat Begegnungskommuni-

kation im Marketing-Mix nochmals deutlich an 

Relevanz gewonnen. Das spiegelt sich nicht zu-

letzt auch in der verstärkten Nachfrage wider. 

Wir freuen uns sehr, dass wir mit unseren Kun-

den wieder persönliche Begegnungen und ge-

meinsame Erlebnisse schaffen können.“

Vagedes & Schmid ist erfolgreich ins dritte 

Quartal gestartet. Gleich drei Neukunden set-

zen auf die Live-Expertise der Agentur: das 

Marketing Tech Lab, gematik, die nationale 

Agentur für Digitale Medizin und NOW, die na-

tionale Organisation Wasserstoff- und Brenn-

stoffzellentechnologie. Darüber hinaus freuen 

sich die Hamburger über den neu aufgesetz-

ten Rahmenvertrag mit dem Bundesministeri-

um für Wohnen, Stadtentwicklung und Bau-

wesen sowie weitere Aufträge für das Kauf-

haus des Bundes, darunter vom Bundeskanz-

leramt, dem Auswärtigen Amt und dem Bun-

desministerium für Gesundheit. Im vergange-

nen Jahr gewann Vagedes & Schmid den milli-

onenschweren Etat im Bereich Öffentlichkeits-

arbeit der Einkaufsplattform des Bundes. 

Für die Neukunden übernimmt Vagedes & 

Schmid die Aufgabenbereiche strategische Be-

ratung, Konzeption und Umsetzung verschie-

denster Veranstaltungsformate – von Messen, 

Karrieretagen über Festivals bis Kongresse, 

Workshops und Informationskampagnen als 

Live-, Hybrid- oder Digitalevents. 

New Business bei Vagedes & Schmid

Drei Neukunden

BUSINESS
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Licht. Leben. Lieblingsort —
die Stadthalle
Drei Ebenen mit 6.000 m2 Veranstaltungsfl äche und unendlich
viele Möglichkeiten für Kongresse, Firmenevents oder klassische 
Konzerte. Historische Fassade triff t modernste Technik, ideal
geeignet für 200 bis 2.000 Teilnehmende. Wir freuen uns
auf Ihre Veranstaltung. Wir freuen uns auf Sie in Karlsruhe.

Mehr auf messe-karlsruhe.de/stadthalle

Veranstaltungen in Karlsruhe:

Buchbare 
Termine 
ab 2026

Allseated hat eine neue Finanzierungsrunde in 

Höhe von 20 Millionen US-Dollar bekanntge-

geben – unter Beteiligung von Level Structured 

Capital, einer Tochtergesellschaft von Level 

Equity, und den bestehenden Investoren Mag-

ma Ventures, Vestech Partners, NYFF und WGG 

soll die Raumvisualisierungs- und Kollaborati-

onsplattform weiterwachsen.

Das Kapital soll es dem SaaS-Unternehmen 

ermöglichen, seine globale Expansion voranzu-

treiben und weiterhin Pionierarbeit in der inter-

nationalen Hospitality- und Eventbranche mit 

innovativen Ressourcen und Produktentwick-

lungen zu leisten.

Parallel zur Finanzierung gliedert Allseated 

seinen Geschäftsbereich Meetaverse aus.  Dies 

umfasst eine Einheit mit einer speziellen Mis-

sion: die Vorreiterrolle bei immersiven Erleb-

nissen wie virtuellen Veranstaltungen und Un-

ternehmensumgebungen innerhalb einer auf-

strebenden Marktlandschaft zu übernehmen.

Die globale Eventindustrie hat sich durch die 

Pandemie, das verstärkte Umweltbewusstsein 

und die Zunahme des remote Arbeitens bei 

der Zusammenarbeit mit Interessenten, Kun-

den und Partnern verändert. Dies gilt auch für 

die Strategien, mit denen Veranstaltungsorte 

ihre Räumlichkeiten verkaufen und bewerben. 

Während „statische“ digitale Zwillinge in der 

Immobilienbranche de facto zum Standard ge-

hören, erfordert ihr Einsatz im Gastgewerbe 

und bei Veranstaltungen eine deutlich höhere 

Wertschöpfung, um die Bedürfnisse von Ver-

anstaltungsorten und Eventplanern zu unter-

stützen. Die immersive Raum- und Eventpla-

nungstechnologie von Allseated basiert auf 

Planungen in Echtzeit, vorausschauenden Er-

kenntnissen und realitätsgetreuen 3D Simula-

tionen. Benutzer können Risiken minimieren 

und eine neue Ära von Präzision, Innovation, 

Zugänglichkeit, Design, Analyse und Zusam-

menarbeit auf einer Plattform erleben.

Allseated leistet Pionierarbeit bei der Um-

wandlung digitaler Räume in kollaborative Pla-

nungsumgebungen und bietet Echtzeit-Funk-

tionen für die Hospitality- und Eventbranche.

Allseated sammelt 20 Millionen Dollar ein

Finanzierungsrunde
PORTFOLIOERWEITERUNG 

Vom 27. bis 29. November 2024 feiert die 

Messe Frankfurt Istanbul die Premierenausga-

be der Light + Intelligent Building Istanbul. In 

Zusammenarbeit mit dem türkischen Verband 

der Hersteller von Beleuchtungsanlagen (AGID) 

soll die Veranstaltung eine Plattform für de-

korative, architektonische und technische Be-

leuchtung, elektrische Lampen, Komponenten 

und Zubehör, Elektrotechnik, Smart Home und 

Gebäudeautomation bieten.

„Damit erweitern wir unser starkes Ange-

bot der Light + Building Technology-Messen –  

mit der Weltleitmesse Light + Building in  

Frankfurt und einem Netz aus zwölf Veran-

staltungen weltweit“, erklärte Wolfgang Mar- 

zin, Vorsitzender der Geschäftsführung der  

Messe Frankfurt. 

Die erste Ausgabe der Light + Intelligent 

Building Istanbul wird im Istanbul Lutfi Kirdar 

International Convention and Exhibition Cen-

tre stattfinden. Die Anmeldungen für die Aus-

gabe 2024 sollen bereits in den ersten Mo-

naten des kommenden Jahres beginnen. Ab 

2025 wird die Light + Intelligent Building Istan-

bul immer in den ungeraden Jahren durchge-

führt, in denen keine Light + Building in Frank-

furt stattfindet. 
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BlachReport: Wie wird man OSPI Netzwerkpartner? Wird man  

ausgewählt? Muss man sich qualifizieren?

Kirchgessner: Die Anforderungen sind sehr groß. Es beginnt mit einer 

Partnerschaft mit Octanorm, dem weltgrößten Systemhersteller und 

Aluminiumlieferanten im Bereich Messebau und Ausstellungswesen. 

Wir haben klein begonnen, mussten uns bewähren und auch gewisse 

Umsatzzahlen bringen, um Partner im Netzwerk zu werden.

Man wird ausgewählt, wenn die Basis stimmt, und gefragt, ob man 

sich zutrauen würde, ein international tätiger Partner im Bereich Messe-

bau zu werden. Die finale Entscheidung trifft dann ein Gremium.

BlachReport: Was bedeutet diese Partnerschaft für Ihr Unternehmen 

und Ihre Kunden?

Kirchgessner: Im Prinzip hat jeder Messestandort in Deutschland, Europa 

und weltweit andere Regularien. Das geht schon los mit den Aufbauzeiten, 

den Bauhöhen und den ganzen anderen Vorschriften. Ein internationales 

Partnernetzwerk bietet uns daher einen Riesenvorteil, wenn wir einen Mes-

sestand in Shanghai, Singapur, Mexiko oder wo auch immer auf dieser Welt 

betreuen, dass wir dann einen Partner vor Ort haben, der das Regelwerk dort 

kennt. Wir planen dafür weiter hier bei uns in Göppingen und übermitteln 

dann die Pläne nach Mexiko. Der Partner vor Ort checkt die Details und prüft 

die Möglichkeiten. Für die Umsetzung sind dann unsere Projektleiter dabei, 

die den Kunden kennen und vor Ort betreuen. Kostenmäßig bedeutet das 

große Vorteile für den Kunden, weil wir das Material nicht auf die große 

Reise schicken müssen, sondern es vor Ort ja bereits vorhanden ist.

BlachReport: Wer sind Ihre Kunden?

Kirchgessner: Unser Kundenstamm ist wirklich sehr breit gefächert und 

reicht vom KMU bis zu Konzernen wie Mercedes oder Porsche, wo wir 

gelistet sind, oder auch anderen Global Playern. Unser größter Kunde 

ist ein indischer Konzern, für den wir weltweit tätig sind und auch ganz 

viele Themen bespielen. 

MIT SEINEM UNTERNEHMEN CREATIVE GESTALTUNG ENTWICKELT 

UND PRODUZIERT ALEXANDER KIRCHGESSNER „BRAND SPACES“  

IN DER DIGITALEN UND ANALOGEN WELT UND MACHT DABEI  

MARKEN UND PRODUKTE SICHTBAR UND ERLEBBAR. KÜRZLICH 

WURDE DAS UNTERNEHMEN PARTNER IM INTERNATIONALEN OSPI 

NETZWERK. WIR HABEN IHN DAZU BEFRAGT UND UM EINE EIN-

SCHÄTZUNG DER AKTUELLEN ENTWICKLUNGEN IM MARKTSEG-

MENT „KOMMUNIKATION IM RAUM“ GEBETEN.

BlachReport: Hallo Herr Kirchgessner, sie sind jetzt OSPI Netzwerk- 

partner. Was ist das überhaupt?

Alexander Kirchgessner: Das OSPI Netzwerk ist eine große interna-

tionale Partnerschaft mit 141 Partnern in 40 Ländern. OSPI steht für 

Octanorm Service Partner International. Als Netzwerkpartner können wir 

unsere Kunden international besser bedienen und gleichzeitig internati-

onale Auftraggeber besser in Deutschland versorgen.

Fragen an Alexander Kirchgessner von Creative Gestaltung 

Was Creative Gestaltung als OSPI 
Netzwerkpartner bieten kann

Alexander Kirchgessner 

(Fotos: Creative Gestaltung)

Ist vorsichtig optimistisch: Alexander Kirchgessner 

(Foto: Creative Gestaltung)

OSPI Flaggen vor dem Haus: Creative Gestaltung in Göppingen) 

(Foto: Creative Gestaltung)
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Kirchgessner: Die Marktentwicklung ist sehr, sehr schwierig vorauszu-

sagen. Ich bin seit über 30 Jahren in diesem Business tätig. Eigentlich 

habe ich jedes Jahr gesagt, so schwer war es noch nie, aber dieses Jahr 

ist es wirklich ganz schwierig vorhersehbar – auch wegen der aktuellen 

Entwicklungen in der Wirtschaft, der weltpolitischen Lage und der Klima-

krise. Jedes Problem für sich führt zu höheren Kosten. In der Kombination 

lässt sich das neutral kaum noch abschätzen.

Die Situation am Arbeitsmarkt kommt dazu. Man findet kaum qualifi-

zierte Mitarbeiter. Wir sind kontinuierlich auf der Suche, um unser Team 

aufzustocken, kommen aber nicht wirklich voran. Und das haben wir auf 

der Kundenseite natürlich auch, dass die Kunden, sprich die Aussteller, 

auch gern mehr machen möchten, aber ihnen die Mitarbeiter fehlen. 

Sie müssen sich daher schon aus Kapazitätsgründen auf die Teilnahme 

an den wichtigsten Messen reduzieren. 

In der Summe gibt es also gerade sehr viele Herausforderungen, was 

eine seriöse Voraussage ziemlich schwierig macht. Dennoch ist der Be-

darf da, Unternehmen müssen sich und ihre Produkte auch in Zukunft 

präsentieren, um ihren Platz im Markt zu behaupten oder auszubauen. 

Insofern bin ich vorsichtig optimistisch.

BlachReport: Vielen Dank für die Beantwortung unserer Fragen.

BlachReport: Ihr Kerngeschäft sind Messestände und Brand Spaces  

mit den Leistungen, die dazugehören. Was sind denn die aktuellen 

Trends in diesem Segment? 

Kirchgessner: Der Trend geht ganz klar zu den kleinen und feinen Flä-

chen mit Fokus auf die Optimierung der Kommunikationsmöglichkeiten –  

zum Beispiel mit einer schönen Lounge. Die ganz großen Flächen sind 

momentan weniger angesagt. Das passt auch zu den Besuchern von heu-

te, die Messen viel gezielter besuchen und legitimiert sind, Abschlüsse 

zu tätigen. Die Qualität der Messebesucher ist also höher geworden. Für 

sie betreiben die Aussteller einen größeren Aufwand.

BlachReport: Gilt das nur für Deutschland oder auch international? 

Welche Bedeutung hat für Sie das internationale Geschäft? 

Kirchgessner: Der internationale Anteil hat in unserem Unterneh-

men deutliche Schwankungen. Wir sind aber ein Unternehmen, das 

nicht nur international tätig ist, sondern auch einen hohen Anteil von 

Kunden auf nationalen Veranstaltungen betreut. Bei uns kommt die 

Wertschöpfung zu 70 Prozent von den Messen und zu 30 Prozent von 

Events und Werbetechnik, die wir ja auch im Haus haben. Im Bereich 

Messebau liegt bei uns der internationale Anteil dann bei circa 15 bis  

20 Prozent.

Um die Frage nach den Trends zu beantworten: Es gibt globale Ent-

wicklungen, die ähnlich sind – zum Beispiel die Veränderungen bei den 

Standgrößen und der Anzahl von Exponaten auf dem Stand. Dennoch 

sollte man die regionalen Anforderungen bei der Art der Präsentation 

nicht unterschätzen. Manches, was in Deutschland optimal ist, funktio-

niert vielleicht in Barcelona, Rio, Tokio oder New York dafür nicht. Hier 

kommen dann wieder unsere Partner im OSPI ins Spiel, die uns da gut 

beraten können. Und das ist wichtig, denn der Köder muss dem Fisch 

schmecken und nicht dem Angler. Manchmal sind das nur Details. In 

den USA muss immer ein dicker, flauschiger Teppich vorhanden sein, 

während in Deutschland häufig ein Materialmix gewünscht ist: im Prä-

sentationsbereich ein eher harter Belag und im Kommunikationsbereich 

ein weicher Belag.

BlachReport: Wir haben ja jetzt eine Situation, wo die Konjunktur  

gerade ein bisschen schwächelt. Wo wir Preissteigerungen auf der  

einen Seite und einen Mitarbeitermangel auf der anderen Seite haben. 

Wie sehen Sie das und welche Erwartungen haben Sie an die nächs-

ten zwölf Monate?

Alexander Kirchgessner wurde mit seinem Unternehmen OSPI-Partner 

(Foto: Creative Gestaltung)

Präsentation auf der Euroshop in Düsseldorf 

(Foto: Creative Gestaltung)

Findet kaum qualifizierte Mitarbeiter: Alexander Kirchgessner 

(Foto: Creative Gestaltung)
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BlachReport: Was bedeutet Inklusion für die Event- und  

Messeplanung?

Ben Erben: Inklusion ist ein Innovationstreiber, der Umdenken und Be-

wusstsein fördert und erfordert. Die praktische Auseinandersetzung mit 

dem Thema zeigt immer wieder, wie wenig wir in unserer bisherigen 

Arbeit Aspekte von Diversität und gleichberechtigter Teilhabe berück-

sichtigt haben. Während Nachhaltigkeit, zumindest in der Dimension 

des C02-Ausstoßes, zu einem festen Bestandteil unserer Konzeption, 

Planung und Ausführung geworden ist, fehlt es in Sachen Inklusion 

häufig noch an Erfahrungswerten. Vor allem Barrierefreiheit hat aber 

einen erheblichen Einfluss auf die Planung. Das fängt bei der Gestaltung 

der Eventwebsite an und endet bei der Schulung des Personals vor Ort. 

Mangelnde Erfahrungswerte lassen sich mit Expertenwissen teilweise 

kompensieren, deshalb gilt: Ein direkter Austausch mit Vertretern und 

Vertreterinnen der jeweiligen Community ist unabdingbar. Denn inklusi-

ves Design sollte mit ihnen und nicht für sie entwickelt werden.

BlachReport: Wie wird sich das auf die temporäre Architektur  

auswirken?

Ben Erben: Für diejenigen Marken, die sich dem Thema widmen, hat es 

große Auswirkungen. Angefangen beim klassischen Welcome-Counter, 

der für Menschen im Rollstuhl alles andere als ‚Welcoming‘ ist. Hier 

gilt es, in der Höhe angepasste Möbel zu entwickeln, die ein Gespräch 

auf Augenhöhe ermöglichen. Das allein kann für die Marken zu einer 

kompletten Überarbeitung ihres Möbelsystems führen. In der kommu-

nikativen Architektur nimmt die Bodengestaltung eine neue Rolle ein. 

Ein Blindenleitsystem, welches zu den wichtigsten Stellen auf dem Stand 

führt, kann zum Beispiel im Kontrast zu einer Bodenzonierung oder eine 

Bodengrafik stehen. 

BlachReport: Wie ist ihr Eindruck von der Umsetzung des Themas  

auf der IAA Mobility in München?

Ben Erben: Das Thema selbst wird vom Veranstalter in den Richtlini-

en erwähnt, fokussiert sich hier aber vor allem auf die Gewährleistung 

FÜR BEN ERBEN, ECD BEI MUTABOR, SIND DIE FÖRDERUNG VON 

INKLUSION UND DIE SCHAFFUNG VON BARRIEREFREIHEIT BEDEU-

TENDE TREIBER IN DER MESSE- UND EVENTBRANCHE. DER EXPERTE 

FÜR EXPERIENTIAL DESIGN VERANTWORTET MIT SEINEM TEAM  

BEI DER IAA MOBILITY 2023 DIE KONZEPTION DES VOLKSWAGEN 

AUFTRITTS, DIE ARCHITEKTUR DES PAVILLONS SOWIE DIE BEGLEI-

TENDE KAMPAGNE – ALLES WURDE MÖGLICHST DIALOGORIEN-

TIERT UND BARRIEREFREI AUSGERICHTET. DER BLACHREPORT  

HAT NACHGEFRAGT.

BlachReport: Hallo Herr Erben, auf der SXSW haben Sie das Thema  

Inklusion als Megatrend für die USA ausgemacht. Ist diese Entwick-

lung auch in Deutschland angekommen?

Ben Erben: Inklusion und Barrierefreiheit sehe ich als großen Innova-

tionstreiber für Kommunikationsdesign sowohl in den USA als auch in 

Deutschland. Aus meiner Sicht stehen wir hier noch am Anfang der Ent-

wicklung mit viel Luft nach oben. Trotzdem sind mir in den letzten sechs 

Monaten einige tolle Beispiele begegnet, die zeigen, dass die Themen 

auch in Deutschland immer mehr Aufmerksamkeit finden. 

So gab es zum Beispiel beim diesjährigen ADC eine Reihe sehr guter 

Arbeiten. Als Juror ist mir hier besonders die Arbeit von Etienne Wagner 

und Dominik Krüger für Hornbach im Gedächtnis geblieben. Sie haben 

im Rahmen ihrer Bachelorarbeit sowohl das komplette Corporate De-

sign als auch die Instore-Experience von Hornbach nach den Regeln von 

‚Accessibility‘ überarbeitet: Neue Farben sorgen für mehr Kontrast, eine 

vereinfachte Schrift für mehr Lesbarkeit und neue Leitsysteme im Han-

del für bessere Orientierung. 

Ein weiteres gutes Beispiel ist für mich der FC St. Pauli, der wirklich viel 

für Inklusion und Diversität macht. Ein kleines, aber sehr sichtbares Bei-

spiel ist, dass sie auf ihrer Webseite Spielberichte in einfacher Sprache 

anbieten. Aber auch in meiner persönlichen Arbeit ist das Thema prä-

senter denn je. Zusammen mit Volkswagen haben wir uns vorgenom-

men, Inklusion und Barrierefreiheit auf der IAA Mobility für alle sichtbar 

und erlebbar zu gestalten. 

Fragen an Ben Erben von Mutabor

Inklusion und Barrierefreiheit auf der 
IAA Mobility

Volkswagen-Präsentation in der Münchner InnenstadtBen Erben, ECD bei Mutabor (Fotos: Mutabor)
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Multifunktionale Räume, moderne Technik und die authen- 
tische Atmosphäre der „schönsten Zeche der Welt“ zeichnen  
die sieben Event-Hallen der Stiftung Zollverein auf dem 
UNESCO-Welterbe Zollverein in Essen aus.

www.zollverein.de/eventlocations-stiftung

Stiftung
Zollvere

in.
Jede Menge Raum.

Unvergessliche  

Events.
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der Zugänglichkeit und Erreichbarkeit. Und genau das sieht man 

auch auf den meisten Ständen. Viel mehr als eine Rampe an der 

Standkante wird oft nicht gemacht. Gemeinsam mit Volkswagen 

haben wir einen Auftritt im Open Space geschaffen, der Inklusion 

und Barrierefreiheit in den Mittelpunkt stellt. Ich denke, das ist ein 

wichtiger Schritt in die richtige Richtung.

BlachReport: Was haben sie konkret mit Volkswagen umgesetzt?

Ben Erben: Viele Kommunikationspunkte im Rahmen des Volkswa-

gen Auftritts wurden barrierefrei gestaltet. Dazu gehören zum Bei-

spiel ein Bodenleitsystem mit taktilen Führungsstreifen, Treppenlifte 

sowie unterfahrbare Counter. Auf Wunsch stehen im Bühnenbereich 

Hörhilfen zur Verfügung, um die akustische Verständlichkeit zu ver-

bessern. Neben den ausgestellten Fahrzeugen sind taktile QR-Codes 

an den Stellen angebracht, die es ermöglichen, Informationen in 

einfacher Sprache abzurufen. Auch die Exponate selbst wurden in-

klusiv gestaltet. Zum Beispiel sind nachhaltige Innenraummaterialien 

und Felgen so integriert, dass sie angefasst und ertastet werden 

können. Bei der Konzeption des Open Space haben wir mit Vertre-

tern der Blinden-Community und der Schwerbehinderten-Vertre-

tung von Volkswagen zusammengearbeitet. Eine tolle Erfahrung, 

die hoffentlich den Beginn eines branchenweiten Umdenkens und 

Bewusstseinswandels beschreibt.

Raumfahrtindustrie. Auf 125.000 Quadratmetern präsentierten in 

diesem Jahr 2.453 internationale Aussteller Produkte und Innovati-

onen, darunter die European Space Agency, kurz ESA. Der ESA-Mes-

seauftritt, genannt „Space Pavilion“, stellt die zentralen Aufgaben 

und Missionen der Europäischen Weltraumorganisation vor und 

wurde von Ars Electronica Solutions mitgestaltet. Die Präsentation 

auf der Internationalen Pariser Luftfahrtausstellung kombinierte in-

teraktive Elemente, Artefakte, Licht und Sound.

Von „Science and Exploration“ über „Space Safety“ und „Appli-

cations“, bis zu „Enabling and Support“ eröffnete der Space Pavil-

lon Einblicke in den Kosmos der Europäischen Weltraumorganisati-

on. Die vom Team der Ars Electronica Solutions gestaltete „Science 

Experience“ stellte alle aktuellen und zukünftigen Missionen inter-

aktiv dar. Die Besucher konnten farbige Licht- und Klangwelten kre-

ieren und erleben, die in einem zentralen Element mündeten, das 

für die zukünftigen Ambitionen der ESA steht. Highlight war eine 

Linienanimation, die sich permanent durch den Raum bewegt und 

als programmiertes Vermittlungstool eingesetzt wurde.

Alle Auftragsarbeiten, die Ars Electronica Solutions für die ESA 

entwickelt und umsetzt, haben das Ziel Wissensvermittlung als im-

mersive Erlebnisse zu inszenieren, die eine breite Öffentlichkeit an-

sprechen, für komplexe Themen interessieren und die Bedeutung 

wissenschaftlicher Forschung für unsere Gesellschaft und Zukunft 

vermitteln. Ars Electronica Solutions, ein Unternehmensbereich der 

Ars Electronica Linz GmbH, konzipiert, gestaltet und implementiert 

interaktive und multisensorische Erlebnisse für temporäre und per-

manente öffentliche Ausstellungen, Markenlandschaften, Messen 

und Events.

ESA Space Pavilion auf der SIAE gestaltet

Science Experience
Die „Salon International de l’Aéronautique et de l’Espace“ (SIAE) in 

Paris, Le Bourget ist eine der weltgrößten Fachmessen der Luft- und 
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starten. Und unsere Zuversicht hat sich ausge-

zahlt. Unsere Geschäfte laufen heute besser 

als vor der Krise.“

Mit dem Neustart der Veranstaltungsbranche 

im zweiten Quartal 2022 wurde deutlich, dass 

ein Thema immer relevanter wird: Nachhaltig-

keit unter Beachtung ökologischer, sozialer und 

ökonomischer Aspekte ist in den Mittelpunkt 

der gesellschaftlichen Diskussion gerückt.

Nachhaltigkeit ist in der DNA der mac tief 

verankert. Seit 2005 beschäftigt das Langen-

lonsheimer Unternehmen einen Nachhaltig-

keitsbeauftragten. mac investiert kontinuier-

lich, um den Carbon Footprint des Betriebes 

und den der Einzelaufträge zu reduzieren. In 

der Krise hat mac umfangreiche Investitionen 

getätigt. Dazu gehören neue, energiesparende 

Maschinen, Beleuchtung, eine PV-Anlage und 

ein Fuhrpark, der schon zu über einem Drittel 

auf Elektromobilität umgerüstet und mit einer 

entsprechenden Ladeinfrastruktur unterstützt 

ist. „Aktuell streben wir die Zertifizierung nach 

ISO 20121 für nachhaltiges Eventmanage-

ment an, um das Thema weiter voranzutrei-

ben“, sagte Trieb.

Dank der neuen Business Unit mac. sustain- 

able brand spaces, ist das Unternehmen in 

der Lage eine CO²- Bilanz für Projekte und 

den gesamten Betrieb zu erstellen. „Das Team 

spielt auch eine wichtige Rolle in der Bericht-

erstattung, der Kundenberatung und der Op-

timierung unserer Prozesse und Strukturen“, 

so Trieb. Auch nach 50 Jahren hat mac allen 

Grund optimistisch in die Zukunft zu blicken. 

„Und wir haben die Kraft und den Willen und 

vor allem die Ideen diese zu gestalten“, sagte 

Trieb abschließend.

Unter dem Motto „Fifty years“ feierte mac. 

brand spaces kürzlich sein 50-jähriges Jubi-

läum. Hochrangige Gäste, darunter auch die 

rheinland-pfälzische Wirtschaftsministerin Da-

niela Schmitt waren zum Festakt auf den Cam-

pus in Langenlonsheim geladen. „Wichtig ist, 

dass Unternehmen Werte schaffen und Nutzen 

stiften“, sagt mac-CEO Stefan Trieb. „Und das 

macht mac seit 50 Jahren sehr erfolgreich.“ 

mac gestaltet und produziert Markenräume 

für große, weltweit tätige Konzerne und Mit-

telständler. Trieb: „Wir schaffen Kommunikati-

onsplattformen, um die Marken und Produkte 

namhafter Unternehmen mit ihren Kunden zu-

sammenzubringen.“

So gestaltet mac seit 1973 Messen, Show- 

rooms und Events im physischen und im digi-

talen Raum. Firmengründer Elmar und Kuno 

Pieroth gründeten damals eine ausgelagerte 

Messeabteilung der Pieroth Weinkellerei Burg 

Layen mit den beiden ersten Geschäftsführern 

Werner Hasskerl und Wolf M. Sprys. In den An-

fangsjahren war mac vor allem auf Verbraucher- 

ausstellungen im Einsatz,

Später kamen mehr und mehr Fachmessen 

hinzu. „1975 haben wir 300 Messestände ge-

baut, dann jährlich 200 mehr”, erinnert sich 

Kuno Pieroth. Als sein größtes Erlebnis be-

zeichnete er seine Unterschrift auf der Grün-

dungsurkunde. Sein Leitsatz: „Immer nah bei 

den Kunden und deren Anliegen sein.” Das 

ist bis heute so. Trieb fügt hinzu: „Im Kern 

unseres Geschäfts bringen wir Menschen zu-

sammen und schaffen Räume, die emotiona-

lisieren, die in Erinnerung bleiben und als ef-

fektive Verkaufsplattform für unsere Kunden 

Werte schaffen.“

Das Erreichen des runden Jubiläums doku-

mentiere für mac ein halbes Jahrhundert Fir-

mengeschichte, sagt Wirtschaftsministerin Da-

niela Schmitt. Dass ein Unternehmen sich so 

lange erfolgreich am Markt behaupte, verdie-

ne höchste Anerkennung. „Mit internationalen 

Standorten wie beispielsweise Shanghai verkör-

pern Sie den rheinland-pfälzischen Mittelstand 

in idealtypischer Weise. Sie zeigen, dass Qua-

lität made in RLP weltweit gefragt ist. Gleich-

zeitig wissen Sie um Ihre erfolgreiche Aus-

gangsbasis in Rheinland-Pfalz und sind Ihrem 

Stammsitz treu geblieben“, sagt Schmitt. mac 

sei es gelungen, sich in der für die Messebran-

che herausfordernde Zeit der Corona-Pande-

mie zukunftsfähig aufzustellen: „Durch Ihre in-

novative Herangehensweise haben Sie für Ihre 

Kunden virtuelle Messen, Showrooms, Image- 

videos, Green-Screen-Livestreams, 360°-Werks- 

führungen und neue digitale Vertriebstools 

konzipiert und umgesetzt.“

Dr. Bernd Köhler, Vorsitzender des Beirats, 

betont: „Die mac hat und ist eine 50-jährige  

Erfolgsgeschichte, auf die alle, die daran mitge-

wirkt haben, sehr stolz sein können. Das Unter-

nehmen ist hervorragend aufgestellt und kri-

senresilient. Und es besitzt eine DNA mit Ein-

satz- und Leistungsbereitschaft, Innovations-

freude, Flexibilität und Kundenorientierung. 

Wenn diese DNA weiter gepflegt wird, dann 

wird diese Erfolgsgeschichte ohne Zweifel wei-

tergehen.“ In dieser schwersten Krise – wäh-

rend die Branche in den Abgrund geschaut 

hat – habe mac den Blick nach vorne gerich-

tet, wie Trieb berichtet: „Wir haben über die-

se Zeit unsere Mannschaft an Bord gehalten. 

So konnten wir im Frühjahr 2022 direkt durch-

Fifty years 

mac feiert in Langenlonsheim sein 
50-jähriges Jubiläum

Dr. Bernd Köhler, Andreas Pieroth, Daniela Schmitt und Stefan Trieb  

(v. l., Foto: mac. brand spaces GmbH/Linda Deutsch)
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Zu den Highlights des Events zählte die Off-

road-Fahrt durch einen speziell für die Veran-

staltung von der Volkswagen Driving Experien-

ce errichteten Parcours in einem Waldstück 

der Location, der von erfahrenen Trainern be-

treut wurde. Das Gelände war zuvor für die-

sen Zweck präpariert, gesichert und von allen 

zuständigen Behörden freigegeben worden. 

Es bot die Chance, den Amarok unter verän-

derten Bedingungen – also bei deutlich größe-

rer Wattiefe und Böschungswinkeln – auf Herz 

und Nieren zu testen und dessen Offroad-Qua-

litäten wie der höheren Bodenfreiheit in der 

Praxis zu erleben.

Ines Krawinkel, Leitung Training Sales & Con-

verter von Volkswagen Nutzfahrzeuge, über 

das Markteinführungstraining: „Das Erleben ei-

ner Marke ist letztendlich das, was zählt. Und 

das konnte durch das Markteinführungstrai-

ning nochmal unterstrichen werden“.

Erneut stellt die event it AG ihre Veranstal-

tungsexpertise im Automotive-Segment un-

ter Beweis. Die Eventagentur aus Hannover 

setzte das Markteinführungstraining des neu-

en Pick-up Amarok von Volkswagen Nutz-

fahrzeuge um. Rund 1.500 Verkäuferinnen 

und Verkäufer aus ganz Deutschland kamen 

im Veranstaltungszeitraum in Churfranken in 

Wörth am Main zusammen, um die Verbin-

dung aus Nutzfahrzeug und Premiummodell 

kennenzulernen.

In einem umfangreichen Ausschreibungs-

verfahren für das Markteinführungstraining 

konnte sich event it durchsetzen und realisier-

te das Projekt als Leadagentur. Damit zeichne-

te sich die Agentur für die ganzheitliche Pla-

nung und Steuerung aller Prozesse verantwort-

lich. Das umfasste unter anderem die ganzheit-

liche Konzeption des Events inklusive der tech-

nischen Planung, die Ablaufkoordination vor 

Ort, die Beauftragung und Koordination von 

Messebau und Technik sowie der anderen Ge-

werke, die Auswahl der Location und die Ent-

wicklung eines dazu passenden ländlich-rusti-

kalen Catering-Konzepts. Auch den Auftrag 

für das Teilnehmermanagement der Veranstal-

tung inklusive Gästebetreuung und -akkreditie-

rung konnte event it für sich gewinnen.

In 14 Wellen à 120 Gästen fuhren die Ver-

käuferinnen und Verkäufer bei Wind und Wet-

ter durch die churfränkische Landschaft, um 

den neuen Pick-up von Volkswagen Nutzfahr-

zeuge auch unter herausfordernden Bodenbe-

dingungen im Offroad-Gelände kennenzuler-

nen. Nach dem Eintreffen im Hofgut von Hü- 

nersdorff vermittelten Experten-Workshops 

und weitere Testfahrten alle relevanten Infor-

mationen zum Produkt und ermöglichten den 

Teilnehmern individuelle Fahrerlebnisse mit 

dem neuen Volkswagen Amarok. 

Verkäufereinführungstraining für deutschen Markt 

event it realisiert Amarok Event

Offroad mit dem Amarok von Volkswagen Nutzfahrzeuge (Foto: Dani Heyne)

Pro gefahrenen Kilometer spendet Škoda 

zehn Euro an die karitative Radveranstaltung 

„Tour der Hoffnung“. Libor Myška, Geschäfts-

führer Finanzen von Škoda Auto, überreichte 

die Spende an Vertreter der Tour der Hoffnung.

Organisation und Durchführung vom Bür-

gerfest des Bundespräsidenten übernahm erst-

mals die Agentur fischerAppelt, live marketing, 

mit der das Bundespräsidialamt einen Rahmen-

vertrag geschlossen hat.

Bundespräsident Frank-Walter Steinmeier hat 

am 8. und 9. September 2023 gemeinsam mit 

Elke Büdenbender das ehrenamtliche Enga- 

gement in Deutschland mit einem Bürgerfest 

im Park von Schloss Bellevue in Berlin gewür-

digt. An zwei Tagen lud das Staatsoberhaupt 

dazu ein, das breite gesellschaftliche Engage-

ment kennenzulernen und sich untereinan-

der auszutauschen. Škoda Auto Deutschland 

hat mit einem eigenen Stand am Bürgerfest 

teilgenommen und die Besucher eingeladen, 

für „eine gute Sache“ aktiv zu werden. Auf 

zwei fest montierten Fahrrädern konnten Gäs- 

te Kilometer und damit Spendengelder für die 

„Tour der Hoffnung“ erradeln. Diese karita-

tive Radsport-Rundfahrt sammelt seit 40 Jah-

ren Geld für den Kampf gegen Krebs bei Kin-

dern und die dafür nötige Forschung. Škoda 

unterstützt die Veranstaltung seit zehn Jahren  

als Partner.

Škoda unterstützte Veranstaltung des Bundespräsidenten

Bürgerfest im Schloss Bellevue
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und international“, so Tanja Rätsch. „Besonders freut uns, dass mit der 

Messe Frankfurt und der Landesmesse Stuttgart zwei weitere Messege-

sellschaften nominiert wurden und damit das Engagement der gesam-

ten Branche gewürdigt wird“, so CEO Peter Ottmann, gleichzeitig 1. 

Stellvertretender Vorsitzender des Branchenverbandes AUMA – Ausstel-

lungs- und Messeausschuss der deutschen Wirtschaft.

Die neue Abteilung Corporate Liaison & Sustainability wird neben der 

Umsetzung und Fortentwicklung der Nachhaltigkeitsstrategie auch die 

Erfüllung neuer regulatorischer Vorgaben wie der Corporate Sustainibili-

ty Reporting Directive (CSRD) verantworten sowie alle Gremien-Themen 

der Geschäftsführung, der Gesellschafter und des Aufsichtsrats. Tanja 

Rätsch ist Diplom-Kauffrau und seit 2005 bei der NürnbergMesse, un-

ter anderem als Bereichscontrollerin im Facility Management. Als per-

sönliche Referentin von CEO Peter Ottmann hat sie die Nachhaltigkeits-

strategie der NürnbergMesse federführend entwickelt.

Die strategische Ausrichtung der Messe Frankfurt orientiert sich seit Jahr-

zehnten an den Prinzipien der Nachhaltigkeit und des nachhaltigen Wirt-

schaftens: „Wir sind sehr erfreut über die Nominierung für den Deut-

schen Nachhaltigkeitspreis 2023 und verstehen sie als Bestätigung da-

für, dass wir mit unseren klar definierten Zielen, Handlungsfeldern und 

Maßnahmen auf einem guten Weg in Richtung Nachhaltigkeit sind“, 

sagt Wolfgang Marzin, Vorsitzender der Geschäftsführung der Messe 

Frankfurt. Bereits im Juli hatte die Messe Frankfurt für ihr nachhaltiges 

Engagement den AEO Excellence Award 2023 in der Kategorie „Best 

Sustainability Initiative“ des britischen Verbands AEO (Association of 

Event Organisers) für herausragende Leistungen in der Veranstaltungs-

branche erhalten. Bis Ende 2023 strebt sie ein Zertifikat des Umweltma-

DIE DEUTSCHE MESSEWIRTSCHAFT HAT SICH EHRGEIZIGE KLIMA-

SCHUTZZIELE GESETZT: IM VERGANGENEN JAHR KOMMUNIZIERTE 

DER MESSEVERBAND AUMA DAS ZIEL DER MESSEWIRTSCHAFT BIS 

2040 KLIMANEUTRAL SEIN ZU WOLLEN. SPÄTESTENS BIS 2025 WOL-

LEN SICH DIE DEUTSCHEN MESSEN ZUDEM MIT 100 PROZENT ÖKO-

STROM VERSORGEN. 

Diese und weitere Ziele haben sich die 69 im Dachverband der deut-

schen Messewirtschaft AUMA organisierten Veranstalter, Verbände und 

Gastgeber von Messen in Deutschland 2022 auf ihrer Jahrestagung in 

Berlin gegeben.

Ein gutes Jahr später können einige deutsche Messeplätze Erfolge in 

dieser Richtung vermelden: Für ihr Engagement in Sachen Nachhaltigkeit 

wurden die NürnbergMesse sowie die Messen Frankfurt, Stuttgart, Ham-

burg und Freiburg für den Deutschen Nachhaltigkeitspreis nominiert. Im 

November werden die Preise in Düsseldorf verliehen.

Die NürnbergMesse sieht in der Nominierung eine Bestätigung ihrer lang-

jährigen Bemühungen im Bereich der Nachhaltigkeit. Die Jury würdige 

damit die vielfältigen Initiativen, die die NürnbergMesse seit 2021 in ih-

rer Nachhaltigkeitsstrategie zusammengefasst und in ihrem nunmehr 

zweiten Nachhaltigkeitsbericht veröffentlicht hat.

Den hohen Stellenwert unterstreicht die NürnbergMesse auch mit der 

Schaffung ihrer neuen Abteilung Corporate Liaison & Sustainability un-

ter der Verantwortung von Executive Director Tanja Rätsch. „Nachhal-

tigkeit wird der Gradmesser für die Zukunftsfähigkeit vieler Branchen. 

Aus diesem Grund verankern wir das Thema nicht nur in der Nürnberg-

Messe selbst, sondern auch in immer mehr Messen bei uns in Nürnberg 

Nachhaltigkeitspreis als Bestätigung 

Deutsche Messewirtschaft auf dem 
Weg zur Klimaneutralität

Messegelände in Nürnberg  

(Foto: NürnbergMesse/Heiko Stahl)

Preisstatuette  

Deutscher Nachhaltigkeitspreis  

(Foto: Frank Fendler)
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wirtschaftlicher Erfolg Hand in Hand gehen können. Wir hoffen, dass 

unsere aktualisierte Broschüre einen Beitrag zur Förderung einer nach-

haltigen Veranstaltungsbranche leisten wird.“

Auch das Thema nachhaltige Mobilität wird in der Broschüre behan-

delt. Bereits heute ist die Messe Stuttgart mit der S-Bahn und seit De-

zember 2021 mit der Stadtbahnlinie U6 erreichbar. Ein weiterer Mei-

lenstein wird die Inbetriebnahme des Fernbahnhofs im Rahmen von 

S21 sein. „Ab 2025 wird unser Messeplatz dann auch bequem von al-

len großen europäischen Metropolen aus erreichbar sein. Und das Ver-

anstaltungsticket der Bahn ist Co2-neutral“, betont Lohnert weiter. Für 

kurze Strecken stehen vor Ort am Eingang West des Messegeländes zu-

sätzlich Pedelecs und Fahrräder an einer RegioRadStuttgart-Station zum 

Entleihen zur Verfügung. Weitere Informationen zum Nachhaltigkeits-

engagement der Messe Stuttgart gibt es im offiziellen Nachhaltigkeits-

bericht des Unternehmens.

Neben der NürnbergMesse, der Messe Frankfurt und der Messe Stutt-

gart wurden die Hamburg Messe und Congress und die Messe Freiburg 

in der Kategorie „Freizeit und Veranstaltungen“ für die Branche „Ver-

anstaltungs- und Messewirtschaft“ nominiert. Die drei Finalisten aus je-

der Branche werden demnächst bekanntgegeben. Am 23. und 24. No-

vember 2023 dreht sich dann bei der Preisverleihung in Düsseldorf al-

les um die Sieger der Wettbewerbe und um die Wertschätzung für ver-

schiedene, erfolgreiche Wege zum Ziel. Erstmals ist AUMA-Geschäfts-

führer Jörn Holtmeier dabei Mitglied in der Jury des Deutschen Nach-

haltigkeitspreises.

nagementsystems EMAS (Eco-Management und Audit Scheme) an. 2022 

beteiligte sich die Messe Frankfurt erstmals an einem ESG-Rating (En- 

vironmental, Social, Governance) und hat die Bronze-Medaille erreicht.

Als einer der weltweit führenden Veranstalter von Messen, Kongressen 

und Events mit eigenem Gelände versteht sich die Unternehmensgrup-

pe als Treiber für den Klimaschutz und ein nachhaltiges Event-Business. 

Sie orientiert sich dabei seit langem an nationalen und internationalen 

Standards und bekräftigt darüber hinaus ihr nachhaltiges Handeln mit 

einer Reihe von freiwilligen Selbstverpflichtungen, wie etwa dem Uni-

ted Nations Global Compact, der Charta der Vielfalt sowie dem Nach-

haltigkeitskodex fairpflichtet. Die Messe Frankfurt unterstützt zudem 

die Nachhaltigkeitsinitiativen der Branchenverbände AUMA und UFI und 

hat den „Net Zero Carbon Events Pledge“ unterzeichnet. Das verstärkte 

nachhaltige Engagement der Messe Frankfurt zeigt sich auch im neuen 

Webauftritt unter www.messefrankfurt.com/sustainability.

Die ebenfalls für den Deutschen Nachhaltigkeitspreis nominierte Messe 

Stuttgart präsentierte auf der Imex 2023 in Frankfurt ihre neu aktuali-

sierte Broschüre für eine nachhaltige Veranstaltungsplanung. Diese soll 

Veranstaltern helfen, ihre Messen und Events umweltfreundlicher und 

nachhaltiger zu gestalten. Die Broschüre beinhaltet Tipps und Empfeh-

lungen zur Vermeidung von Abfall, zum Energiesparen und wie sich um-

weltfreundliche Materialien verwenden lassen. „Als Messeveranstalterin 

tragen wir eine große Verantwortung gegenüber der Umwelt und den 

kommenden Generationen“, sagt Stefan Lohnert, Geschäftsführer der 

Messe Stuttgart. „Wir selbst setzen uns seit Jahren aktiv für Nachhaltig-

keit und Umweltschutz ein und möchten unsere Erfahrungen und un-

ser Wissen teilen. Wir sind davon überzeugt, dass Nachhaltigkeit und 

Jörn Holtmeier  

(Foto: AUMA)

Stefan Lohnert  

(Foto: Landesmesse 

Stuttgart GmbH)

Messegelände  

in Frankfurt  

(Foto: Messe  

Frankfurt)

Neuer Leitfaden für nachhaltige  

Veranstaltungsplanung  

(Foto: Landesmesse Stuttgart GmbH)
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BEIM BLACHREPORTDIALOG IN CANNES GING ES BEIM ROUND TABLE UM DAS THEMA  

„KI IN DER LIVEKOMMUNIKATION“. WAS DAS BEDEUTEN KANN? 

BlachReportDialog in Cannes 

KI in der Livekommunikation

Brasserie von  

Bruno Oger

Caroline  

Adolph

BlachReportDialog auf dem Floating Penthouse von  

Raising Stones Events (Fotos: BlachReportDialog)

Carlton Beach

Round Table  

in Cannes
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sive dem legendären Palm Beach, der nach ei-

ner umfangreichen Renovierung bald wieder 

zur Verfügung steht, erscheinen in der näch-

sten Ausgabe vom BlachReport.

In Kürze erscheint auch die Gesprächszusam-

menfassung vom Round Table in Cannes (siehe 

dazu auch das Editorial „Maschinenraum der 

Zukunft?“ in dieser Ausgabe). 

Last but not least: Vielen Dank für die Unter-

stützung beim BlachReportDialog in Cannes an 

Air Partner, Palais des Festivals/Cannes Conven-

tion Bureau, Carlton Hotel Cannes und Raising 

Stones Events.

Künstliche Intelligenz in der Livekommunikation 

bietet bereits Möglichkeiten zur personalisierten 

Interaktion, automatisierten Datenanalyse und 

effizienten Ressourcenverwaltung. Aber kommt 

da noch mehr? Kann uns die KI auch Konzepte 

schreiben, Content produzieren und die ideale  

Location suchen? Diskutiert darüber haben 

die Branchen-Insider Michael Hasselbusch von 

jaeger + haeckerhase, Tanja Habbe von Habbe.

Live, Stephanie Gonder von Gonder | Research, 

Caroline Adolph von Voss+Fischer, Christian  

Seidenstücker von Joke Event, Christian Poswa  

von insglück, Karin Schneider von Schachzug 

und Hans Reitz von circ mit Aliki Heinrich vom 

Palais des Festivals/Cannes Convention Bureau, 

Verena Kuhn vom Carlton Hotel Cannes, Rachid  

Boulannouar von Raising Stones Events und 

Mirko Zieher von Air Partner. 

Der Round Table fand auf dem Floating Pen-

thouse von Raising Stones Events statt, dass 

dafür vom Heimathafen in Antibes nach 

Cannes „übersetzte“. Untergebracht war die 

Gruppe in der frisch renovierten Hotel-Ikone 

Carlton am Boulevard de la Croisette, und ein 

kleines Besichtungsprogramm gab es auch. 

Unter anderem konnten die Eventlocations 

im Palais des Festivals inklusive dem Tagungs-

raum der Jury beim weltberühmten Filmfesti-

val und der Ballsaal sowie das Penthouse im 

Carlton Hotel in Augenschein genommen wer-

den, dass gern für Events genutzt wird. Impres-

sionen beim Sternekoch Bruno Oger, auf der 

Insel Saint Honorat, in der Markthalle und der 

Altstadt von Cannes sowie auf dem Floating 

Penthouse rundeten das Programm ab. Wei-

tere Details zu den Locations in Cannes inklu-

Floating  

Penthouse

Rachid Boulannouar und  

Michael Hasselbusch

Hans Reitz und  

Karin Schneider

Christian Seidenstücker,  

Rachid Boulannouar,  

Christian Poswa

Tanja Habbe

Carlton Hotel
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Kira Dederichs und Julia Molle  

(Foto: Schwartz PR)

SANDRA WAIDELICH WURDE 

MARKETINGLEITERIN VON VWN

Sandra Waidelich übernahm zum  

1. September 2023 die Leitung des Be-

reichs Marketing & Sales Experience bei 

Volkswagen Nutzfahrzeuge (VWN). In 

dieser Funktion verantwortet sie künf-

tig weltweit alle zentral gesteuerten 

Marketingkampagnen, Events, Trai-

nings sowie das digitale Marketing 

und CRM-Lösungen von VWN. Sie be-

richtet in ihrer Funktion direkt an VWN 

Vertriebs- und Marketingvorstand  

Lars Krause.

Waidelich ist seit 18 Jahren bei 

Volkswagen, während der zurücklie-

genden sieben Jahre leitete sie das Ex-

perience Marketing der Marke Volks-

wagen in Wolfsburg. Sie folgt auf Ste-

fan Pfeiffer, der nach 31 Jahren im 

Volkswagen Konzern – davon 17 Jah-

re bei VWN – das Unternehmen im 

Rahmen einer Altersregelung verlässt.

_ Dorian Schneider leitet jetzt den Bereich Data Solutions beim Premium-Vermarkter WallDecaux. Der Experte für Maschinelles Lernen und Künstliche Intelligenz soll 

die Verknüpfung von Daten und Out of Home weiter vorantreiben. Er war zuvor als Director bei Ernst & Young Global als Senior Machine Learning Architekt tätig.

_ Steffen Waris hat die Veranstaltungsleitung der Biofach übernommen und verstärkt damit Danila Brunner, die die Gesamtverantwortung des Messe-Duos Bio-

fach und Vivaness behält. Waris war vorher in verschiedenen Positionen bei den Mineralientagen München tätig. 

_ Zum 1. September 2023 hat Andreas Mayer [50] die Leitung der Marken Abarth, Fiat und Fiat Professional in Deutschland übernommen. Andreas Mayer soll 

im PKW-Bereich die Elektrifizierungsoffensive fortsetzen. Mayer war bis 2018 Brand Country Manager Fiat Professional bei der damaligen FCA Germany und kam 

nach einer fünfjährigen Geschäftsführertätigkeit außerhalb der Automobilindustrie zu Abarth, Fiat und Fiat Professional zurück.

Sandra Waidelich  

(Foto: Volkswagen)

Führungstrio von Atelier Markgraph  

(Foto: Axl Jansen)

ATELIER MARKGRAPH  

ERWEITERT DAS MANAGEMENT  

Die Frankfurter Agentur Atelier Mark-

graph stellt sich neu auf und erwei-

tert das Management, das bisher aus 

Lars Uwe Bleher, Tom Schubert und  

Stefan Weil bestand.

Antonia Eisert [36] ist seit 15 Jah-

ren bei Markgraph beschäftigt. In der 

Geschäftsleitung bildet die Betriebswir-

tin (B. A.) eine Doppelspitze mit Sebas- 

tian Bausch [40]. Der Diplom-Inge- 

nieur für Architektur ist seit 2010 im  

Unternehmen.

Sarah Roßbach [46] vertritt die Mit-

arbeiterinnen und Mitarbeiter. Die In-

nenarchitektin war zunächst 13 Jahre 

im Projektbereich tätig. Seit 2017 liegt 

ihre Verantwortung im Personalbereich 

und in der Personalentwicklung. 

Strategische Zukunftsthemen sollen 

mehr im Fokus stehen. Zum einen die 

Seite der Auftraggeber mit New Bu-

siness und Business Development, für 

die Jennifer Ussner [44] verantwort-

lich ist. Die Diplom-Betriebswirtin ist 

seit 2018 im Unternehmen. Zum an-

deren das Mammut-Thema Digitali-

sierung unter der Leitung von Chri-

stoph Diederichs [35]. Er ist seit 2012 

im Atelier tätig und bringt viel Exper-

tise mit.

BERATERINNENZUWACHS FÜR 

SCHWARTZ PUBLIC RELATIONS  

Schwartz Public Relations setzt seinen 

personellen Wachstumskurs fort und 

gewinnt mit Kira Dederichs und Ju-

lia Molle zwei erfahrene Beraterinnen. 

Beide kommen von Maisberger.

Kira Dederichs verstärkt das Techno-

logie-Team mit ihrer umfangreichen Er-

fahrung in der strategischen Beratung 

internationaler IT-Kunden.  Davon pro-

fitieren bei Schwartz Public Relations 

nun Kunden aus Branchen wie Auto-

motive, IT- und Telekommunikations-

infrastruktur. 

Julia Molle bringt langjährige Erfah-

rung in der B2C- und B2B-Kommuni-

kation sowie im Bereich Social Media 

mit in ihre neue Rolle bei Schwartz Pu-

blic Relations. In ihren vorherigen be-

ruflichen Stationen bei Maisberger 

und LHLK betreute sie Kunden in Be-

reichen wie Consumer-Tech, Photonik, 

Industrie, HR und IT. Ihre thematische 

Vielseitigkeit wird sie bei Schwartz PR 

nun in den Bereichen Plattformwirt-

schaft, e-Commerce und Digitalisie-

rung einbringen.

CAN NOACK WIRD REGIONAL  

DIREKTOR BEI ENCORE EMEA  

Encore, ein weltweit führender Anbie-

ter von Eventproduktions- und Tech-

nologieservices, hat Can Noack zum 

Regional Direktor in der DACH-Regi-

on ernannt. Noack bringt mehr als 15 

Jahren Erfahrung in seine neue Positi-

on ein, in der er die operative Leistung 

und Service-Exzellenz in Süddeutsch-

land, Österreich und der Schweiz vo-

rantreiben wird. 

Can Noack ist bereits seit 2015 Teil 

der Encore-Familie und war vorher in 

der Hotellerie in Europa und im Nahen 

Osten tätig. Er hat einen Bachelor-Ab-

schluss in Betriebswirtschaftslehre mit 

Schwerpunkt Internationales Hotelma-

nagement/Marketing. Seine vorherige 

Position als Field Sales Director EMEA 

bei Encore hat ihm, so Noack, „auch 

ein tiefes Verständnis für die Chancen 

und Herausforderungen vermittelt, 

die die Meeting- und Eventbranche  

heute prägen“.

Noack will unter anderem für mehr 

Nachhaltigkeit in die Kundenlösungen 

sorgen und sie in den Vordergrund der 

Aktivitäten von Encore EMEA in der Re-

gion stellen.

Can Noack  

(Foto: Encore)

PEOPLE
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ANBIETER

_ ANSPRECHPARTNER
ANSCHRIFT TELEFON . FAX . EMAIL . INTERNET ANGEBOT

AUTOMOTIVE EVENT SERVICE / PREMIUM EVENT REINIGUNG

KIWI  

Event Services GmbH

Kasinostrasse 19-21

42103 Wuppertal

T 0202 89015232

M 0174 8822232

info@kiwi-services.de

www.kiwi-services.de

Die KIWI Event Services GmbH bietet für Veranstaltungen aller Art 

umfassende Hygienekonzepte an. Wir sind ein Premiumdienstlei-

ster für Fahrzeugevents, Automotive, Messen und Presseveranstal-

tungen. Wir bieten ökologisch nachhaltigen, professionellen Reini-

gungsservice zu fairen Konditionen auf nationalen und internatio-

nalen Events an. Mit der Erfahrung von über 15 Jahren, sorgen wir 

für die richtige Pflege und Sauberkeit von Fahrzeugen, Pavillons, 

Flächen, Böden und Exponaten. Unsere erfahrenen Projektleiter mit 

unserem ausgebildeten Personal sorgen für die perfekte Sauberkeit.

BUCHUNGSPORTAL & MICE-SERVICE

HGI hotel reservation 

worldwide GmbH

_ Marco Reinkens

_ Carolin Nenov

Moltkestrasse 6

50674 Köln

www.hgi-worldwide.com

www.hgi-tagungsportal.com

T 0221 82008-0

F 0221 82008-25

m.reinkens@hgi-worldwide.com

c.nenov@hgi-worldwide.com

Öffnungszeiten:

Mo. - Fr.: 08:30 - 17:30 Uhr

Wir sind auf weltweite Hotelbuchungen und Veranstaltungspla-

nung für Firmenkunden spezialisiert und betreuen nationale und 

internationale Firmenkunden, Organisationen, Verbände sowie 

Agenturen. Umfassende Recherche, Prozessoptimierung, Kosten-

senkung, strategische MICE Beratung und Rechnungsabwicklung 

sind Kern unseres Services. HGI verbindet kundenorientierten und 

persönlichen Service mit innovativer, webbasierter Buchungstech-

nik zum selber buchen. Unsere Veranstaltungsprofis unterstützen 

Sie gerne von der Anfrage bis zur Abreise kostenfrei.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE

DUFTREGIE

MAGIC BOX® eK

D U F T R E G I E

_ Inh. Elke Kies

Büdericher Str. 9

41460 Neuss

www.duftregie.de

T +49 (0)2131 591810

F +49 (0)2131 591806

info@magicbox.de

Duftberatung und -Komposition. Professionelle Ausbringungs-Tech-

nologie für alle Konzepte und Raumgrößen kaufen oder mieten. 

Hygienekonzepte mit 100% pflanzlichen Aerosolen für Ihr Luft- 

Management. Duft-zum-Bild Inszenierung auch für den Nahbereich.

SERVICELISTEN
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EVENT-AGENTUREN

Creative Tours + Concepts 

GmbH & Co. KG 

managing directors: 

Christoph Daake | Conny Lobert

Adolfsallee 15 

65185 Wiesbaden

T +49 (0)611 450448-0

contact@ctc-events.de

www.ctc-events.de

Unsere Expertise: über 30 Jahre Erfahrung als international agie-

rende Full-Service-Agentur. Unser Geheimnis: kreative Köpfe und 

ein gemeinsames Ziel, die Zufriedenheit unserer Kunden. Ergebnis: 

Hochkarätige Live-Kommunikation und Marken-Inszenierungen!

fischerAppelt,

live marketing GmbH

Widdersdorfer Str. 205

D-50825 Köln

Weitere Standorte:

Hamburg

Berlin

München

T +49 (0)221 56938-0

live@fischerappelt.de

live.fischerappelt.de

www.linkedin.com/company/ 

fischerappelt

+49 (0)40 899699-0

+49 (0)30 726146-0

+49 (0)89 747466-0

Wir machen Marken erlebbar. 

Analog. Digital. Connected. 

Als Spezialist:innen für Experience Marketing schaffen wir immer-

sive Erlebnisräume. Strategisch fundiert, kreativ konzipiert, verläss-

lich geplant und begeisternd realisiert. Mit der geballten Kraft der 

fischerAppelt-Gruppe, agilen Workflows und vor allem: Leiden-

schaft. So entfesseln wir das volle Potential des Experience Marke-

tings – für perfekte Markenerlebnisse.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE

JOKE Event AG

Creating Memories

Herbststraße 31

28215 Bremen

Hamburg

Berlin

Frankfurt/Main

Stuttgart

München

T 0421 37888-0

F 0421 37888-88

kontakt@joke-event.de

www.joke-event.de

JOKE inszeniert Marken, schafft Erlebnisse, begeistert Menschen. 

Live, hybrid oder digital – aber vor allem nachhaltig. Für das große 

Ganze und die bleibende Erinnerung. Und das seit über 25 Jahren.  

Über 100 Kommunikations- und Event-Spezialisten betreuen Projekte  

von der Kreation bis zur Umsetzung für große und kleine Marken –  

quer durch alle Formate und Branchen. Eine eigene Produktion, 

Streaming-Studio und Locations sowie ein integriertes Teilnehmer- 

und Destinationsmanagement gehören zu unseren Kompetenzen. 

In Deutschland, Europa und weltweit.

HAGEN INVENT GmbH & Co. KG

_ Catherine Hoffmann

Adlerstraße 74

40211 Düsseldorf

T 0211 67935-0

F 0211 67935-19

info@hagen-invent.de

www.hagen-invent.de

Bei unserer Gründung im Jahr 1979 waren wir Pioniere, heute sind 

wir eine der stärksten deutschen Eventmarketing-Agenturen. Mit 

unserer Verbindung aus Kreativität, Erfahrung und Leidenschaft 

bespielen wir seit über 40 Jahren die gesamte Klaviatur der Live- 

Kommunikation. Unseren Pioniergeist haben wir uns stets bewahrt: 

Ob live, hybrid oder digital – für unsere Kunden entwickeln wir 

passgenaue Konzepte für Events und Incentives, die begeistern.

SERVICELISTEN
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EVENT-AGENTUREN

livewelt GmbH & Co. KG

_ Ole Ternes

Geschäftsführer

Berliner Str. 133

33330 Gütersloh

T +49 (0) 5241 21090-0

info@livewelt.de

www.livewelt.de

livewelt ist Spezialist für die Verbindung aus Marken- und Live-Kom-

munikation. Mit Herz, Leidenschaft und vorallem Verstand arbeiten 

wir seit 2006 für nationale und internationale Kunden. Erfahren Sie 

mehr über uns und unser Leistungsspektrum auf www.livewelt.de

BlachReport // StageReport // PocketEvent  
und mehr digitale Ausgaben unter:

www.mediaboard.one

ottomisu 

communication GmbH

Im Klingenbühl 1

69123 Heidelberg

T +49 (0)6221 73902-0

anfrage@ottomisu.com

www.ottomisu.com

Unser Herz schlägt für echte LIVE-Kommunikation. Seit 1993. Als 

Full-Service-Agentur realisieren wir Events – offline, online und 

hybrid. Von der Marktanalyse über Strategie, Design, Konzeptent-

wicklung und Kommunikation bis hin zu Produktion und Umset-

zung. Darüber hinaus begleiten wir unsere Kunden bei der ergän-

zenden digitalen Interaktion mit ihren Zielgruppen. Beispielsweise 

via Plattformen, Podcasts, Magazinen oder Social Media. Unser An-

trieb, bei allem was wir tun, ist der Aufbau von tragfähigen Bezie-

hungen zwischen Unternehmen und ihren Märkten. Wir nennen 

diesen Ansatz #CONNECTIVITY.

lmc.communication GmbH

_ Oliver Langjahr

Relenbergstraße 88

70174 Stuttgart

T +49 711 389 500 500

o.langjahr@l-mc.com

www.l-mc.com

LMC realisiert als agiles Powerhouse Marken-Events auf dem gan- 

zen Globus. Live und Digital. Mit echtem Full Service Support und 

einer exzellenten Umsetzungskompetenz bieten wir unseren Kun-

den das gesamte Spektrum für eine zielgerichtete Kommunikation 

in den Bereichen Event, Retail, Guest und Drive.

SERVICELISTEN
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EVENT-AGENTUREN

PP Frankfurt

PP Köln

PP LIVE GmbH steht für Live Kommunikation, strategische - und Per- 

sonallösungen und hat sich zum Ziel gesetzt, Ihre Marke im Rahmen  

von Events, Messen oder am POS emotional erlebbar zu machen… 

live, digital oder hybrid! Für einzigartig nachhaltige Erlebnisse ver-

binden wir strategische Beratung und Konzeption mit einem effizi-

enten Projekt- und Personalmanagement.

Christoph Symeonidis

M 0175 723 43 64

c.symeonidis@pp-live.com

www.pp-live.com

Patrick Birkenfeld

M 0173 919 80 85

p.birkenfeld@pp-live.com

Red Carpet Event GmbH

Siegfriedstr. 29

40549 Düsseldorf

Kontakt:

T 0800 2113069

info@red-carpet-event.de

www.red-carpet-event.de

Live-Kommunikation mit Hollywood-Flair!

Red Carpet Event ist der führende Spezialist, wenn es um Ihre er-

folgreichen Veranstaltungen im Kino geht. Durch die Realisierung 

von über 20.000 Events, wie Tagungen, Produktpräsentationen, 

Personalversammlungen, Roadshows, sowie neuer interaktiver Ver-

anstaltungsformate an 150 Standorten in ganz Deutschland, haben 

wir Live-Kommunikation im Kino als festen Bestandteil der Unter-

nehmenskommunikation vieler unserer Kunden dauerhaft etabliert.

Düsseldorf – Berlin – Frankfurt

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE

trendhouse 

event marketing GmbH

Innsbrucker Ring 15

81673 in München

T 089 368498-0

hello@trendhouse.de

www.trendhouse.de

Seit 1994 bringen wir Geschichten auf die große Bühne. Live,  

digital und hybrid, in Deutschland und im internationalen Aus-

land. Neben der professionellen Umsetzung anspruchsvoller Events 

sind wir besonders stark in der Inszenierung und Emotionalisierung  

Ihrer Botschaften. Wir sehen uns als strategischer Berater auf Augen- 

höhe und tauchen tief mit in Ihre Welt ein. Für unsere kreativen, 

innovativen und wirkungsstarken Events wurden wir bereits mehr-

fach ausgezeichnet.

Unser Vision Statement: We create lifetime memories by mo-

ving the new. We bring your stories to life by breaking the 

impossible. No matter what!

Pure Perfection | Wiesbaden

Pure Perfection | Berlin

Pure Perfection | Düsseldorf

Gutenbergplatz 3

65187 Wiesbaden

Strelitzer Straße 2

10115 Berlin

Reisholzer Werftstr. 29a

40589 Düsseldorf

T +49 (0)611 172196-0

wiesbaden@pureperfection.com

T +49 (0)30 4005353-0

berlin@pureperfection.com

T +49 (0)211 55026784

duesseldorf@pureperfection.com

In unseren Disziplinen Live, Space und Content sind wir weltweit 

verknüpft und geben unseren Kunden ein einzigartiges Verspre-

chen: Pure Perfection! 60 Perfektionisten arbeiten an den Stand-

orten Wiesbaden, Düsseldorf und Berlin mit einem Höchstmaß an 

Inspiration, Kreativität und Umsetzungsqualität.

SERVICELISTEN
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EVENT-AGENTUREN

Uniplan Köln Schanzenstraße 39 a/b
51063 Köln 

T +49 221 845 69 0
hello@uniplan.com
uniplan.com

Uniplan Frankfurt/Main Speicherstraße 59
60327 Frankfurt/Main

Uniplan Hamburg

Uniplan Kerpen 

Schaartor 1
20459 Hamburg

Uniplan Basel

Zeißstraße 12-14
50171 Kerpen 

Signalstraße 37
4058 Basel - Schweiz

T +49 40 180 436 040 

hamburg@uniplan.com

T +49 22 37 50 90 

hello@uniplan.com

T +41 61 7269 555

basel@uniplan.com

Uniplan. Eine Agentur für 
Markenerlebnisse.

Uniplan wurde 1960 von Hans Brühe, 
Vater des heutigen CEO und Inha-
bers Christian Zimmermann, in Köln 
gegründet. Seither hat Uniplan sich 
immer wieder neu erfunden und mit 
einem Gespür für zukünftige Entwick-
lungen den handwerklichen Ursprung 
mit kreativer Vorstellungskraft ver-
bunden. Die Agentur begleitet ihre 
Kunden von der ersten Idee bis zum 
letzten Handgriff: 400 Uniplaner an 
acht Standorten in Europa und Asien 
erwecken visionäre Ideen mit hohem 
Anspruch an die Machbarkeit zum Le-
ben – alles für den einen Moment, der 
das Markenerlebnis einzigartig macht.

 

T +49 69 478 625 59 600 

frankfurt@uniplan.com

Uniplan Beijing F15, Building B Guanghua Lu SOHO2
No. 9 Guanghua Road, Chaoyang 
District, Beijing 100020 - China

Uniplan Shanghai

Uniplan Hong Kong

2203 K Wah Centre
No. 1010, Huaihaizhong Road
Shanghai 200031 - China

Room 2A, 2nd Floor, Beverly House 
No. 93-107 Lockhart Road
Wanchai Hong Kong - China

T +86 10 5969 2188

hello@uniplan.com

T +86 21 6330 2226

hello@uniplan.com

T +852 2757 9628

hello@uniplan.com

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE

Syndicate Five GmbH Strelitzer Str. 2

10115 Berlin

T +49 172 1910 482

berlin@syndicate-five.com

www.syndicate-five.com

We are Syndicate 5 a collective of creative professionals transfor-

ming raw ideas into unique live & mixed experiences. Get in touch!

EVENT-CATERING / EVENT-LOCATIONS

FRANK SCHWARZ 

GASTRO GROUP GMBH

Grossmarkt Duisburg

Auf der Höhe 10

47059 Duisburg

T 0203 450390

F 0203 4503915

info@fsgg.de

www.fsgg.de

Es sind die feinen Details die ein FSGG-Catering auszeichnen: Des-

halb setzen wir ein besonderes Werkzeug ein: die menschliche Hand 

und einen guten Geschmack. Nur so kann aus kostbaren, natürlichen 

Zutaten, perfektem Equipment und herzlicher Gastfreundschaft ein 

so unnachahmliches Gesamtbild entstehen. Perfekter Event-Genuss, 

den Sie mit allen Sinnen erLeben und geniEssen werden!

FSGG - EVENT- & MESSECATERING

FSGG - FULL- SERVICE

FSGG - KOCHSTUDIO TV/ INCENTIVE

FSGG - LOCATION

SERVICELISTEN

BLACHREPORT 19/23

_21



ANBIETER

_ ANSPRECHPARTNER
ANSCHRIFT TELEFON . FAX . EMAIL . INTERNET ANGEBOT

EVENT-CATERING / EVENT-LOCATIONS

EVENT-FACHMESSEN

BOE INTERNATIONAL

Internationale Fachmesse

für Erlebnismarketing

17. – 18. Januar 2024

Dortmund

Messe Westfalenhallen 

Dortmund GmbH 

Strobelallee 45

44139 Dortmund

T +49 (0)231 1204-521

F +49 (0)231 1204-678

info@boe-messe.de 

www.boe-messe.de

Stellen Sie im kommenden Jahr die wirtschaftlichen Weichen auf 

Erfolg und präsentieren Sie sich als Aussteller der BOE INTERNA- 

TIONAL den Top-Entscheidern und Einkäufern der Industrie und  

Agenturszene aus Deutschland und den benachbarten Benelux- 

Ländern. Nutzen Sie die BOE als attraktive Vertriebs- und Networ-

king-Plattform für Ihre Produkte und Dienstleistungen und schlie-

ßen Sie neue Geschäftskontakte in professioneller Atmosphäre.

MESSE- UND EVENTBAU

Artlife GmbH

_ Stephan Haida

Hessenstraße 6

65719 Hofheim

T +49 (0)6122 504-0

info@artlife.eu 

www.artlife.eu

Konzeption und Konstruktion, Planung und Produktion individueller  

Ausstattungen und Spezialbauten für alle Arten räumlicher Marken- 

architektur wie Messen, Events, Roadshows, Bühnen- und Themen- 

Sets. Artlife ist nach DIN ISO 14001 Umweltmanagement zertifiziert.

Kofler Kompanie  

NewCo GmbH

Unter den Linden 2

10117 Berlin

T +49 (0) 30 259289 0

berlin@kofler-kompanie.com

www.kofler-kompanie.com

Innovation trifft Tradition. Kreativität wird kombiniert mit höchster 

Qualität. So schreiben wir die Gastronomische Erfolgsgeschichte 

von Kofler & Kompanie weiter. Wir entwickeln unvergessliche, fan-

tasievolle und wegweisende Cateringkonzepte aus Leidenschaft. 

Unser Motto „Satisfying All Senses“ Ist tief in unserer DNA veran-

kert und wird von uns allen gelebt.

Zum Steigerhaus 1

46117 Oberhausen

AMECKO GmbH Wir konzipieren, realisieren und betreuen kreative Erlebnisräume 

auf Messen, auf Kongressen, im Innenausbau und für Events. Bei 

uns erhalten Sie das Komplettpaket für Ihren Markenauftritt un-

kompliziert aus einer Hand. Ob Ihre Produkte oder Dienstleistungen 

für sich sprechen sollen, ob interaktives Infotainment, eine span-

nende Architektur oder eine hochkomplexe, bauliche Umsetzung 

im Fokus ihrer Aufgabenstellung stehen – AMECKO schafft Erleb-

nisse mit dem Netzwerk der Besten, national und international.

T +49 (0)208 810959-0

F +49 (0)208 810959-59

info@amecko.com

www.amecko.com 

    instagram.com/ 

    amecko_theinspiringpeople
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MESSE- UND EVENTBAU

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE

DER PLUSFAKTOR 

LIMBURG 

BERLIN 

SARDINIEN

NA+1

Gunnar Zessel e. K.

Jahnstraße 10

65549 Limburg

Limburg 

T 06431 26290-20

M 0176 12629022

info@na1.de

www.na1.de

32 Jahre  temporäres stilsicheres individuelles Design für Messe,  

Event, Retail, Grossdekorationen, Möbel und Exponatbau. Wir sind  

Partner national und International. 

Rein und ehrlich in die Zukunft.

MIETMÖBEL

MODERATION

SUITESTUFF GmbH Haimhausener Str. 17

D-85386 Deutenhausen  

bei Eching

Durch das Prinzip des vorübergehenden Einsatzes für unterschied-

liche Anlässe und eine Vielzahl von Kunden teilen wir im weitesten 

Sinne unsere Produkte mit vielen. Verschiedene Loungelinien in fünf  

Stilrichtungen sind individuell anpassbar an CI und Veranstaltungs-

zweck. Wir planen für Sie und übernehmen auch Logistik und Aufbau.

T 08133 78299-0

F 08133 78299-19

info@suitestuff.de 

suitestuff.de

Louisa Schlang

MODERATION

Hoxbergstraße 29

66822 Lebach

Charmant. Bezaubernd. Professionell. 

Louisa Schlang ist ausgebildete Moderatorin, vielseitig einsetz-

bar und Gewinnerin des bundesweiten Nachwuchsmoderatoren- 

Wettbewerb.

T 0174 7959893

info@louisaschlang.de

Standort Berlin:

Zur Alten Börse 79

12681 Berlin

T +49 (0)30 54709770

F +49 (0)30 54709772

nl-berlin@deko-service.net

Standort Lohmar (b. Köln):

Im Rohnweiher 47

53797 Lohmar

T +49 (0)2205 9060

F +49 (0)2205 90630

main@deko-service.net

DEKO-Service Lenzen GmbH

www.deko-service.net

Ob Bühnenbild, Großveranstaltung, Messe oder individuelle Mar-

kenerlebnisse – wir realisieren Ihre Visionen in jedem Bereich der Live- 

Kommunikation. Von der Planung bis zur Einlagerung bieten wir ma- 

ximale Flexibilität durch vielfältige Inhouse-Abteilungen der Bereiche 

Design & Digitaldruck, Holz- & Metallverarbeitung sowie Textil- & 

Elektrowerkstätten. Große Lagerflächen und eine Vielfalt an Miet- 

artikeln bieten die individuell passende Lösung für jeden Bedarf.
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NACHHALTIGKEIT

TECHNISCHES PLANUNGSBÜRO

PRODUCTION OFFICE GbR

Ingenieurbüro für

Entertainment

_ Dipl. Ing. Joachim Koppe

_ Dipl. Ing. Ralf Schafstall

Schlesische Straße 28

10997 Berlin

T 030 616716-0

F 030 616716-29

www.production-office.de

info@production-office.de

Das Berliner Ingenieurbüro für Entertainment – unabhängig,

flexibel, budgetorientiert. Technische Planung und Leitung

sowie architektonische Ausarbeitung von Designs.  

Ihr Partner für alle technischen, gestalterischen und  

logistischen Themen.

Ausschreibungs- & Genehmigungsverfahren.

Hygiene- & Sicherheitskonzepte, Hygienebeauftragte.

TEILNEHMERMANAGEMENT

EMENDO Event + Congress 

GmbH & Co. KG 

_ Philipp Sautter

Managing Partner

Riedstraße 25 

73760 Ostfildern

T 0711 4605376-0

post@emendo-events.de

www.emendo-events.de

EMENDO Event + Congress ist einer der führenden Anbieter für  

Teilnehmermanagement in Deutschland. Neben der Bereitstellung 

unserer Guestmanagement-Software EM.EX unterstützen wir un-

sere Kunden seit über 15 Jahren in der Betreuung von Messe- und 

Kongressbesuchern sowie Eventgästen.

2bdifferent 

GmbH & Co. KG

_ Jürgen May

_ Clemens Arnold

Gießhübelstraße 3

D-67346 Speyer

Das Team von 2bdifferent gehört zu den führenden Spezialist:innen 

für Nachhaltigkeit in der Veranstaltungswirtschaft und richtet sich 

mit seinem Angebot speziell an die Event-, Messe-, Meeting- und 

Filmbranche sowie an das Sportbusiness. Die Beratungsagentur mit 

Sitz in Speyer definiert erfolgreich Nachhaltigkeitsstrategien mit 

klaren Zielen für Unternehmen und Institutionen in diesem Markt-

segment und setzt diese erfolgreich um. Zur Kernkompetenz ge-

hört es, Nachhaltigkeitsaspekte in glaubhafte und erfolgreiche Bu-

sinessstrategien zu wandeln. Ein weiteres Kompetenzfeld umfasst 

die Analyse, Bewertung und Optimierung von Messen, Kongressen, 

Tagungen, Roadshows, Filmproduktionen, Corporate- und Sport-

Events nach ökologischen, sozialen und ökonomischen Kriterien.

T +49 (0)6232 68 33 90

info@2bdifferent.de

www.2bdifferent.de

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.MUSEUMSREPORT.DE
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VERANSTALTUNGSTECHNIK

btl next GmbH Berlin • Düsseldorf 

Frankfurt • Hannover 

München • Pozna

T +49 (0)211 90449-0

F +49 (0)211 90449-444

contact@btl-x.de

www.btl-x.de

Bei uns sind Event-Spezialisten für deine Themen wie Content, 

Kreativität und neue Eventformate im Einsatz. Wir entwickeln 

Streaming-, Hybrid- und Live-Events und liefern dabei u. a.  

eigens konzipierte Websites und maßgeschneiderte Hygienekon-

zepte für dein Eventx aus einer Hand.

VIDEO

Neumann & Müller  

GmbH & Co. KG

Unsere Standorte:  

Berlin | Dresden | Düsseldorf  

Erfurt | Frankfurt | Hamburg  

Hannover | Köln | Leipzig 

Mainz | München | Nürnberg 

Stuttgart

info@neumannmueller.com

www.neumannmueller.com

Neumann & Müller Veranstaltungstechnik 

Live oder digital – wir leben die große, weite Welt von Audio, Licht 

und Video, von Konferenztechnik, Content Production, Event-IT, 

Rigging und Bühnenbau. Seit über 40 Jahren sammeln wir Erfahrung  

und Know-how, um unseren Kund:innen aus einer Hand begeis- 

ternde, individuelle Lösungen zu bieten – mit kreativem Design,  

detailgenauer Planung und intelligenten Services.

Screen Visions GmbH

Waldburgstraße 17/19

70563 Stuttgart

T +49 711-21414-140

mail@screenvisions.com 

www.screenvisions.com

On-Screen-Vermarktung

Digitale Promotionmodule

Beratung für Festinstallationen

LED-Videowände

Mobile & modulare Lösungen

Sonderkonstruktionen

•

•

•

•

•

•

Kameras

Medienserver

technische Planung

•

•

•

Aventem GmbH  

Audiovisuelle  

Dienstleistungen

Düsseldorf

Herderstraße 70

40721 Hilden

Berlin

Rohrdamm 24b

13629 Berlin

T +49 2103 25230-0

T +49 30 367005-70

info@aventem.de

www.aventem.de

Reale und digitale Veranstaltungen in unseren Studios, bei unseren 

Kunden oder an Veranstaltungsstätten in jeder Größenordnung. 

Auf unserer eigenen, wandelbaren Plattform setzen wir Ihr Event in 

Szene und bringen die Emotionen zurück zum Publikum. Wir wol-

len Ihr Partner mit hoher Beratungskompetenz bei der Umsetzung 

für den gemeinsamen Erfolg sein.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE
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INSIDE

Caroline Adolph

CAROLINE ADOLPH IST DIRECTOR CORPORATE COMMUNI- 

CATIONS UND MITGLIED DER GESCHÄFTSLEITUNG BEI DER 

AGENTUR VOSS+FISCHER. C
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Warum schlägt Ihr Herz für die Veranstaltungsbranche?

Weil sie eine einzigartige Kombination aus Kreativität, Kommu- 

nikation und Organisation in einem Umfeld aus unglaublich  

inspirierenden, leidenschaftlichen und begeisternden Menschen 

bietet. Die Möglichkeit, Begegnungsmomente und -erlebnisse 

zu schaffen, kann abwechslungsreicher, dynamischer und  

erfüllender nicht sein. 

Was wäre die Alternative zu Ihrer jetzigen Tätigkeit?

Aktuell schwer vorstellbar, da meine Tätigkeit meine Leiden-

schaft ist, und was kann einem Schöneres im beruflichen Kon-

text passieren? Aber in einer davon losgelösten, romantisierten 

Vorstellung bin ich Besitzerin eines Chambre d‘hôtes mit blauen 

Fensterläden nebst eigenen Weinhängen im Lubéron. Voilà.

Was war bisher Ihre größte Herausforderung?

Mir kam kurz in den Sinn, es wäre jene gewesen, als ich Job und 

Wohnung kündigte, ohne jeweils etwas Neues zu haben, aber 

das glich letztendlich doch mehr einem Abenteuer mit glück-

licher Fügung. Daher ist die ehrlichere Antwort: mein Wechsel in 

die Geschäftsleitung, beruflich wie persönlich. Die eigene Wirk-

kraft verändert, Ansprüche und Erwartungen vervielfachen sich. 

Da ist man erst einmal beschäftigt. 

Welche Entscheidungen haben Sie bereut?

Keine – Entscheidungen zeigen einem, wer man wirklich ist.  

Im Moment der Entscheidung war es immer das, was ich wollte 

und wovon ich überzeugt war. Alles andere ist Entwicklung  

und Learning.

Was machen Sie gegen Stress?

Stress lässt sich für mich am besten in Bewegungsenergie  

umwandeln – also nennen wir es Sport. Ansonsten reicht auch 

manchmal ‚aufs Wasser schauen‘ – was in Hamburg zum Glück 

nahezu überall geht.

Wen möchten Sie gern einmal kennenlernen?

Wenn ich die Zeit zurückdrehen könnte: Amelia Earhart und 

Astrid Lindgren. Im Hier und Jetzt: Jil Sander. Eine beeindru-

ckende Frau, mit der ich liebend gerne über das Entwickeln ihrer 

Klarheit und ihren Willen zur Veränderung und Verwirklichung 

schnacken würde.

Welches Buch haben Sie zuletzt gelesen?

Ich lese meist drei Bücher gleichzeitig, um eine Auswahl für 

den jeweiligen Gemütszustand des Tages zu haben, daher: ‚Das 

Glück des Zauberers‘ von Sten Nadolny, ‚Achtsam morden am 

Rande der Welt‘ von Karsten Dusse und ‚Der Schwimmer‘ von 

Joakim Zander.

Was sollen wir hören: Ihr aktueller Musiktipp?

The Slow Show.

Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nie wieder allein sind: 

Nennen Sie uns Ihr Lieblingsrestaurant?

Rive | Fish&Faible in Hamburg – ich sage nur ‚aufs Wasser  

schauen‘. Wenn sich dazu noch bester Fisch und ein gutes  

Glas Wein gesellen, braucht man eigentlich nicht mehr.
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https://www.youtube.com/channel/UC7ycDeCS8sP5YIqsrKstNug


www.turmquartier.de

Ob klangvolle Konzerte, Kleinkunst, 
leuchtende Multivisionsshows, Fachvor-
träge oder informative Messen – wir haben 
die passenden Veranstaltungen mit Tickets 
für Sie. Das TurmQuartier in Pforzheim: 
Die Mischung macht’s! 

Der Ort 
für faszinierende
Erlebnisse.

Plakat_A1_TQ_Veranstaltung-und-Tickets_0123_NA.indd   1Plakat_A1_TQ_Veranstaltung-und-Tickets_0123_NA.indd   1 20.04.2023   11:24:4020.04.2023   11:24:40

https://turmquartier.de/

