LIVEKOMMUNIKATION UND MARKENARCHITEKTUR

Stationar, temporar oder auf Tour: Wie und warum sich
Pop-up Stores immer mehr zu Marketing-Tools entwickeln




DESIGN

FUR IHR EVENT

Aus Draht geformte Leichtigkeit. Ein
asthetischer, filigraner Kérper wie aus
einer einzigen Linie gemalt. Das skandi-
navische Design macht auf Messen und
Events eine exzellente Figur.

I

IVlit seinen schlichten Formen ist der
Hee Lounge Chair absolut zeitlos und
vereint Asthetik und Funktionalitit.

A

partyrent.com

we create atmosphere

Wir statten Ihre Veranstaltung gerne
mit modernem Design-Mobiliar aus, das
Ihre Kommunikationsziele bestmdglich
unterstreicht.
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Traurige Nachrichten

Nur wenige Tage nach Peter Bremshey, der am
9. April im Alter von 79 Jahren verstorben ist
und der gemeinsam mit Ralf Domning die le-
genddare Agentur kogag griindete, ist mit Volk-
wart Dams eine weitere Ikone aus der Entwick-
lung der Event-Agenturen in Deutschland von
dieser Welt gegangen. Volkwart Dams oder
Vok Dams, wie er weltweit in dieser Szene bekannt war, wurde 85 Jahre alt. 1971 hatte er die

Agentur Vok Dams, eine der fiihrenden Event- und Live-Marketing-Agenturen weltweit, in Wup-
pertal gegriindet und damit die Basis fur eine einzigartige Unternehmensgeschichte gelegt.

Seine Vision und Kreativitdt ebenso wie seine Haltung, Leidenschaft, Energie und Hingabe ha-
ben nicht nur die Erfolgsgeschichte von Vok Dams geprdgt. Als einer der Pioniere der ersten Stun-
de der Eventbranche hat Volkwart Dams die Branche selbst und damit viele Generationen von
Event-Managern mafBgeblich geformt, beeinflusst und begeistert. Fir viele von uns war er Vor-
denker, Vorbild, Visionar. Er hat inspiriert und motiviert — und manchmal polarisiert. Wir waren
meist einer Meinung, aber ebenso oft auch nicht.

Volkwart Dams begann 1962 seine Karriere als Fotograf. Aus dieser , unternehmerischen Keim-
zelle im Herzen des Bergischen” entwickelte sich seine Kommunikations-Agentur mit bundeswei-
tem Einzugsgebiet. Der engagierte Grinder verdiente sein Geld dartber hinaus mit Lehrauftra-
gen fir Hochschulen und mit der Organisation von Kunstausstellungen. AuBerdem arbeitete er
als Journalist. Mit der Eintragung ins Handelsregister erblickte die Agentur Vok Dams dann 1975
in ihrer heutigen Form das Licht der Welt.

Vor mittlerweile 25 Jahren Gbergab Volkwart Dams die Leitung der Agentur an seinen Sohn Col-
ja und grundete spater in Wuppertal das , Atelierhaus”, das er als Galerie und Denkfabrik konzi-
pierte und bis zu seinem Tod leitete.

Volkwart DAms ist und bleibt — das kann man nicht anders sagen — eine Legende in der Event-
branche und daftr kénnen wir nur dankbar sein. Eventmarketing, nicht nur in Deutschland, son-
dern Uberall auf dieser Welt ware anders ohne die Leistung von Volkwart Dams.

In bleibender Erinnerung

Ihr Peter Blach

inhalkt Titelfoto: Trikot-Launch mit Pop-up Store (Fotos: VFL Wolfsburg)
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TAS-Kneipe ,Zum Goldenen Herzen"” war Geheimtipp beim OMR

Digital-Detox-Momente

Erstmalig prasentierte sich TAS Emotional Mar-
keting auf dem diesjahrigen OMR-Festival. Die
Essener Agentur lud Gaste und Besucher in
die Pop-up-Kneipe ,Zum Goldenen Herzen”
ein. Das Interieur stammte aus einer origina-
len Kneipe mit 60er Jahre Charme aus dem
Ruhrgebiet und setzte den Kontrapunkt zu
den vielen perfekt durchgestylten sowie tech-
nisch aufwandigen und Uberdimensionierten
Auftritten. Ein Besuch im , Goldenen Herzen”

ECOVADIS SILBER-MEDAILLE FUR EPICTO

wurde so zum Digital-Detox-Angebot fir die
Uber 70.000 Besucher des OMR.

.Unsere Idee ist komplett aufgegangen. Wir
haben die TAS prasentiert, wie sie ist: als Kind
aus dem Pott, mit dem Herzen auf der Zunge —
ehrlich und nicht inszeniert. Das Herz schlagt
den Kopf. Das ist in der aktuellen Zeit beson-
ders wichtig. Traditionen lassen sich mit aktu-
ellen Trends herrlich kombinieren und das Gol-
dene Herz war Anlaufstelle fir unterschied-

TAS Emotional Marketing auf dem OMR (Foto: Julian Huke)

lichste Menschen”, resiimiert Thomas Siep-
mann, Grinder und Geschaftsfiihrer bei TAS
Emotional Marketing.

Ein Highlight im , Goldenen Herz" war die
.Bundeskegelbahn”. Beim OMR Kegel Cup ge-
wann Siegerin Anna eine Tour durch die Ruhr-
gebietskneipen und einen Besuch bei TAS Emo-
tional Marketing, die mit Gber 70 Teammitglie-
dern zu den groBten inhabergefihrten krea-
tiven Agenturen des Ruhrgebiets zahlt.

Beim Eventdienstleiter epicto zahlen soziale
Verantwortung, Umweltschutz und Nachhal-
tigkeit zum Selbstverstandnis des Unterneh-
mens. Dieses Engagement fir Nachhaltigkeit
wurde nun von EcoVadis gewurdigt.

.Die Auszeichnung mit der Silbermedaille
von EcoVadis bestatigt uns in unserem Han-
deln”, freut sich Maja Schenk, Mitglied der Ge-
schaftsleitung der epicto. Mit dem Silber-Sta-

tus ist epicto unter den besten 25 Prozent der
Unternehmen weltweit, die unabhéangig be-
wertet wurden.

EcoVadis ist eine der fuhrenden Plattformen
zur Bewertung der Nachhaltigkeit von Unter-
nehmen sowie deren weltweiten Lieferketten.
Dabei werden die Nachhaltigkeitsziele der Ver-
einten Nationen mit ihren 6kologischen, sozia-
len und ethischen Prinzipien zugrunde gelegt.

Uber 100.000 Unternehmen vieler Branchen
weltweit sind in EcoVadis vertreten, darunter
auch viele deutsche DAX-Unternehmen.

Maja Schenk: , Wir nehmen unsere gesell-
schaftliche Verantwortung sehr ernst — nach
innen wie nach auBen. Fur unsere Kunden
und Partner ist die Auszeichnung ein wich-
tiges Zeichen, in welche Richtung sich epicto
entwickelt hat.”
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Aus libecKongress wird Convention Libeck

Convention Bureau LUbeck gegrindet

Die Kongressinitiative libecKongress, die seit
1995 fir den Kongress- und Tagungsstand-
ort Lubeck wirbt, stellt sich auf neue FuiBe und
wird zu Convention Lubeck. Die Tagungswirt-
schaft in Lubeck und Travemiinde prasentiert
sich kinftig Uber das neu gegriindete Conven-
tion Bureau LUbeck als Fachabteilung bei L-
beck und Travemiinde Marketing (LTM). Die
bisherigen Mitgliedschaften bei libecKon-
gress gehen im Convention Libeck Netzwerk
auf, um die etablierte Zusammenarbeit auch in
Zukunft zu gewdhrleisten. Die Kick-off Veran-
staltung fur Convention Lubeck fand am 15.
Mai 2023 in den Media Docks statt, die Web-

seite convention-luebeck.de ging ebenfalls am
15. Mai live.

Das aktuelle Branchennetzwerk besteht aus
40 Partnern aus zertifizierten Kongresszentren,
Tagungshotels in allen Preissegmenten, mariti-
men und anderen Veranstaltungslocations und
Eventdienstleistern. Ziel von Convention Lubeck
ist es, Lubeck und Traveminde als Tagungs-
und Kongressstandorte durch eine professio-
nalisierte Vertriebstatigkeit, optimierten Kun-
denservice und Synergieeffekte mit der Des-
tinationswerbung gezielt in das Blickfeld der
Entscheider im MICE-Bereich zu ricken und
die Wertschoépfung fir die Branche auszubau-

mobile.de supported Football Agency Cup

Hauptsponsor

mobile.de Advertising, der Vermarkter von mo-
bile.de und Kleinanzeigen!, ist in diesem Jahr
Hauptsponsor des groBten Sportevents der
Kommunikationsbranche. Etwa 3.000 Teilneh-
mende sind schon fur den ,Football Agency
Cup powered by mobile.de” angemeldet, der
vom 30. Juni bis 2. Juli 2023 in Dusseldorf statt-
finden wird.

mobile.de stellt unter anderem auf dem Tur-
niergelande eine Players Lounge mit Chill-Out-
Area, Freigetranken, Kickertisch und Fotobox.
Auch auf der Players Night am Abend kann
man in einer Chill-Out-Area von mobile.de ei-
ne Pause einlegen.

Der Football Agency Cup startet am 30.
Juni mit dem Get-together. Am 1. Juli wer-

STUDIENINSTITUT STARTET NEUE LEADERSHIP ONLINE-SEMINARE
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Kick-off fur das Convention Bureau Liibeck
(Foto: LTM — Christian Schaffrath)

en. Fordermitglieder sind Radisson Blu Senator
Hotel, Park Inn by Radisson Hotel, KWL und
Musik- und Kongresshalle Libeck.

. Wir wollen die Tagungswirtschaft in Libeck
und Travemunde fit fr die Zukunft machen”,
erklart llona Jarabek, Vorstandsvorsitzende von
libecKongress und Geschaftsfuhrerin der LU-
becker Musik- und Kongresshalle. , Aufgrund
des sich verscharfenden Wettbewerbs und der
post-pandemischen Regenerationsphase in der
Veranstaltungswirtschaft ist die Auflésung der
Vereinsstruktur von lubecKongress und Griin-
dung des Convention Bureaus Libeck notwen-
dig geworden.”

den dann das FuBballturnier sowie der Wall-
Decaux Cheerleader Cup rund um die Mer-
kur-Spiel-Arena in Dusseldorf ausgetragen. Die
Agenturen kampfen neben dem Pokal als beste
FuBballmannschaft um die Auszeichnungen als
Torschitzenkonig oder- konigin, um den be-
sten Gesamtauftritt der Agenturen sowie um
das beste Cheerleader Team.

Das Studieninstitut hat zusatzlich zu einer drei-
geteilten Leadership Webinar-Reihe am 14.,
15. und 16. November 2023 auch die Weiter-
bildung , Teams virtuell fihren” am 28. No-
vember neu ins Portfolio aufgenommen. Da-
bei werden nicht nur die Voraussetzungen
fur erfolgreiches Arbeiten in Remote-Teams
geklart, sondern auch effektive Kommuni-
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kationsstrategien erarbeitet, die es den Teil-
nehmenden ermdglicht, das Team auch Uber
rdumliche Distanzen hinweg zu motivieren und
zu inspirieren.

Die Leadership-Trainings bieten den Teilneh-
mern die Mdéglichkeit, ihr Fiihrungspotenzial
zu entfalten und ihre Fahigkeiten zur Kommu-
nikation, Entscheidungsfindung, Motivation

und zum Umgang mit Veranderungen zu ver-
bessern. Auch das Starken der eigenen Fahig-
keiten ist hierbei ein zentraler Punkt.

Im Online-Kurs ,Resilienz” am 29. Novem-
ber lernen die Teilnehmer beispielsweise, wie
sie effektiv mit Belastungen, Veranderungen
und Konflikten umgehen. Dies fuhrt zu mehr
Gelassenheit, Energie und Starke.
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Nespresso Bulli auf Vertuo Roadshow
(Foto: Nespresso/Stefan Brandstetter)

Aktuelle Projekte

STATIONAR, TEMPORAR ODER AUF TOUR: POP-UP STORES ENT-
WICKELN SICH IN DEN AKTUELLEN EHER KRISELNDEN ZEITEN FUR
RETAIL-FORMATE IMMER MEHR ZUR BRAND- UND SHOP-PRASENZ
DER WAHL. EINE REIHE AKTUELLER PROJEKTE, BEI DENEN MAR-
KEN UND DESIGNER IHRER KREATIVITAT FREIEN LAUF GELASSEN
HABEN, STELLEN WIR NACHFOLGEND VOR.

145 Vodka Pop-up Store im KaDeWe
Den Vodka-Newcomer 145 Vodka konnten KaDeWe-Besucher im Mai
nicht nur kulinarisch sondern auch visuell erleben. Dort war der bereits
mit dem Red Dot Design Award ausgezeichnete Vodka mit einem eige-
nen Pop-up-Store vertreten — und zwar auf der fur seine exquisiten Kost-
lichkeiten bekannten 6. Etage. Zum Retail-Launch kamen etwa 100 Inte-
ressierte, rund 200 Drinks und Cocktails mit 145 Vodka wurden probiert.
Carl Mielau, Grinder und Creative Director von 145 Vodka: , Excellent
Vodka, Great People, Good Vibes — das Motto, unter dem wir eingela-
den hatten, war an dem Abend 1:1 Programm. Das Event glich mehr ei-
ner After-Work-Party als einem Retail-Launch: Elegantes Ambiente, coo-
le Musik und nattrlich 145 Vodka sorgten fur ausgelassene Stimmung
und einen Abend, an dem unser Produkt bei dem einen oder anderen
mit Sicherheit als neuer Vodka-Favourite im Gedachtnis geblieben ist.”
Der 145 Vodka Pop-up selbst war in den Farben Magenta und Kénigs-
blau gehalten, und setzte auf schlicht-elegante und moderne Designele-
mente. Aus der Auswahl von Tausenden Produkten auf der Food- und
Restaurant-Etage des prachtigen KaDeWe sollte das Produkt so hervor-
stechen. Denn mit 145 Vodka hat der Minchner Jungunternehmer Carl

145 Vodka
Pop-up Store

Mielau eine Marke geschaffen, die Spielfreude, attraktive Produktinsze-
nierung und Asthetik vereint: ,Dank des auBergewdhnlichen Flaschen-
designs lasst sich 145 Vodka trophdengleich und standsicher pyramiden-
artig stapeln — und damit ikonisch inszenieren”, so der 20-Jahrige. Eine
solche Inszenierung sollte dann auch in einem der groBten Department
Stores Europas alle Blicke auf sich ziehen und wie die hochwertigen Glas-
flaschen der Marke ganz besondere Akzente setzen.

Nespresso auf Vertuo Roadshow unterwegs
Nespresso hat fir sein Vertuo Kaffeesystem in Osterreich die Vertuo Road-
show-Tour gestartet, bei der es im umgebauten Event-Bus quer durchs
Land geht, mit Gber 50 geplanten Stationen. Der Nespresso Bulli hat
dabei zahlreiche Highlights fur Kaffeegenuss mit im Gepéack: AuBerge-
wohnliche Kreationen sollen die Kunden zum Ausprobieren, Verkosten
und Staunen einladen. Experimentierfreudige Kaffeeliebhaber haben
unter anderem die Wahl zwischen Basil Ginger Shot Espresso, Freddo
Cappuccino, Iced Nitro oder steirischem Kurbiskern-Kaffee. Ein Milch-
schaumdrucker verleiht dem Kaffee mit Hilfe eines individuellen Prints
eine personliche Note. AuBerdem gibt es die Moglichkeit, hochwertige
Preise zu gewinnen.

Individuelle Milchschaumprints sind ein weiteres Highlight der Tour,
die Anfang Mai in Wien an den Start ging. ,,Fur die Tour haben wir ab-
wechslungsreiche Kreationen entwickelt, die zeigen, wie viel SpaB3 die
Zubereitung von Kaffee eigentlich machen kann. Unsere Rezepte spie-
geln die kreative Vielfalt wider, die Vertuo so einzigartig macht”, so Mi-
chael llsanker, Coffee Ambassador von Nespresso Osterreich. Nespres-
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145 Vodka
Pop-up Store

im KaDeWe
(Fotos: diephoto-
designer.de/
145Vodka)

so will seiner jungen Zielgruppe im Rahmen der Roadshow das perfekte
Ambiente bieten, um Kaffee mit Stil und in hipper Atmosphére genie-
Ben zu kdnnen. Nach einer Kaffeepause sorgen bei ausgewahlten Stopps
Yoga & Fitness Sessions fuir Abwechslung.

Die Vertuo Roadshow von Nespresso hatte Anfang Mai in Wien seinen
Startschuss, geht quer durch Osterreich und macht mit tiber 50 Stati-
onen in allen neun Bundesldndern Halt — von Nieder6sterreich Gber die
Steiermark und Kéarnten bis nach Tirol und Vorarlberg. Dabei ist die Nes-
presso Roadshow auch bei zahlreichen 6sterreichweiten Silent Cine-
ma und Silent Disco Events zu finden und auch bei weiteren Veranstal-
tungshighlights vor Ort — unter anderem beim 4GameChangers Festi-
val in Wien, beim FM4 Unlimited am Attersee in Ober6sterreich und ei-
nigen Branchenevents. Die Tour endet nach acht Monaten im Dezem-
ber wieder in Wien.

Launch-Event in der Woélfe-Kabine

Zum Launch der neuen Trikots fur die Bundesliga-Saison 2023/2024 hat
der VFL Wolfsburg eine besondere Aktion gestartet. Am 24. Mai 2023
wurden die Tore zur Mannschaftskabine fir die Fans gedffnet: Dort, wo
sich sonst das Profiteam des Bundesligisten umzieht, stand zwischen
10 und 17 Uhr ein eigens errichteter Pop-up Store. Fir die Prasentati-
on der neuen Jerseys aus dem Hause Nike wurde die Mannschaftska-
bine der Wolfe kurzerhand einfach mal umfunktioniert — und die Fans
von Griin-Weif3 hatten die Moglichkeit, als allererstes die neuen Jerseys
in der Hand zu halten. Erinnerungsfoto auf dem Rasen der Volkswagen
Arena inklusive.

POP-UP STORES _07

Trikot-Launch mit Pop-up Store
(Fotos: VFL Wolfsburg)

Polestar Space
in Rovaniemi
(Foto: Polestar)

.Das Event war noch viel schoner, als wir es uns vorgestellt hatten. Es
ist einfach ein unglaubliches Geftihl, den Fans mit besonderen Aktionen
wie dieser ein breites Lacheln ins Gesicht zu zaubern. Der Trikotlaunch
war ein voller Erfolg”, zieht Dirk Zelonczewski, Leiter Merchandising,
Service & Vertrieb beim VfL Wolfsburg Fazit zur Aktion.

Polestar Snow Space

Zu Beginn des Jahres hat Polestar im finnischen Rovaniemi — knapp zehn
Kilometer stdlich des Polarkreises — einen temporaren Polestar Space er-
offnet. Erbaut wurde die Location aus einem Material, das in der Haupt-
stadt Lapplands im Uberfluss vorhanden ist: Schnee. Laut Polestar ist
Schnee nicht nur sauber, nachhaltig und kreislauffahig, sondern zuféllig
auch ein wichtiger der markeneigenen Farbpalette. Das Fertigungsma-
terial wurde fir den Space aus der unmittelbaren Umgebung gewon-
nen und mit vollelektrischen Lkw zur Baustelle gebracht. Und nach der
SchlieBung des temporaren Polestar Space gelangten Schnee und Eis,
aus denen er bestand, wieder komplett in den nattrlichen Kreislauf zu-
rick, aus dem sie stammen.

Der Polestar Space war ein Schritt der Marke, um ihre Prasenz im ho-
hen Norden weiter auszubauen. Zum Angebot gehorten unter anderem
Testfahrten auf einer nahegelegenen Rennstrecke und das Ausstellen
ausgewabhlter Polestar Komponenten — jedoch mit dem Unterschied,
dass es sich diesmal nicht um Originale aus Metall oder Kunststoff, son-
dern um kunstvolle Nachbildungen aus purem Eis handelte.
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facts and fiction erhélt erneut den Zuschlag

far den BMAS Rahmenvertrag

Ftat verteidigt

facts and fiction verteidigt erneut den Etat des
Bundesministeriums fir Arbeit und Soziales
(BMAS). Die Agentur sichert sich den Rahmen-
vertrag fur das Veranstaltungs- und Konferenz-
management fur weitere drei Jahre. Zum Auf-
gabenfeld gehoren die Konzeption, Planung
und Umsetzung von unterschiedlichsten Ver-
anstaltungsformaten des BMAS.

Das Bundesministerium fur Arbeit und So-
ziales fuhrt aus konkretem Anlass oder als
Teil einer Kampagnenreihe eine Vielzahl von
Veranstaltungen im Jahr durch. Die verschie-
denen Veranstaltungsformate - live, hybrid
oder digital umgesetzt — bilden nicht nur die
Kernthemen des BMAS ab, sondern behandeln

auch kooperativ Schnittmengen mit anderen
Ministerien und Forschungsnetzwerken.
Bereits in den letzten Jahren realisierte facts
and fiction zusammen mit dem BMAS unter-
schiedlichste Veranstaltungsformate von Fach-
veranstaltungen wie Symposien, Tagungen
und Konferenzen Uber blrgernahe Formate
wie Tage der offenen Tur oder Roadshows bis
hin zu speziell mit dem Kunden entwickelten,
themenbezogenen Formaten wie Talks, Meet-
ups oder Ausstellungen. Zu den Highlights der
vergangenen Jahre gehéren die Tage der offe-
nen Tur, der jahrlich stattfindende Tag der Job-
center, die Internationale Metropoliskonferenz
und die verschiedenen Veranstaltungsformate

Breite wirtschaftliche Erholung erst ab 2025

Weltmesseplatz Deutschland

Frihestens 2025 rechnet die Messewirtschaft in
Deutschland mit einer breiten wirtschaftlichen
Erholung nach der Corona-Pandemie. Zuletzt
ging die Branche noch von einer deutlichen
Besserung an den Messeplatzen ab dem kom-
menden Jahr aus. Neben geopolitischen Verun-
sicherungen sorgen nach Ansicht des Messe-
verbands AUMA vor allem hausgemachte Pro-
bleme durch die Bundespolitik fur die stockende
Erholung. Zum Gedankenaustausch trafen sich
die Spitzen der Branche in Berlin zu ihrer Jah-
restagung. Zu Gast dabei war der Parlamenta-
rische Staatssekretdr beim Bundesminister fur
Wirtschaft und Klimaschutz, Michael Kellner.
Philip Harting, Vorsitzender des AUMA: ,, Die
Auswirkungen und politischen Entscheidungen
in der Corona-Pandemie werden die deutsche
Messewirtschaft noch lange beschaftigen.
Der Erholungspfad ist zwar eingeschlagen.
Nur werden uns unnétigerweise immer mehr
Steine in den Weg gelegt.” Seit dem Ende al-
ler Reisebeschrankungen der Corona-Pande-
mie seien deutsche Botschaften und Konsula-
te nicht in der Lage, zeitnah Messe-Visa aus-

zustellen. Betroffen waren wichtige Ausstel-
ler- und Besucherlander wie China, Indien und
die Turkei. Teilweise dauere es Monate, Uber-
haupt nur Termine zum Beantragen eines Vi-
sums zu bekommen. Die Messewirtschaft kri-
tisiert auBerdem die jlingsten Kirzungen von
Forderprogrammen fir die Messeteilnahme
von Start-ups in Deutschland und deutschen
Unternehmen im Ausland.

Harting: , Weltweit stehen wir als Messeplatz
Nummer 1im groBer werdenden Wettbewerb.
China, Indien, die Lander am Golf haben er-
kannt, welch’ Treibstoff Messen sind. Wenig
hilfreich ist es, dass die Starkung des Welt-
messeplatzes Deutschland derzeit nicht auf der
Agenda der Ampel-Koalition zu stehen scheint.
Allein die Kurzung der Programme fir junge
innovative Unternehmen sowie des Auslands-
messeprogramms ist ein strategischer Fehler.
Diese Fehlentscheidung muss schnellstens kor-
rigiert werden.” Zuletzt hat das Bundeswirt-
schaftsministerium die Unterstitzung fur Mes-
sebeteiligungen von kleinen und mittelgroBen
Unternehmen sowie Start-ups in Deutschland

Tag der Jobcenter
(Foto: BMAS/Konrad Schmidt)

zur EU-Ratsprasidentschaft. Die erste Veran-
staltung, die im Rahmen der fortgesetzten Zu-
sammenarbeit realisiert wird, ist die dritte Run-
de des Ideenwettbewerbs der Civic Innovation
Platform. Innerhalb dieses Wettbewerbs wer-
den gemeinwohlorientierte KI-Anwendungen
pramiert und gefordert.

Das BMAS ist eines von insgesamt drei
Bundesministerien, die facts and fiction in
Berlin aktuell betreut. Die Agentur arbeitet
bereits seit 2009 fur Ministerien, Instituti-
onen und Verbande und entwickelt dafur
unterschiedlichste Veranstaltungsformate
und Ausstellungen im Kontext des politi-
schen Diskurses.

und die Forderung fur deutsche Unterneh-
men an Gemeinschaftsstanden im Ausland
verringert. Das Auslandsmesseprogramm des
Bundes wurde ohne Angabe von Griinden um
20 Prozent gekirzt.

Trotz aller Belastungen wollen die Messe-
gesellschaften in Deutschland bis 2027 mehr
als eine halbe Milliarde Euro in ihre Geldn-
de investieren, um auf dem Weg zur Klima-
neutralitdt bis 2040 weiter voranzukommen.
550 Millionen Euro sollen vor allem in Mo-
dernisierung und Sanierung von Messehal-
len flieBen. Energetische MaBnahmen wie der
Auf- und Ausbau der Photovoltaik, die Umris-
tung auf LED-Beleuchtung und energieeffi-
ziente Kihlanlagen sind mit dieser enormen
Summe geplant. Darlber hinaus wollen Ver-
anstalter in E-Mobilitat und digitale Infrastruk-
tur investieren.

Bereits im vergangenen Sommer hatte sich
die deutsche Messewirtschaft als eine der er-
sten Branchen einheitliche Ziele gegeben, um
finf Jahre vor dem nationalen Ziel Deutsch-
lands klimaneutral zu sein.
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Ubergabe der Urkunde von Katja Krause (IHK) an Abdal Barazi, Auszubildender familie redlich;
Jens Zimmer, familie redlich; Nora Schilling, familie redlich; Jayda Jacobi, Auszubildende
familie redlich (von links, Foto: familie redlich)

familie redlich bekommt Auszeichnung flr Ausbildungsqualitat

AusDI

familie redlich wurde erneut mit dem IHK-Sie-
gel fur exzellente Ausbildungsqualitat ausge-
zeichnet. Das ist bereits das dritte Mal in Fol-
ge, das die Agentur diese Auszeichnung erhalt
und somit — nach eigenen Angaben — die ein-
zige Kommunikationsagentur Berlins mit die-
sem Qualitatsmerkmal bleibt.

Andre Redlich, Vorsitzender des Vorstands
der familie redlich AG und selbst Ausbilder:

.Eine exzellente Ausbildungsqualitét ist der
Grundstein fur eine erfolgreiche Zukunft, so-
wohl fur die Auszubildenden als auch ftr Un-
ternehmen. Mit unserer familie redlich akade-
mie und der erneuten IHK-Auszeichnung als
exzellenter Ausbildungsbetrieb zeigen wir, dass
wir uns dieser Verantwortung bewusst sind
und uns kontinuierlich fur eine herausragende
Ausbildung einsetzen.”

Nachster VDVO Kongress findet am 30. Juni statt

Neuauflage in Berlin

Der erste VDVO Kongress fand 2022 in Leipzig
mit fast 150 Teilnehmern statt.

In diesem Jahr soll es zur Neuauflage am
30. Juni 2023 in Berlin kommen — als eintdgi-
ges Format. Es findet in Kooperation mit der
Redneragentur Speakers Excellence statt und
wird von Mario Schmidt moderiert.

Der Fokus der Vortrage und Breakout-Ses-
sions liegt diesmal auf Inspiration, Begegnung
und personlicher Weiterentwicklung. Um 10
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Uhr beginnt der erste Vortragsblock mit Ramona
Kthne und dem Thema ,, Vier Schltssel fur den
personlichen Erfolg”, gefolgt von Ralph Gold-
schmidt, der sich mit dem Thema Transformati-
on beschaftigt, ehe Thomas Renk das ,, Dilemma
der Transformation” folgen lasst. Danach star-
ten zwei moderierte Breakout-Sessions.

An die Mittagspause schlieBt sich der zwei-
te Block an mit den Themen , Powervolle Be-
gegnungen” und ,Das Heldendilemma -

dungsbetrieb mit IHK-Siegel

Die durch die familie redlich akademie ge-
steuerte Ausbildung wird momentan von 23
Teilnehmern durchlaufen. Unter ihnen befin-
den sich 13 Auszubildende sowie zehn duale
Studierende. Die Ausbildung wird durch zwolf
bei der IHK registrierte Ausbilder betreut, die
Einfluss auf die Qualitat und Effizienz der Aus-
bildung nehmen und auch Ansprechpartner fir
andere ausbildende Kollegen sind.

warum Super (Wo)man nicht gltcklich ist”.
Den digitalen Wandel behandelt Professor
Thomas R. Kohler, bevor sich weitere Break-
outsessions anschlieBen. AbschlieBend ist noch
einmal Keynote-Time: In der letzten Stunde
spricht Marcel Knopf Uber Performance Marke-
ting und Online-Marketing in der Event-Bran-
che. Fir den Abschluss sorgt schlieBlich Peter
Brandl mit seinem Vortrag , Warum Piloten ver-
sagen und Manager Fehler machen”.
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Vok Dams veroffentlicht neues Whitepaper

Diversity, Equity & Inclusion

Vor einigen Monaten hat Vok Dams bereits die
DE&I Checkliste fur Events veréffentlicht und
jetzt das dazugehdrige Whitepaper , Diversity,
Equity & Inclusion (DE&) in Events” vorgestellt.

Hintergrund: Vor gut einem Jahr hat Vok
Dams die Charta der Vielfalt unterzeichnet und
mit Hochdruck an der Weiterentwicklung der
Nachhaltigkeitsstrategie auf allen Ebenen ge-
arbeitet — 6konomisch, ¢kologisch und sozial.

ACB-Branchentreff vom 3. bis 5. Juli

Convention4u

Das Austrian Convention Bureau (ACB) ver-
anstaltet seinen Branchentreff Convention4u
vom 3. bis 5. Juli im Congress Centrum Alp-
bach als Green Meeting. Der Kongress fur die
Tagungsindustrie steht dabei unter dem Mot-
to ,Zurlick zur Zukunft | Erfahrung und Tra-
dition kusst Mut und Innovation”. Das The-
ma Transformation soll im Mittelpunkt stehen,
ist doch die Kongressindustrie durch Pandemie
und Kostensteigerungen mit vielfaltigen funda-
mentalen Veranderungen konfrontiert: , Auf
der Convention4u 2023 werden wir uns mit
den notwendigen Veranderungen der Bran-
che auseinandersetzen, ihre Treiber identifizie-
ren, bewahrte Traditionen wertschatzen und
Uber intensiven Erfahrungsaustausch mutig
marktfahige Innovationen entwickeln”, defi-
niert ACB Prasident Gerhard Stube die Ziele
des Events.

Zur 14. Ausgabe des Branchentreffs werden
rund 180 Teilnehmer aus allen Bereichen des
Tagungs- und Veranstaltungssektors wie Ver-
anstalter, Tagungshotels, Tourismusverbande
sowie Agenturen und Dienstleister erwartet.
Im Tagungslabor werden dort — auch auf Basis
der bedeutenden ACB-Studie ,Von der Mee-

Dabei wurde die Nachhaltigkeitsstrategie eng
mit der taglichen Arbeit verkntpft und in das
Vok Dams Qualitatsmanagementsystem (nach
ISO 9001 zertifiziert) integriert.

Das Vok Dams Team ist davon Uberzeugt,
dass Events eine einzigartige Gelegenheit bie-
ten, DE&I zu férdern und ein inklusives Umfeld
fur alle Teilnehmenden zu schaffen. Dies ist je-
doch kein trivialer Prozess. Es erfordert die kon-

ting- zur Meaningindustrie” — neue Model-
le entwickelt und getestet. Als Impulsgeberin
zum Auftakt des Kongresses will Nora Wilhelm,
Mitgrtinderin von collaboration helvetica, auf-
zeigen, was Transformation bedeutet und wie
sie in Unternehmen und bei Mitarbeitern ge-
lingen kann. Dabei spielt das Thema Nachhal-
tigkeit eine entscheidende Rolle, die auch in
der Meetingindustrie immer mehr an Bedeu-
tung gewinnt.

.Die Convention4u wird bereits seit 2010 als
Green Meeting nach den Richtlinien des 6ster-
reichischen Umweltzeichens organisiert”, er-
klart Geschaftsflihrerin und Green Meeting Be-
auftragte des ACB Michaela Schedlbauer-Zip-
pusch und fuhrt weiter aus: , Auch heuer set-
zen wir auf die Zusammenarbeit mit zertifi-
zierten Partnern. Zudem achten wir nicht nur
bei der Organisation bewusst auf eine ressour-
censchonende Austragung, Verwendung von
saisonalen und regionalen Produkten sowie so-
ziale Aspekte, sondern machen die nachhaltige
Entwicklung der Tagungsbranche auch im Kon-
gressprogramm zum Thema.”

Als Mittel- und Treffpunkt des Kongresses
steht wie in den Vorjahren die Homebase zur

Prasentation des Whitepaper , Diversity, Equity & Inclusion
(DE&I) in Events” (Foto: Vok Dams)

sequente Umsetzung von MaBnahmen, die die
Vielfalt, Gerechtigkeit und Inklusion auf allen
Ebenen fordern.

In dem Whitepaper werden die Potenziale
von DE&I im Eventmarketing zusammenge-
fasst und Ideen fur die konkrete Umsetzung
von MaBnahmen vorgestellt. Die Veroffentli-
chung steht auf der Website zum Download
zur Verfigung.

Verfligung, in der die Teilnehmer in entspann-
ter Atmosphdre zusammenkommen, um sich
austauschen kénnen. Nach der Premiere in
2022 startet die Convention4u am Montag-
nachmittag mit dem Onboarding-Camp, in
dem Neu- und Wiedereinsteigern Facts & Fi-
gures zum Tagungsmarkt in Osterreich, das
.Who is Who" der heimischen Tagungsindus-
trie sowie die Grundlagen von Green Mee-
tings nahergebracht wird. Mit Rat und Tat ste-
hen den jungen Teilnehmern erfahrene Kon-
gressprofis als Buddies wéhrend der gesamten
Convention4u zur Seite.

Als Goldsponsoren und lokale Profis un-
terstUtzen das Congress Centrum Alpbach,
selbst Trager des Osterreichischen Umweltzei-
chens , Green Location”, sowie das Conven-
tion Bureau Tirol, die zu einem besonderen
Get2gether einladen, das Tagungslabor. Zu-
dem konnte die Osterreich Werbung als stra-
tegische Partnerin mit an Bord geholt werden.
.Am Dienstagabend erwartet die Teilnehmer
ein spezieller Hohepunkt: Das ACB blickt stolz
auf 30 Jahre zurlick und freut sich, dieses Ju-
bilaum mit der Community im Rahmen der
C4u 2023 zu zelebrieren”, sagt Gerhard Stlbe.
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Eventnet stellt neues Multi-LTE Case fur das Event-Internet vor

Wachsende Anforderungen

Cloud-basiertes Eventmanagement, Echt-
zeit-Ubersetzungen fir internationale Gaste,
kontaktloses Bezahlen und personalisierte
Event-Apps: Weil das Management von Ver-
anstaltungen digitaler und datenintensiver
wird, stoBen herkdmmliche Internetlésungen
bei Events immer haufiger an ihre Grenzen. Das
auf Internet-Losungen spezialisierte Unterneh-
men Eventnet reagiert darauf mit der dritten
Version des Multi-LTE Case.

Die Adaption der mietbaren WLAN-Kof-
fer-Losung ist leistungsfahiger und flexibler als
seine Vorgangermodelle. Mit bis zu drei LTE-
oder 5G-Verbindungen und optionaler Haus-
leitung oder Satelliten-Internet versorgt es Ver-
anstaltungsorte, Besucher und cloudbasierte
Softwarelésungen mit einem schnellen und
ausfallsicheren WLAN-Signal.

Das robuste Case in Koffer-Form bringt via
Signal-Buindelung — auch Internet-Bonding ge-
nannt — Events innerhalb kurzer Zeit ausfallsi-
cher online. Es lasst sich optional mit einer In-
ternetleitung vor Ort oder einem Satelliten-In-

ternet kombinieren. Das System erlaubt Down-
loads von bis zu 200 Mbit/s und Uploads von
bis zu 150 Mbit/s.

Eventnet bringt mit dem Multi-LTE-Case ei-
ne Universallésung fur Events auf den Markt,
die hohe Bandbreiten benétigen und an Or-
ten stattfinden, an denen die Provider-Situati-
on unklar oder unzureichend ist. ,,Das System
nimmt jedes Signal auf, das es bekommen
kann, und bindelt sie zu einem starken Si-
gnal”, erklart dazu Maximilian Pohl, Grinder
und Geschéftsfihrer von Eventnet. Dadurch
kann das System selbst mit einer schwachen
DSL-Leitung umgehen und diese in den Pool
einflgen. ,Man muss noch nicht einmal vom
Ausfall ausgehen, denn bereits Leistungsabfal-
le konnen der Eventplanung und -durchfiih-
rung schaden", sagt Pohl. Ein Internet-Backup
gehore heute einfach dazu.

Eine Herausforderung fur die dateninten-
siven Anwendungen sind die Bedingungen
auf Events: Daher ist der Koffer wetter- und
stoBfest ausgestaltet. Alle Antennen, sowie

MOMENTUS TECHNOLOGIES ERWIRBT WETRACK
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Performance-App (Foto: Eventnet)

WLAN-Sender oder Netzwerkkabel lassen sich
direkt am Koffer anbringen. Die Inbetriebnah-
me dauert laut Eventnet nicht mehr als funf
Minuten.

,Zum Multi-LTE Case haben wir ganz be-
wusst eine Performance-App entwickelt,
mit der Kunden die Verbindung jederzeit im
Blick behalten und WLAN-Einstellungen wie
WLAN-Namen oder Passwort anpassen kon-
nen”, sagt er. Wichtig etwa, wenn je nach
Bereich unterschiedliche Teams auf dem
Eventgeldnde arbeiten und hinzugeftgt wer-
den missen.

Bei sehr entlegenen Orten, bei denen die
digitale Netzabdeckung leistungsschwach
oder gar nicht gewahrleistet ist, lasst sich an
das Multi-LTE Case 3.0 zusatzlich ein Star-
link-SAT-Case als Backup anschlieBen. Eventnet
kann wahrend des Betriebs per Remote auf das
Case zugreifen, um im Supportfall Probleme zu
|6sen. Das Team ist zudem je nach Absprache
sogar 24/7 telefonisch erreichbar.

Momentus Technologies, einer der weltweit
fuhrenden Anbieter von Venue- und Eventma-
nagement Software, gab die Ubernahme von
WeTrack bekannt. WeTrack, ein Unternehmen
mit Sitz in London, GroBbritannien, ist einer
der Marktfuhrer fur Software in den Bereichen
Nachhaltigkeitsmanagement, Projektmanage-
ment, Incident Tracking und Kontrollraum-Ma-
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nagement. Die ,Out-of-the-Box"-Lésung fur
Nachhaltigkeits-Reporting von WeTrack ist in
der Branche fur ihr intuitives Design und ihre
benutzerfreundlichen Tools bekannt, was sie
zur passenden Erganzung der Venue-Manage-
ment-Plattform von Momentus macht. Die Pro-
jektmanagement- und Incident-Tracking-Soft-
ware von WeTrack ermdéglicht es den Veran-

staltern von Events, Projekte nahtlos zu planen,
vorzubereiten und durchzuftihren. Dank des
integrierten Reporting-Tools kdnnen wichtige
Erkenntnisse fir zuklnftige Veranstaltungen
gewonnen werden. Die Module von WeTrack
erganzen den ,Risk Manager” von Momentus
Technologies und kénnen so neue Impulse in
der Veranstaltungsbranche setzen.
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Berlin Cuisine Ubernimmt Eventlocation Avus Triblne

Avus TribUne wiedererdffnet

Berlin Cuisine, einer der fuhrenden Catering-
und Eventdienstleister der Hauptstadt, hat die
Wiedererdffnung der Avus Tribline bekannt ge-
geben. Bei der Eventlocation, die sich auf dem
Geldnde der ehemaligen Avus-Rennstrecke be-
findet, sind damit neue Veranstaltungserleb-
nisse in Berlin moglich.

Seit ihrer Errichtung im Jahr 1921 hat die
Triblne zahlreiche legenddre Motorsportver-
anstaltungen beherbergt. Bertthmte Renn-

fahrer wie Juan Manuel Fangio, Stirling Moss
und Rudolf Caracciola haben hier ihre Fahig-
keiten unter Beweis gestellt. Die Nutzung der
Avus Triblne als Eventlocation er6ffnet nun
eine neue Ara fir dieses historische Wahrzei-
chen. Die Location bietet Platz fur bis zu 200
Gaste und durch ihre auBergewohnliche Ar-
chitektur einen guten Blick auf die historische
Rennstrecke. Hannah Beckmann, Betriebsleite-
rin der neuen Eventlocation: , Die Avus TribU-

BMA House in London erweitert Angebot

Summer Party Packages

Das BMA House, ein Veranstaltungsort mit
Fokus auf 6kologische Nachhaltigkeit in
London, hat verschiedene ,Summer Par-
ty Packages” vorgestellt. BMA House ist der
Sitz der Sitz der British Medical Association.
Enthalten sind in diesem Jahr eine Reihe von
fleischfreien Grilloptionen, um auf den Fo-
kus des Veranstaltungsortes auf Nachhaltig-
keit zu reflektieren. Moglich sind Events fur
bis zu 320 Personen im Innenhof oder eine in-

BARBICAN CENTRE IN LONDON

timere Veranstaltung fur bis zu 90 Personen
im Garten.

Das Catering im BMA House in London tber-
nimmt Company of Cooks. Das BMA House
achtet insbesondere darauf, Fleisch mit ho-
hem Kohlenstoffgehalt von der Speisekarte
zu streichen. Moglich sind BBQs oder auch ei-
ne Ausstattung mit Streetfood-Standen — be-
gleitet von mehreren Getrankepaketen. Dazu
zahlt eine alkoholfreie Bar mit Sparkling Char-

Eventschiff , Lieblingsyacht” (Foto: Riedel)

ne ist ein wahrer Schatz in Berlin. Mit unserem
erfahrenen Team und erstklassigem Service
werden wir sicherstellen, dass jede Veranstal-
tung in dieser besonderen Location ein voller
Erfolg wird.”

Berlin Cuisine ist bekannt fur sein Catering
und maBgeschneiderte Eventlésungen. Mit
der Er6ffnung der Avus Triblne erweitert das
Unternehmen sein Portfolio um eine weite-
re Attraktion.

donnay, Bellini Mocktails, Genie Live Sodas,
Dark & Spicy und alkoholfreiem Rum. Zusétz-
lich lassen sich Extras wie Live-Musik, DJs, Zau-
berer oder auch Karikaturisten buchen.

Kat Winfield, Venue Manager: , Unser Team
hat hart daran gearbeitet, eine Reihe von
Packages fur alle Geschmécker und Budgets
zu entwickeln, und wir freuen uns darauf, un-
sere Gaste in diesem Sommer im BMA House
begriBen zu durfen.”

Das Londoner Barbican hat die Modernisie-
rungen und Renovierungsarbeiten in den Fro-
bisher-Veranstaltungsraumen abgeschlossen.
Die Rdume zeichnen sich nun durch ein zeitge-
maBes Design aus und sollen der Location einen
modernen Look verleihen, der den Ruf des Bar-
bican Centre als eine der fiihrenden Veranstal-
tungsstatten fir Konferenzen, Meetings und
Events in London unterstutzt. Die Location bie-
tet Platz fur bis zu 750 Teilnehmer in der Kon-
ferenzsuite im 4. Stock des Barbican Centre.
Die Renovierungsarbeiten umfassen die Neu-
verlegung des Teppichs im gesamten Gebau-

de. Dabei wurde ein Milliken-Teppich verwen-
det, der kohlenstoffneutral ist und aus recy-
celten Garnen und Materialien hergestellt wird.
Der neue Teppichboden ist nicht nur nachhal-
tig, sondern soll auch die Akustik verbessern.

In allen Raumen wurden auBBerdem erheb-
liche Investitionen in eine aktuelle AV-Aus-
ristung getatigt. Dazu gehdren auch neue
HD-Projektoren. Abgerundet werden die Arbei-
ten, die wesentlich zur 6kologischen Nachhal-
tigkeit des Barbican beitragen, durch die Mo-
dernisierung der Beleuchtung und der LEDs so-
wie des Heizungssystems.

Lee Dobson, Leiter des Veranstaltungsma-
nagements im Barbican: ,Ein neuer Teppich
und neue Heizungssysteme sind nicht unbe-
dingt die auffélligsten Renovierungsarbeiten,
aber sie stellen eine bedeutende Investition dar
und sind entscheidend dafur, dass das Barbican
seinen Platz als fihrendes Haus fur nachhaltige
Konferenzen behaupten kann.

Das Barbican befindet sich in der Londoner
City und kann in seiner voll ausgestatteten
Konzerthalle, seinen Theatern, Konferenzsui-
ten und Sitzungssélen Veranstaltungen fur
zehn bis 2.000 Géste durchfihren.
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Dr. Rolf Krokel, Jochen Nerpel und Jorn Teske (von links, Foto: Hockenheim-Ring)

Hockenheimring erhalt ISO-Zertifizierung

Gepriftes Umweltmanagement

Der Hockenheimring Baden-Wurttemberg
setzt ein Zeichen fur Nachhaltigkeit: Als Be-
treiber einer der bekanntesten Rennstrecken
und Eventlocations der Welt hat sich die Ho-
ckenheim-Ring GmbH das Ziel gesetzt, einen
sorgsamen Umgang mit Ressourcen und Maf3-
nahmen zum Schutz der Umwelt in ihr Tun
zu implementieren. Aus diesem Grund hat
das Unternehmen sein Umweltmanagement
auf den Prifstand gestellt und wurde mit ei-
ner Zertifizierung nach dem Standard DIN EN
ISO 14001:2015 in den Bereichen Motorsport
und GroBveranstaltungen sowie Eventmanage-
ment durch Dekra Certification ausgezeichnet.

Bei der Zertifizierung handelt es sich um eine
internationale Norm fur Umweltmanagement-
systeme, die Unternehmen evaluiert und dabei
unterstitzt, Umweltbelastungen zu reduzieren
und ihre Umweltleistung kontinuierlich zu ver-
bessern. Ende April 2023 Uberreichte Dr. Rolf
Krokel, Geschaftsfuhrer der Dekra Certificati-
on GmbH, bei einem personlichen Besuch an

der Rennstrecke die Zertifikatsurkunde an die
beiden Geschaftsfuhrer der Hockenheim-Ring
GmbH, Jorn Teske und Jochen Nerpel. ,Es ist
uns eine Freude, Firmen auf ihrem Weg zur
Nachhaltigkeit zu betreuen, insbesondere im
Fall des traditionsreichen Hockenheimrings,
mit dem wir schon lange, unter anderem im
Rahmen unseres DTM-Engagements, partner-
schaftlich verbunden sind”, so Dr. Rolf Krokel.

Das mehrtdgige Audit von Dekra als unab-
héngige Prufstelle fand im Mérz 2023 statt und
umfasste sowohl die Bereiche Strecke und Be-
trieb sowie Verwaltung. ,Uns war bewusst,
dass wir bereits vieles im Bereich Nachhaltigkeit
umsetzen und gesetzliche Vorgaben bei Wei-
tem erfullen, dennoch ist es bestarkend, dies
auch von einer renommierten offiziellen Zerti-
fizierungsstelle bestatigt zu bekommen. Dieses
Zertifikat fUr unser Umweltmanagement ist ein
wichtiger Schritt fur den Hockenheimring, um
seine Umweltleistung weiter zu verbessern und
sein Engagement fur eine nachhaltige Entwick-

Neues Eventschiff in Berlin verflgbar

Lieblingsyacht

Die Lieblingsyacht ist ein vollverglaster schwim-
mender Veranstaltungsort mit jeweils einer
Eventflache im In- und Outdoorbereich. Auf
mehr als 170 gm bietet das Schiff Platz und
Raum fr 40 Personen.

Die 70 gm groBe Dachterrasse inklusive
Lounge und Bar tragt wesentlich zum ,, Yacht-
feeling mitten in Berlin” bei. Die Indoorflache
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ist 100 gm groB und punktet mit einem 360°-
Panoramablick. Zwei getrennte Sanitdrrdume
und eine voll ausgestattete Bar runden das
Angebot ab.

Die beleuchtete 3D-Himacs-Bar, welche ge-
meinsam mit einem Designer-Team aus Berlin
kreiert wurde, bildet das Herzstlick im Innen-
bereich. Dank der Vollausstattung mit Philips

lung zu demonstrieren”, sagt Ring-Geschafts-
fuhrer Jorn Teske.

Der Einsatz von Photovoltaikanlagen, die
Umristung auf LED-Beleuchtung auf dem
gesamten Gelande, die Nutzung von moder-
ner Sensortechnik zur energetischen Uberwa-
chung und Effizienzsteuerung der Gebdude,
eine liickenlose Uberwachung und Selbstbe-
schréankung in Sachen Larmimmission sowie
die Errichtung von Schutzzonen fir Artener-
halt sind nur einige Beispiele flr bereits einge-
setzte MaBnahmen.

Die Zertifizierung nach ISO 14001 beschei-
nigt dem Hockenheim-Ring, dass ein Um-
weltmanagementsystem etabliert ist, das
nicht nur den Anforderungen der Norm ent-
spricht, sondern Umweltschutz und Ressour-
ceneffizienz verbindlich umsetzt. Dies spiegelt
sich auch durch die Zertifizierung fur Energie-
management nach DIN EN ISO 50001:2018
wider, welche die Rennstrecke seit Anfang des
Jahres besitzt.

Hue Lampen ist eine individuelle Beleuchtung
maoglich. Ein freistehender Kamin sorgt auch
an kuhlen Tagen fir Gemutlichkeit und War-
me. FUr die Beschallung stehen mobile Laut-
sprecher zur Verfigung. Liegeplatz der Lieb-
lingsyacht ist zentral in Berlin am Funkhaus
NalepastraBe. Touren sind vom Miggelsee bis
hin zur Mercedes Benz Arena moglich.
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IMEX bleibt auf Erholungskurs

Fokus auf News und Education

DIE IMEX BLEIBT AUF ERHOLUNGSKURS:
DIE DREI VERANSTALTUNGSTAGE UBER-
ZEUGTEN MIT VIELEN NEWS, ANGEBOTEN
FUR DIE WEITERBILDUNG UND KREATI-
VEN PRASENTATIONEN. ALLERDINGS
WAREN DIE STANDE UND GANGE NOCH
NICHT WIEDER SO PRALL GEFULLT WIE
ZULETZT 2019 — WAS DIE BESUCHER
WAHRSCHEINLICH EHER ERFREUTE ALS
DIE AUSSTELLER.

., Die IMEX 2023 spiegelte deutlich das erneu-
te Vertrauen der Aussteller sowie den starken
Wunsch wider, mit Tausenden von Kaufern
Geschafte zu machen”, sagte Ray Bloom, der
Vorsitzende der IMEX, auf der Abschlusspres-
sekonferenz der IMEX in der Messe Frank-
furt. Sein Fazit: Uber 3.500 K&ufer vereinbar-
ten 55.000 Termine mit den Ausstellern der
IMEX, von denen 47.000 individuelle Termine
waren. Der Rest bestand aus Gruppen- und
Standprasentationen. Neu in diesem Jahr und
kostenlos fur alle Aussteller und Kaufer war
die Mdglichkeit, sich gegenseitig mit der IMEX-
App zu scannen, um sofortigen Zugriff auf ei-
nen Lead-Bericht zu erhalten und so mehr Ge-
schaftsmoglichkeiten zu schaffen.

Aber auch die Aussteller duBerten sich zufrie-
den. So Pablo Sismanian vom Argentinischen
Institut fur Tourismusférderung: ,, Direkt auf der
Messe haben wir 15 Veranstaltungen im Wert
von mehr als zehn Millionen US-Dollar abge-
schlossen — und das war erst der Anfang. Wir
haben viele Anfragen fur Incentives und eini-
ge Kongresse erhalten, die wir jetzt bearbeiten
mussen.” Oder auch Claire Smith, VP Sales &
Marketing am Vancouver Convention Centre:
.Die Gesprache, die wir gefuhrt haben, wur-
den von einer sehr positiven Grundstimmung
begleitet — zum Beispiel die Meetings mit me-
dizinischen und wissenschaftlichen Vereini-
gungen fur Kongresse zwischen 1.200 und
4.000 Teilnehmern”.

Carina Bauer, CEO der IMEX Group, betonte
die Bedeutung des gezielten Designs sowohl in
Halle 8 durch die Aussteller als auch in Halle 9
durch das IMEX-Team und seine Industriepart-
ner. Sie hob hervor, dass die visuelle Wirkung
und die daraus resultierende Nachhaltigkeit der
Messe starker denn je seien. ,Die diesjahrige
Messe hat gezeigt, wie viel wir alle dartber
wissen, Erlebnisse unter Berlcksichtigung von
Nachhaltigkeit und Zweck zu gestalten, um
Zuganglichkeit, Inklusivitat, héhere Standards

fir psychologische Sicherheit und Wohlbefin-
den sicherzustellen”, restimierte sie die diesjah-
rige Veranstaltung.

Carina Bauer wies darauf hin, dass IMEX
zwar schon vor vielen Jahren Elemente wie die
.Be Well Lounge” eingefuhrt habe, aber erst
in diesem Jahr hatten deutlich mehr Menschen
dieses Angebot genutzt und die beruhigende
Atmosphaére geschatzt. Eine Auswahl an hoch-
wertigen, lokal bezogenen Lebensmitteln mit
geringem KohlenstoffausstoB, viele komforta-
ble Orte zum Ausruhen und Zusammenarbei-
ten sowie gedampftes Licht in Halle 9 machten

[} -

aus ihrer Sicht das gesamte Veranstaltungser-

IMEX in Frankfurt (Foto: IMEX)

lebnis angenehmer und verléngerten letztend-
lich den Wert als Geschéfts- und Lernplattform
fur alle Teilnehmer.

Auch die grafische Uberarbeitung der IMEX-
Cl trug zur Begeisterung und Positivitat auf der
Messe bei. Riesige Buchstaben in der Galleria
wurden zum Instagram-Hit der Messe, wah-
rend die Teilnehmer positiv auf das ,Hand-
shake”-Motiv des IMEX-Logos und die aufge-
frischte Farbpalette reagierten.

Fur die Zukunft ist geplant, die starke Part-
nerschaft mit dem Google Experience Institute
(XI) im Oktober auf der IMEX America weiter
auszubauen. Der Start der Google Co-Labs
— Mini-Design-Thinking-Sprints — wurde von
zahlreichen Teilnehmern positiv aufgenom-
men, die auBerdem die interaktiven Lernkon-
zepte von DRPG, Maritz und Encore gewdirdigt
haben. Die Messe markierte auch den Start des
Valuegraphics Belonging Index, der den Pla-
nern geschenkt wurde, die an einer Sitzung
mit Firmengrinder David Allison und Megan
Henshall von Google teilgenommen haben.

Mit Blick in die Zukunft erklarte Carina Bau-
er, dass IMEX weiter daran festhélt, seine Net-
to-Null-Strategie im Sommer zu veroffentli-
chen und bereits ein engagiertes Projektteam
etabliert hat.

Zu einem Highlight entwickelt sich die MICE
Impact Academy, die erfolgreich auf der IMEX
gelauncht wurde. Entwickelt und organi-
siert hat das Projekt die MICE Impact Grin-
derin und IMEX-Markenbotschafterin Tanja
Knecht. Gestartet wurde bereits am IMEX-Vor-
tag mit einem Angebot fir 60 exklusiv gela-
dene Hosted Buyer, die die Impact Strategien
ausgewdhlter Destinationen — unter anderem
vom Innsbruck Convention Bureau, the Ha-
gue & Partners und Switzerland Convention
& Incentive Bureaus — kennenlernen konnten.
Interaktive Workshops vermittelten verschie-
dene Aspekte der inneren und duBeren Im-
pact Creation: So nahm der Workshop ,,Find
your Purpose” die Teilnehmer mit auf eine in-
nere Reise zu den eigenen Traumen und Zie-
len, wahrend der Workshop ,, Circular Eco-
nomy” Hintergriinde und Zusammenhénge der
Kreislaufwirtschaft erlduterte und der Work-
shop ,,SDGs in der MICE-Branche” konkrete
Méglichkeiten flr nachhaltigere Veranstal-
tungen anhand der Sustainable Development
Goals darlegte.

Wahrend der IMEX gab es drei Impact Aca-
demy Sessions, die alle bis auf den letzten Platz
besetzt waren, was die Brisanz der behandel-
ten Themen unterstreicht. Die Keynote ,,Buil-
ding a better world — how to create true impact
as an industry” von Zukunftsforscher Andreas
Reiter fokussierte die Transformation und das
neue Miteinander auf dem Weg in eine nach-
haltige Zukunft. Das , Impact Creators Panel”
brachte Nachhaltigkeitsberater und Meinungs-
bildner der Business Events Branche mit Social
Entrepreneurs zusammen und diskutierte An-
knupfungspunkte und wesentliche Herausfor-
derungen, wahrend das , Impact Destinations
MICE-Destinationen zum Dialog und
den offenen Austausch bat.

. Wir haben immer gewusst, dass starke per-
sonliche Beziehungen und Verbindungen das

Iu

Pane

Fundament des Geschafts bilden, insbesondere
in einem globalen Markt, der auf Gastfreund-
schaft und Reisefreiheit basiert. Deshalb lautet
die Mission von IMEX, die globale Veranstal-
tungsgemeinschaft zusammenzubringen, um
Geschéafte zu machen, zu lernen und positive
Veranderungen voranzutreiben. Die diesjahrige
Messe hat positive Verdnderungen verkorpert.
Das lasst fur die Zukunft Gutes erwarten”, so
das Fazit von Carina Bauer.

Die nachste IMEX Frankfurt soll vom 14. bis
16. Mai 2024 stattfinden.
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Mackie stellt neues Digitalmischpult vor

DLZ Creator

Mackie stellt den DLZ Creator vor —ein leistungs-
fahiges, adaptives Digitalmischpult fir Podcas-
ting und Streaming auf sendefahigem Quali-
tatsniveau fur Einsteiger und erfahrene Anwen-
der. Das Gerat ist eine professionelle Audiol®-
sung fur anspruchsvolle Content-Produzenten.

Herzstlck ist die Mix Agent-Technologie, ei-
ne bordeigene Software, die sich wie ein Pro-
duktionsassistent verhalt und den User bei je-
dem Schritt des Produktionsprozesses unter-
stUtzt. So justiert der Mix Agent etwa Ein-
gangspegel, wahlt abhangig vom Inputsignal
passende Presets, konfiguriert den Kopfho-
rer-Out und vieles mehr. Die AutoMix-Funktion
sorgt fur gut verstandlichen Sound sowie einen
gleichmaBigen Ausgangspegel, wenn mehrere
Teilnehmer gleichzeitig sprechen.

Der DLZ Work Mode bietet die Optionen
LEasy”, ,Enhanced” und ,Pro”. Dabei wird
das gesamte User-Interface des Geréates voll-
standig an die entsprechenden Modi ange-
passt. Wahrend im ,, Easy”-Mode zahlreiche
Presets eine maximal einfache und schnelle
Handhabung ermdglichen, bietet ,Pro” alle
Optionen zur , Hands-On”-Bedienung. Samt-
liche Modi nutzen gleichermaBen die immense
Rechenpower des DLZ Creator.

Zu den integrierten Effekten gehdren ein
parametrischen EQ, De-Esser, Kompressor/
Gate, Atomizer Reverb und Chronotronic De-
lay. DLZ Creator bietet viele Features von Pro-
fi-Equipment in einem einfach zu bedienen-
den Format. Die Hardware orientiert sich an
den aktuellen Bedurfnissen anspruchsvoller

PixMob will Geschaft in Deutschland ausbauen

LED-Technologie fir interaktive Lichtshows

PixMob, Entwickler tragbarer LED-Technologie
fur interaktive Events, hat kirzlich seine Ge-
schaftstatigkeit in Europa erweitert. PixMob ar-
beitet mit Unternehmen und Kiinstlern zusam-
men, um Live-Veranstaltungen zu Lichtspekta-
keln zu machen. Mit tragbaren LED-Geraten
wie Armbéndern wird das Publikum in ein Lich-
termeer verwandelt und Shows zum interak-
tiven, kollektiven Erlebnis.

Die PixMob-Technologie kam seit der Griin-
dung des Unternehmens bereits bei mehr als

2.000 Veranstaltungen zum Einsatz. Dabei hat
PixMob bereits mit zahlreichen Unternehmen
und Kunstlern zusammengearbeitet — unter
anderem Super Bowl, Olympische Spiele, Eu-
rovision Song Contest, Formel 1 sowie Shawn
Mendes, Bad Bunny und Lady Gaga. In diesem
Sommer unterstitzt PixMob die Band Coldplay
auf ihrer Europatournee.

PixMob ist jetzt in Belgien vertreten, um sei-
ne Expansion nach Europa zu verstarken und
den lokalen Mérkten mehr Unterstitzung vor

ENCORE EMEA UND XPAI GEBEN STRATEGISCHE PARTNERSCHAFT BEKANNT
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Content-Produzenten: zehn Eingangskana-
le, darunter vier Mic/Line-Eingange mit neu
entwickelten Onyx80-Preamps und 80 dB
Verstarkung, zwei Line-Eingdnge, ein Smart-
phone-Eingang (Stereo-Miniklinke), sowie
Bluetooth und USB-Port. Vier separate Kopf-
horer-Ausgédnge liefern jedem User seinen
individuellen Mix.

Das 10,1-Zoll-Touch-Farbdisplay, neun 100
mm Fader, finf dynamisch farbcodierte Dreh-
regler und sechs hintergrundbeleuchteten
Sample-Pads erméglichen die Bedienung. Uber
das 14x4 USB-C Interface lassen sich Mehr-
spuraufnahmen sowohl auf einem Rechner als
auch auf einem externen Flash-Drive oder einer
SD-Karte realisieren. DLZ Creator soll ab dem
zweiten Quartal 2023 verfugbar sein.

Ort und leichteren Zugang zu seinen Produkten
zu bieten. Dazu beauftragte das Unternehmen
kirzlich Ysabel Vangrudenberg mit der Leitung
seiner europdischen Aktivitaten.

PixMob hat fur die Coldplay World Tour ein
kompostierbares Armband aus nachhaltigem
Zuckerrohr entwickelt. Der LED-Experte Uber-
nimmt wahrend der Tour auch die Wiederauf-
bereitung der Armbander: Sie werden nach der
Show eingesammelt, desinfiziert und mit neu-
en Batterien versehen.

Encore, eines der weltweit fihrenden Unter-
nehmen fur Event-Produktion und -Techno-
logie, hat eine Partnerschaft mit XPAl in der
EMEA-Region bekanntgegeben. XPAl ist ein
Deep-Tech-Unternehmen, das sich auf die
Kl-basierte Analyse von Kundenerlebnissen
spezialisiert hat. Diese Zusammenarbeit ermég-
licht es fur Encore, datengesteuerte Events in
acht Markte zu bringen.

Die Technologie von XPAI nutzt einen pro-
prietdren Sensor, der Licht in anonymisier-
te Daten umwandelt und somit ein Echtzeit-
verstandnis von den Reaktionen der Kunden
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bei Veranstaltungen ermdéglicht. Durch die
XPAI-Methode werden Emotionen mit Kauf-
entscheidungen in Verbindung gebracht und
ein pradiktiver Experience Score im Bereich
von 0 bis 10 generiert. Dieser Score spiegelt
die Wahrnehmungen der Besucher wider und
liefert Erkenntnisse, um das Veranstaltungser-
lebnis zu optimieren und die Kundenbindung
zu starken.

,Diese Kooperation markiert einen bedeut-
samen Fortschritt fur die Eventbranche”, kom-
mentiert Karl Sponholz, Grinder von XPAI.
.Indem wir unsere Kl-Technologie mit der

Event-Expertise von Encore kombinieren, er-
maoglichen wir nicht nur messbare, sondern
auch vorhersagbare Events.”

Die Partnerschaft zwischen Encore in der
EMEA-Region und XPAI soll Gber herkdmm-
liche Methoden zum Event-Feedback hinaus-
gehen und Fragebogen am Ende der Veran-
staltung durch kontinuierliche, datengesteu-
erte Dialoge ersetzen. Durch diesen Ansatz
werden Echtzeit- Anpassungen und -Verbes-
serungen ermoglicht, die die Effektivitat, das
Engagement und die Reaktionsfahigkeit der
Veranstaltung steigern.
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jobs + karriere

_ Das Radisson Blu Hotel am Hamburg Airport hat einen neuen Chef. Der Niederlander Joost Plantaz hat die Leitung des 266-Zimmer-Hotels am Flughafen der

Hansestadt Ubernommen. Die Berufung als General Manager in Hamburg markiert Plantaz’ erste Position als Hoteldirektor. Vor seinem Umzug nach Hamburg war

er seit 2018 im Park Inn by Radisson Amsterdam City-West in mehreren Positionen tatig, zuletzt als Operations Manager fur die Abteilungen Engineering, Rezep-

tion, Kiiche und F&B zustandig.

_ Mit Matthias HeB hat Aramark einen neuen Culinary Director eingesetzt und will damit die gastronomische Entwicklung und die Einbindung innovativer Food-

Trends verstarken. In seiner neuen Funktion verantwortet Matthias HeB die Weiterentwicklung der kulinarischen Konzepte und der Food-Strategie, auBerdem ist

er fur die Kreation neuer Rezepturen auf Basis aktueller Food-Trends zustandig. Der gelernte Koch ist seit 25 Jahren in verschiedenen Positionen bei Aramark tatig.

_ Die Jumeirah Group hat Harun Dursun zum Managing Director des Jumeirah Marsa Al Arab ernannt. Dursun, der auf mehr als 20 Jahre Erfahrung in der Luxus-

gastronomie zuriickblicken kann, Ubernimmt damit Verantwortung fur alle Bereiche des neuen Luxus-Lifestyle-Resorts. Er war vorher unter anderem bei Mandarin

Oriental und Hyatt tétig.

Sharon Kommer

(Foto: Messe Friedrichshafen)

NEUE PROJEKTLEITERIN FUR
DIE VERTICAL PRO

Die Fachmesse Vertical Pro in Fried-
richshafen hat eine neue Projektleite-
rin bekommen: Seit dem 1. Mai 2023
ist Sharon Kommer [28] verantwort-
lich fur die Vertical Pro und 16st damit
Annika Raff ab, die die Messeleitung
nach ihrem Umzug ins Ausland an ihre
Nachfolgerin Ubergibt.

Uber zehn Jahre Erfahrung im Event-
und Marketingbereich bringt die
neue Projektleiterin mit und auch das
Messe-Business ist fur sie kein Neu-
land. Nach ihrem dualen Studium in
BWL-Messe-, Kongress- und Eventma-
nagement Ubernahm sie bei ihrem vor-
herigen Arbeitgeber die leitende Rol-
le bei zahlreichen GroBprojekten und

Events in Baden-Wurttemberg.

Timo Koch
(Foto: Riedel Networks)

TIMO KOCH NEUER CCO BEI
RIEDEL NETWORKS

Timo Koch ist neuer Chief Commer-
cial Officer der Media Division von
Riedel Networks, einem Unternehmen
der Riedel-Gruppe. Koch berichtet an
Michael Martens, CEO von Riedel
Networks. Er verantwortet kiinftig die
geschéftliche Entwicklung des Unter-
nehmens im Medien- und Unterhal-
tungssektor und soll das bestehende
Konnektivitatsgeschaft auf Broadcast
und Live-Events ausweiten.

Koch verbrachte den groBten Teil
seiner beruflichen Laufbahn im Be-
reich der AuBentbertragung und Pro-
duktionsanlagen. Nachdem seine eige-
ne Outside Broadcast-Firma in Belgien
von der NEP Group tbernommen wur-
de, blieb er an Bord, um das Geschaft
mit groBen internationalen Sportereig-
nissen auszubauen.

Spater verantwortete Koch das in-
ternationale Geschaft der Euro Media
Group (EMG), die Einfiihrung eines
groBen IP-Fly-Away-Systems und die
Integration verschiedener Geschafts-
bereiche, wie des HF-Betriebs der EMG.

Theresa Huber-Scheiff und Luisa Gier
(v.l.,, Foto: MYTY)

MYTY GROUP BESETZT ZWEI
SCHLUSSELPOSITIONEN

Die MYTY Group baut das Holding
Team weiter aus: Mit Luisa Gier und
Theresa Huber-Scheiff starkt das
Agenturnetzwerk die Bereiche People
& Culture und Kommunikation, um das
Zusammenwachsen der Agenturen in-
nerhalb der Gruppe voranzutreiben.

Gier [32], die bereits funf Jahre als
Senior People & Culture Manager bei
Strichpunkt Design tatig war und im
letzten Jahr die Integration aller MYTY
Agenturen zu einer neuen HR-Perso-
nalsoftware leitete, wird als Director
People & Culture verantwortlich fur die
Definition und den Aufbau von Prozes-
sen und Reportingstrukturen fur alle
gruppenubergreifende People & Cul-
ture Aktivitaten sein.

Huber-Scheiff [31] war zuletzt als
Communications Managerin im Bereich
Change und Integration beim Schwei-
zer Medienunternehmen Ringier
AG tatig. Die Kommunikations-Exper-
tin soll die strategischen Kommunikati-

onsziele fur MYTY entwickeln.

Claudio Montanini
(Foto: Bundesverband Marketing Clubs)

CLAUDIO MONTANINI NEUER
PRASIDENT

Die Mitgliederversammlung hat fur ei-
nen neuen Namen gestimmt: aus Deut-
scher Marketing Verband wird Bundes-
verband Marketing Clubs. AuBerdem
wurde Claudio Montanini einstimmig
zum neuen Prasidenten gewahlt. Der
bisherige Prasident Dr. Ralf E. StrauB
hatte sein Amt Ende Marz nach zehn
Jahren niedergelegt.

Claudio Montanini ist Mitinhaber
der Kommunikationsagentur PSM&W
und bringt langjéhrige Erfahrung in der
Gremienarbeit mit. Er ist seit 14 Jahren
Prasident im Marketing Club Frankfurt.
Bis zu den Club-Vorstandswahlen im
September 2023 wird er diese Funkti-
on noch austiben und seine Amtszeit
in Frankfurt dann offiziell beenden.

Montanini engagiert sich neben sei-
nen beruflichen Aktivitdten und dem
Ehrenamt im Marketing Club Frank-
furt auch im Vorstand des Clusters der
Kreativwirtschaft in Hessen (CLUK).
Zudem ist er Mitglied im Aufsichts-
rat der Eintracht Frankfurt FuBball AG
und Leiter des Marketing- und Kreativ-

ausschusses.
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AUTOMOTIVE EVENT SERVICE / PREMIUM EVENT REINIGUNG

<
KI w I Event-Hygiene

PREMIUM SERVICES & REINIGUNG

ElLBusiness.
1B

KIwI Kasinostrasse 19-21 T 0202 89015232 Die KIWI Event Services GmbH bietet fir Veranstaltungen aller Art
Event Services GmbH 42103 Wuppertal M 0174 8822232 umfassende Hygienekonzepte an. Wir sind ein Premiumdienstlei-
info@kiwi-services.de ster fur Fahrzeugevents, Automotive, Messen und Presseveranstal-
www.kiwi-services.de tungen. Wir bieten 6kologisch nachhaltigen, professionellen Reini-

gungsservice zu fairen Konditionen auf nationalen und internatio-
nalen Events an. Mit der Erfahrung von tber 15 Jahren, sorgen wir
fur die richtige Pflege und Sauberkeit von Fahrzeugen, Pavillons,
Flachen, Boden und Exponaten. Unsere erfahrenen Projektleiter mit
unserem ausgebildeten Personal sorgen fur die perfekte Sauberkeit.

BUCHUNGSPORTAL & MICE-SERVICE

HGI Hotels | Locations | Tagungsportal

HOTEL RESERVATION

WORLDWIDE

HGI hotel reservation Moltkestrasse 6 T 0221 82008-0 Wir sind auf weltweite Hotelbuchungen und Veranstaltungspla-
worldwide GmbH 50674 Koln F 0221 82008-25 nung fir Firmenkunden spezialisiert und betreuen nationale und
_ Marco Reinkens www.hgi-worldwide.com m.reinkens@hgi-worldwide.com internationale Firmenkunden, Organisationen, Verbande sowie
_ Carolin Nenov www.hgi-tagungsportal.com c.nenov@hgi-worldwide.com Agenturen. Umfassende Recherche, Prozessoptimierung, Kosten-
senkung, strategische MICE Beratung und Rechnungsabwicklung

Offnungszeiten: sind Kern unseres Services. HGI verbindet kundenorientierten und

Mo. - Fr.: 08:30 - 17:30 Uhr personlichen Service mit innovativer, webbasierter Buchungstech-

nik zum selber buchen. Unsere Veranstaltungsprofis unterstiitzen
Sie gerne von der Anfrage bis zur Abreise kostenfrei.

DUFTREGIE

MAGIC
BOX

MAGIC BOX® eK Budericher Str. 9 T +49 (0)2131 591810 Duftberatung und -Komposition. Professionelle Ausbringungs-Tech-
DUFTREGIE 41460 Neuss F +49 (0)2131 591806 nologie fur alle Konzepte und RaumgréBen kaufen oder mieten.
_Inh. Elke Kies www.duftregie.de info@magicbox.de Hygienekonzepte mit 100% pflanzlichen Aerosolen fur Ihr Luft-

Management. Duft-zum-Bild Inszenierung auch fur den Nahbereich.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE
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EVENT-AGENTUREN
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EEE

o

makaia  (reative tours +concepts
[=] ¥ events | incentives | conferences

Adolfsallee 15
65185 Wiesbaden

Creative Tours + Concepts
GmbH & Co. KG

managing directors:

Christoph Daake | Conny Lobert

T +49 (0)611 450448-0
contact@ctc-events.de
www.ctc-events.de

Unsere Expertise: Gber 30 Jahre Erfahrung als international agie-
rende Full-Service-Agentur. Unser Geheimnis: kreative Kopfe und
ein gemeinsames Ziel, die Zufriedenheit unserer Kunden. Ergebnis:
Hochkaratige Live-Kommunikation und Marken-Inszenierungen!

fischerAppelt, live marketing

Widdersdorfer Str. 205
D-50825 Koln

fischerAppelt,
live marketing GmbH

Weitere Standorte:
Hamburg

Berlin

Munchen

T +49 (0)221 56938-0
live@fischerappelt.de
live.fischerappelt.de

www.linkedin.com/company/

fischerappelt

+49 (0)40 899699-0
+49 (0)30 726146-0
+49 (0)89 747466-0

Wir machen Marken erlebbar.

Analog. Digital. Connected.

Als Spezialist:innen fur Experience Marketing schaffen wir immer-
sive Erlebnisraume. Strategisch fundiert, kreativ konzipiert, verlass-
lich geplant und begeisternd realisiert. Mit der geballten Kraft der
fischerAppelt-Gruppe, agilen Workflows und vor allem: Leiden-
schaft. So entfesseln wir das volle Potential des Experience Marke-
tings — fur perfekte Markenerlebnisse.

HAGEN INVENT

an mdi group company

HAGEN INVENT GmbH & Co. KG  AdlerstraBBe 74
_ Catherine Hoffmann 40211 Dusseldorf

T 0211 67935-0

F 0211 67935-19
info@hagen-invent.de
www.hagen-invent.de

Bei unserer Griindung im Jahr 1979 waren wir Pioniere, heute sind
wir eine der starksten deutschen Eventmarketing-Agenturen. Mit
unserer Verbindung aus Kreativitat, Erfahrung und Leidenschaft
bespielen wir seit Uber 40 Jahren die gesamte Klaviatur der Live-
Kommunikation. Unseren Pioniergeist haben wir uns stets bewahrt:
Ob live, hybrid oder digital — fur unsere Kunden entwickeln wir
passgenaue Konzepte fur Events und Incentives, die begeistern.

JOKE Event AG

JOKE Event AG
Creating Memories

HerbststraBe 31
28215 Bremen

Hamburg
Berlin
Frankfurt/Main
Stuttgart
Minchen

T 0421 37888-0
F 0421 37888-88

kontakt@joke-event.de
www.joke-event.de

JOKE inszeniert Marken, schafft Erlebnisse, begeistert Menschen.
Live, hybrid oder digital — aber vor allem nachhaltig. Fir das groBe
Ganze und die bleibende Erinnerung. Und das seit Gber 25 Jahren.
Uber 100 Kommunikations- und Event-Spezialisten betreuen Projekte
von der Kreation bis zur Umsetzung fur groBe und kleine Marken —
quer durch alle Formate und Branchen. Eine eigene Produktion,
Streaming-Studio und Locations sowie ein integriertes Teilnehmer-
und Destinationsmanagement gehoren zu unseren Kompetenzen.
In Deutschland, Europa und weltweit.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE
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) GERMAN GERMAN

WINNER v " DESIGN DESIGN

4016 % WCENTIVE/ AWARD AWARD

gO Oxy ) TEAM BUILDING /b - blachreport SPECIAL WINNER

awards event. aWard 2017 2018

livewelt GmbH & Co. KG Berliner Str. 133 T +49 (0) 5241 21090-0 livewelt ist Spezialist fur die Verbindung aus Marken- und Live-Kom-

_ Ole Ternes 33330 Gutersloh info@livewelt.de munikation. Mit Herz, Leidenschaft und vorallem Verstand arbeiten

Geschaftsfihrer www.livewelt.de wir seit 2006 flr nationale und internationale Kunden. Erfahren Sie

mehr tber uns und unser Leistungsspektrum auf www.livewelt.de

LMC | Live Marketing Company

Imc.communication GmbH RelenbergstraBe 838 T +49 711 389 500 500 LMC realisiert als agiles Powerhouse Marken-Events auf dem gan-
_ Oliver Langjahr 70174 Stuttgart o.langjahr@l-mc.com zen Globus. Live und Digital. Mit echtem Full Service Support und
www.l-mc.com einer exzellenten Umsetzungskompetenz bieten wir unseren Kun-

den das gesamte Spektrum fur eine zielgerichtete Kommunikation
in den Bereichen Event, Retail, Guest und Drive.

0 tto m I S U Connecting people, brands and markets.

ottomisu Im Klingenbuhl 1 T +49 (0)6221 73902-0 Unser Herz schlagt fur echte LIVE-Kommunikation. Seit 1993. Als
communication GmbH 69123 Heidelberg anfrage@ottomisu.com Full-Service-Agentur realisieren wir Events — offline, online und
www.ottomisu.com hybrid. Von der Marktanalyse tber Strategie, Design, Konzeptent-

wicklung und Kommunikation bis hin zu Produktion und Umset-
zung. Dartber hinaus begleiten wir unsere Kunden bei der ergén-
zenden digitalen Interaktion mit ihren Zielgruppen. Beispielsweise
via Plattformen, Podcasts, Magazinen oder Social Media. Unser An-
trieb, bei allem was wir tun, ist der Aufbau von tragféhigen Bezie-
hungen zwischen Unternehmen und ihren Markten. Wir nennen
diesen Ansatz #CONNECTIVITY.

BlachReport // StageReport // PocketEvent
und mehr digitale Ausgaben unter:

www.mediaboard.one
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PP Frankfurt Christoph Symeonidis PP LIVE GmbH steht fur Live Kommunikation, strategische - und Per-
M 0175 723 43 64 sonallésungen und hat sich zum Ziel gesetzt, Ihre Marke im Rahmen
Fower @r Fuassior c.symeonidis@pp-live.com von Events, Messen oder am POS emotional erlebbar zu machen...

PP K&lIn

www.pp-live.com

Patrick Birkenfeld

M 0173 919 80 85
p.birkenfeld@pp-live.com

live, digital oder hybrid! Fur einzigartig nachhaltige Erlebnisse ver-
binden wir strategische Beratung und Konzeption mit einem effizi-
enten Projekt- und Personalmanagement.

Pure Perfection | Wiesbaden
Pure Perfection | Berlin

Pure Perfection | Dusseldorf

Gutenbergplatz 3
65187 Wiesbaden
Strelitzer StraBe 2
10115 Berlin

Reisholzer Werftstr. 29a
40589 Dsseldorf

T +49 (0611 172196-0
wiesbaden@pureperfection.com
T +49 (0)30 4005353-0
berlin@pureperfection.com

T +49 (0)211 55026784
duesseldorf@pureperfection.com

CONTENT

In unseren Disziplinen Live, Space und Content sind wir weltweit
verknlpft und geben unseren Kunden ein einzigartiges Verspre-
chen: Pure Perfection! 60 Perfektionisten arbeiten an den Stand-
orten Wiesbaden, Dusseldorf und Berlin mit einem HochstmaB an
Inspiration, Kreativitat und Umsetzungsqualitat.

red
carpet
A cvent

Red Carpet Event GmbH

Siegfriedstr. 29
40549 Dusseldorf

Kontakt:

T 0800 2113069
info@red-carpet-event.de
www.red-carpet-event.de

Live-Kommunikation mit Hollywood-Flair!

Red Carpet Event ist der fihrende Spezialist, wenn es um lhre er-
folgreichen Veranstaltungen im Kino geht. Durch die Realisierung
von Uber 20.000 Events, wie Tagungen, Produktprasentationen,
Personalversammlungen, Roadshows, sowie neuer interaktiver Ver-
anstaltungsformate an 150 Standorten in ganz Deutschland, haben
wir Live-Kommunikation im Kino als festen Bestandteil der Unter-
nehmenskommunikation vieler unserer Kunden dauerhaft etabliert.
Dusseldorf — Berlin — Frankfurt

trendhouse

event marketing

trendhouse
event marketing GmbH

pie LU AM
INSZENIEREN

Innsbrucker Ring 15
81673 in Munchen

T 089 368498-0
hello@trendhouse.de
www.trendhouse.de

trendhouse

event marketing

Seit 1994 bringen wir Geschichten auf die groBe Buhne. Live,
digital und hybrid, in Deutschland und im internationalen Aus-
land. Neben der professionellen Umsetzung anspruchsvoller Events
sind wir besonders stark in der Inszenierung und Emotionalisierung
Ihrer Botschaften. Wir sehen uns als strategischer Berater auf Augen-
hohe und tauchen tief mit in lhre Welt ein. Fir unsere kreativen,
innovativen und wirkungsstarken Events wurden wir bereits mehr-
fach ausgezeichnet.

Unser Vision Statement: We create lifetime memories by mo-
ving the new. We bring your stories to life by breaking the
impossible. No matter what!

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE
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EVENT-AGENTUREN

Uniplan KdIn

Schanzenstrafie 39 a/b
51063 Koln

T+49221845690
hello@uniplan.com
uniplan.com

Uniplan Frankfurt/Main

Speicherstrafie 59
60327 Frankfurt/Main

T +4969 478 625 59 600

frankfurt@uniplan.com

Uniplan Hamburg

Schaartor 1
20459 Hamburg

T +49 40180 436 040

hamburg@uniplan.com

Uniplan Kerpen

ZeifRstrafie 12-14
50171 Kerpen

T +49 22375090

hello@uniplan.com

uejdiun

Uniplan Basel

Signalstrafie 37
4058 Basel - Schweiz

T +41617269 555

basel@uniplan.com

Uniplan Beijing

F15, Building B Guanghua Lu SOHO2
No. 9 Guanghua Road, Chaoyang
District, Beijing 100020 - China

T +86 10 5969 2188

hello@uniplan.com

Uniplan Shanghai

2203 K Wah Centre
No. 1010, Huaihaizhong Road
Shanghai 200031 - China

T +86 216330 2226

hello@uniplan.com

Uniplan Hong Kong

Room 2A, 2nd Floor, Beverly House
No. 93-107 Lockhart Road
Wanchai Hong Kong - China

T +852 2757 9628

hello@uniplan.com

Uniplan. Eine Agentur fiir
Markenerlebnisse.

Uniplan wurde 1960 von Hans Brihe,
Vater des heutigen CEO und Inha-
bers Christian Zimmermann, in Koln
gegriindet. Seither hat Uniplan sich
immer wieder neu erfunden und mit
einem Gesplr fir zuklinftige Entwick-
lungen den handwerklichen Ursprung
mit kreativer Vorstellungskraft ver-
bunden. Die Agentur begleitet ihre
Kunden von der ersten Idee bis zum
letzten Handgriff: 400 Uniplaner an
acht Standorten in Europa und Asien
erwecken visionare Ideen mit hohem
Anspruch an die Machbarkeit zum Le-
ben - alles fir den einen Moment, der
das Markenerlebnis einzigartig macht.

Syndicate Five GmbH

Strelitzer Str. 2
10115 Berlin

T+49 172 1910 482
berlin@syndicate-five.com
www.syndicate-five.com

We are Syndicate 5 a collective of creative professionals transfor-
ming raw ideas into unique live & mixed experiences. Get in touch!

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.AUTOMOBIL-EVENTS.DE
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EVENT-CATERING / EVENT-LOCATIO

—
FRANK SCHWARZ
GASTRO GROULUP GMBH
FSGG - EVENT- & MESSECATERING Grossmarkt Duisburg T 0203 450390 Es sind die feinen Details die ein FSGG-Catering auszeichnen: Des-
FSGG - FULL- SERVICE , . P :
Fee - KOCHSTUDIO T/ INCENTIVE Auf der the 10 F 0203 4503915 halb sgtzen wir ein besonderes Werkzeug ein: die menschliche Hand
FSGG - LOCATION 47059 Duisburg info@fsgg.de und einen guten Geschmack. Nur so kann aus kostbaren, naturlichen
FRANK SCHWARZ www.fsgg.de Zutaten, perfektem Equipment und herzlicher Gastfreundschaft ein
GASTRO GROUP GMBH so unnachahmliches Gesamtbild entstehen. Perfekter Event-Genuss,
den Sie mit allen Sinnen erLeben und geniEssen werden!
L)
what’s
KOFLER pext o\
& UOMPANIE s ¥
e
’ -
Kofler Kompanie Unter den Linden 2 T +49 (0) 30 259289 0 Innovation trifft Tradition. Kreativitat wird kombiniert mit hochster
NewCo GmbH 10117 Berlin berlin@kofler-kompanie.com Qualitat. So schreiben wir die Gastronomische Erfolgsgeschichte
www.kofler-kompanie.com von Kofler & Kompanie weiter. Wir entwickeln unvergessliche, fan-

tasievolle und wegweisende Cateringkonzepte aus Leidenschaft.
Unser Motto ,Satisfying All Senses” Ist tief in unserer DNA veran-
kert und wird von uns allen gelebt.

EVENT-FACHMESSEN

Internationale Fachmesse
for Erlebnismarketing

#boe24

BOE INTERNATIONAL
17.-18.01.2024
MESSE DORTMUND

BOE INTERNATIONAL Messe Westfalenhallen T +49 (0)231 1204-521 Stellen Sie im kommenden Jahr die wirtschaftlichen Weichen auf
Internationale Fachmesse Dortmund GmbH F +49 (0)231 1204-678 Erfolg und prasentieren Sie sich als Aussteller der BOE INTERNA-
fur Erlebnismarketing Strobelallee 45 info@boe-messe.de TIONAL den Top-Entscheidern und Einkdufern der Industrie und
17.-18. Januar 2024 44139 Dortmund www.boe-messe.de Agenturszene aus Deutschland und den benachbarten Benelux-
Dortmund Landern. Nutzen Sie die BOE als attraktive Vertriebs- und Networ-

king-Plattform fur Ihre Produkte und Dienstleistungen und schlie-
Ben Sie neue Geschaftskontakte in professioneller Atmosphare.

MESSE- UND EVENTBAU

AMECKO
s THE INSPIRING PEOPLE

AUSSTELLUNGEN
EVENTS
INNEMAUSBAU

AMECKO GmbH Zum Steigerhaus 1 T +49 (0)208 810959-0 Wir konzipieren, realisieren und betreuen kreative Erlebnisraume
46117 Oberhausen F +49 (0)208 810959-59 auf Messen, auf Kongressen, im Innenausbau und fir Events. Bei

info@amecko.com uns erhalten Sie das Komplettpaket fur lhren Markenauftritt un-

www.amecko.com kompliziert aus einer Hand. Ob Ihre Produkte oder Dienstleistungen

fur sich sprechen sollen, ob interaktives Infotainment, eine span-

[@ instagram.com/ nende Architektur oder eine hochkomplexe, bauliche Umsetzung

amecko_theinspiringpeople im Fokus ihrer Aufgabenstellung stehen — AMECKO schafft Erleb-

nisse mit dem Netzwerk der Besten, national und international.
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A artlife

messe events specials

Artlife GmbH
_ Stephan Haida

HessenstraBe 6
65719 Hofheim

T +49 (0)6122 504-0

F +49 (0)6122 504-200
info@artlife.eu
www.artlife.eu

fwd:

Bundesvereinigung
Veranstaltungswirtschaft

Konzeption und Konstruktion, Planung und Produktion individu-
eller Ausstattungen und Spezialbauten fur alle Arten raumlicher
Markenarchitektur wie Messen, Events, Roadshows sowie Blihnen-
und Themen-Sets.

DEKO

SERVI

DEKO-Service Lenzen GmbH
www.deko-service.net

Standort Lohmar (b. KéIn):

Im Rohnweiher 47
53797 Lohmar

T +49 (0)2205 9060

F +49 (0)2205 90630
main@deko-service.net

Standort Berlin:

Zur Alten Borse 79

12681 Berlin

T +49 (0)30 54709770

F +49 (0)30 54709772
nl-berlin@deko-service.net

Eventausstattung, Messe- Buhnenbild- und GroBdekorations- und
Ladenbau von der Konzeption/Prasentation tber die perfekte Re-
alisation bis zur Einlagerung. Fachabteilungen der Holz-, Metall-,
Kunststoff- und Textilverarbeitung sowie Digitaldruck. Vermietfun-
dus und Lager. Der Service mit dem Know-How und Erfahrung im
Veranstaltungsbereich national und international seit 1987.

A+1

DER PLUS-FAKTOR

DER PLUSFAKTOR
LIMBURG

BERLIN

SARDINIEN

— L L2 -
® “"
Y\ peL ("
DN R

- <. | MESS
\NA/ 4 | LOUN

SUITESTUFF

SUITESTUFF GmbH

NA+1

Gunnar Zessel e.K.
JahnstraBe 10
65549 Limburg

Ly
PG ..
Haimhausener Str. 17
D-85386 Deutenhausen
bei Eching

L
o Besser migten

Limburg

T 06431 26290-20
M 0176 12629022
info@na1.de
www.nal.de

T 08133 78299-0

F 08133 78299-19
info@suitestuff.de
suitestuff.de

or PARTHER .
ittelstand. R de .
MESSE

BERLIN Bundesvereinigung
Veranstaltungswirtschaft

32 Jahre temporares stilsicheres individuelles Design fiir Messe,
Event, Retail, Grossdekorationen, Mobel und Exponatbau. Wir sind
Partner national und International.

Rein und ehrlich in die Zukunft.

MIETMOBEL

Durch das Prinzip des voriibergehenden Einsatzes fir unterschied-
liche Anlasse und eine Vielzahl von Kunden teilen wir im weitesten
Sinne unsere Produkte mit vielen. Verschiedene Loungelinien in finf
Stilrichtungen sind individuell anpassbar an Cl und Veranstaltungs-
zweck. Wir planen fur Sie und tbernehmen auch Logistik und Aufbau.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.STAGEREPORT.DE
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TECHNISCHES PLANUNGSBURO

PRODUCTION §
OFFICE INGENIEURBURO
FUR ENTERTAINMENT

PRODUCTION OFFICE GbR Schlesische StraBe 28 T030616716-0 Das Berliner Ingenieurbtro fur Entertainment — unabhangig,
Ingenieurbro fur 10997 Berlin F 030 616716-29 flexibel, budgetorientiert. Technische Planung und Leitung
Entertainment www.production-office.de sowie architektonische Ausarbeitung von Designs.

_ Dipl. Ing. Joachim Koppe info@production-office.de Ihr Partner fur alle technischen, gestalterischen und

_ Dipl. Ing. Ralf Schafstall logistischen Themen.

Ausschreibungs- & Genehmigungsverfahren.
Hygiene- & Sicherheitskonzepte, Hygienebeauftragte.

TEILNEHMERMANAGEMENT

I EMENDO

event + congress

EMENDO Event + Congress SchénbergstraBe 24, T 0711 4605376-0 EMENDO Event + Congress ist einer der flihrenden Anbieter fur
GmbH & Co. KG 73760 Ostfildern post@emendo-events.de Teilnehmermanagement in Deutschland. Neben der Bereitstellung
_ Philipp Sautter www.emendo-events.de unserer Guestmanagement-Software EM.EX unterstltzen wir un-
Managing Partner sere Kunden seit Uber 15 Jahren in der Betreuung von Messe- und

Kongressbesuchern sowie Eventgasten.

VERANSTALTUNGSTECHNIK

/ventem

Audiovisuelle Dienstleistungen

Aventem GmbH Dusseldorf T +49 2103 25230-0 Reale und digitale Veranstaltungen in unseren Studios, bei unseren

Audiovisuelle HerderstraBe 70 Kunden oder an Veranstaltungsstétten in jeder GréBenordnung.

Dienstleistungen 40721 Hilden Auf unserer eigenen, wandelbaren Plattform setzen wir Ihr Event in
Berlin T +49 30 367005-70 Szene und bringen die Emotionen zurtick zum Publikum. Wir wol-
Rohrdamm 24b info@aventem.de len Ihr Partner mit hoher Beratungskompetenz bei der Umsetzung
13629 Berlin www.aventem.de fir den gemeinsamen Erfolg sein.

bt I.x Live.Digital.On-site

btl next GmbH Berlin e Dusseldorf T +49 (0)211 90449-0 Bei uns sind Event-Spezialisten fur deine Themen wie Content,
Frankfurt e Hannover F +49 (0)211 90449-444 Kreativitat und neue Eventformate im Einsatz. Wir entwickeln

Minchen e Poznan contact@btl-x.de Streaming-, Hybrid- und Live-Events und liefern dabei u.a.

www.btl-x.de eigens konzipierte Websites und maBgeschneiderte Hygienekon-

zepte fur dein Event* aus einer Hand.

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.MUSEUMSREPORT.DE
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VERANSTALTUNGSTECHNIK

NEUMANN ¢ MULLER
VERANSTALTUNGSTECHNIK

Neumann & Muller Unsere Standorte: info@neumannmueller.com Neumann & Muller Veranstaltungstechnik

GmbH & Co. KG Berlin | Dresden | Dusseldorf www.neumannmueller.com Live oder digital — wir leben die groBe, weite Welt von Audio, Licht
Erfurt | Frankfurt | Hamburg und Video, von Konferenztechnik, Content Production, Event-IT,
Hannover | KoIn | Leipzig Rigging und Blihnenbau. Seit tber 40 Jahren sammeln wir Erfahrung
Mainz | Miinchen | Nirnberg und Know-how, um unseren Kund:innen aus einer Hand begeis-
Stuttgart ternde, individuelle Lésungen zu bieten — mit kreativem Design,

detailgenauer Planung und intelligenten Services.

Screen Visions GmbH T +49 711-21414-140 o L ED-Videowande e On-Screen-Vermarktung * Kameras
WaldburgstraBe 17/19 mail@screenvisions.com * Mobile & modulare Lésungen e Digitale Promotionmodule * Medienserver
70563 Stuttgart WWW.SCreenvisions.com o Sonderkonstruktionen e Beratung fur Festinstallationen e technische Planung

AKTUELLES IM INTERNET _ WWW.BLACHREPORT.DE

BlachReport // StageReport // PocketEvent
und mehr digitale Ausgaben unter:

www.mediaboard.one
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INSIDE

Christian Fran

CHRISTIAN FRANK LEITET DEN VERTRIEB BEI
EURATECH RENTAL IN DORNACH BEI MUNCHEN. I

Warum schlagt Ihr Herz fir die Veranstaltungsbranche?
Mir hat es schon immer gefallen, schnell und flexibel auf
unvorhersehbare Situationen reagieren zu mussen und

wo bitte bieten sich mehr Gelegenheiten dazu als in
unserer Branche?

Was machen Sie gegen Stress?
Bewegung an der frischen Luft und meine kleine Tochter
erden mich ungemein!

Wen mochten Sie gern einmal kennenlernen?
Den Dalai Lama! Er strahlt eine Ruhe und Gelassenheit

Was ware die Alternative zu lhrer jetzigen Tatigkeit? aus, Wahnsinn!

DJ.
Welches Buch haben Sie zuletzt gelesen?

Welchen Traum wollen Sie sich noch erfullen? ,Aus dem Leben eines Taugenichts’. Ich liebe Reclam-Hefte!

Ach, da gibt es noch den einen oder anderen . . .
Was sollen wir horen:

Was macht Sie gltcklich? Ihr aktueller Musiktipp? Jan Delay: ,Earth, Wind & Feiern’

Wenn Dinge funktionieren! Zeit mit der Familie!

Welches Live-Ereignis hat Sie bisher am meisten
beeindruckt?

Udo Lindenberg vor ein paar Jahren in Minchen! Weltklasse!

Was war bisher lhre gréBte Herausforderung?
Die bangen Minuten bis feststand, dass bei der Geburt
meiner Tochter letztlich doch alles gut verlaufen ist!

Auf die Gefahr hin, dass Sie dort nie wieder allein sind:

Welche Entscheidungen haben Sie bereut?
In jungen Jahren habe ich mal meine Plattensammlung an
einen ,guten Freund’ verliehen. AnschlieBend waren die

Nennen Sie uns lhr Lieblingsrestaurant?
,das Schuhbauers’ in Kirchdorf! Bei mir ums Eck, gute,
regionale und ehrliche Kiiche und im Sommer ein schéner

Christian Frank (Foto: Euratech Rental)

Platten und der gute Freund verschwunden. Das wurde
mir nicht mehr passieren!

Biergarten!
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STUDIO BLACH

REPORTAGEN UND TALKS
FUR INSIDER AUS DEM
MICE BUSINESS

STUDIO BLACH
ALLES UBER LIVE-
KOMMUNIKATION
GIBT ES AUF
YOUTUBE

_ AKTUELLE
VEROFFENTLICHUNGEN:
WIE GELINGEN IMMERSIVE FRAGEN AN DEN NEUEN
MEDIENERLEBNISSE BEI VORSTAND: WAS GEHT
OUTERNET LONDON? BEIM FORWARD?
WIE WERDEN EXPONATE WAS BEDEUTEN ISO-ZERTIFI-
FUR MESSEN UND EVENTS ZIERUNG UND KONVOI-LOSUNG
VIRTUELL? FUR DIE NACHHALTIGKEIT?

STUDIO BLACH - ALLES UBER LIVE-KOMMUNIKATION
IST EIN BROADCAST-FORMAT VOM BLACHREPORT.

DEN WEBCAST GIBT ES AUCH ALS AUDIOFORMAT Blachne nrt
RADIO BLACH AUF ALLEN PODCAST-PLATTFORMEN.



PRESSEPORTAL FUR DIE  TEXT, VERBREITUNG,
MICE BRANCHE NATIONAL  ARCHIVIERUNG, BERATUNG,

DURCHFUHRUNG, SOCIAL MEDIA,

UND INTERNATIONAL  NEWSLETTER

WWW.NEWSLOUNGE.DE e INFO@NEWSLOUNGE.DE




